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Activia agiert in einer stark umkampften Kategorie mit ZIELGRUPPE

hohem TV-Anteil. In Steiermark und Karnten blieben die Umsatze (fé_\‘ - * Regionale Zielgruppe in i
trotz intensiver TV-Prasenz unterdurchschnittlich, weshalb L@% Steiermark und Karnten - Py

gezielte zusatzliche Impulse notig waren.
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@ Activia in den Fokus der regionalen Zielgruppe zu

ricken, die Absatzmenge in den schwacheren Bundeslandern
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Steiermark und Karnten zu steigern und die TV-Kampagne
punktgenau mit OOH zu erganzen.
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Mit einer regional fokussierten Plakatkampagne wurde
Activia dort sichtbar, wo sich die Zielgruppe im Alltag bewegt.
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AKTIVIERTE KANALE

Grol3flachen an frequenzstarken Standorten inszenierten die ik
* Plakat

Botschaft klar und auffallig. Out of Home erganzte den
bestehenden TV-Flight gezielt in Steiermark und Karnten und
sorgte so fur zusatzliche Prasenz im unmittelbaren Lebensumfeld

der Konsument:innen.
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