INRoOVaTtIVE SINOWCaSE

» Red Bull

KAMPAGNE
Launch Red Bull Zero

@ HERAUSFORDERUNG
Den Produktlaunch nicht nur sichtbar, sondern

erlebbar zu machen und die Marke mit einem
dynamischen, aktivierenden Erlebnis zu verknipfen.

@ ZIEL
Den Launch von Red Bull Zero

aufmerksamkeitsstark zu inszenieren, Probierkontakte
direkt vor Ort zu generieren und die Zielgruppe mit einer
ungewohnlichen Fitness-Aktion in den 6ffentlichen Raum
hineinzuziehen.

@ LOSUNG
Mit der ,,Red Bull Fitness Challenge” wurde die

City Light Wartehalle vollstandig im Red-Bull-Look
gebrandet. Ein Screen mit Kamera und Motion Tracking
lud Passant:innen zu Kniebeugen ein, die die
Getrankeausgabe aus einem integrierten Dispenser
auslosten. So entstand eine interaktive Sampling-Zone,
die Fitness, Spald und Produkterlebnis verband und
zusatzlich in Social Media verlangert wurde.
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e Offen fiir neue Produkte

* Haben SpaR an Bewegung

PRODUKT
e Red Bull Getranke

* Fokus auf Red Bull Zero
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e City Light Wartehalle
(SOFO Innovation) am
Rathausplatz
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INRoOVaTtIVE SINOWCaSE

» Ergebnisse der Kampagne

Die Red Bull Fitness Challenge machte die Wartehalle zum aktiven Brand-Erlebnisraum und
verknupfte den Launch von Red Bull Zero direkt mit Bewegung und Sampling. Vor Ort sorgte die
Aktion fur hohe Sichtbarkeit und generierte mit Gewista Corporate Influencer zusatzliches Echo
uber Social Media. So verstarkten sich OOH-Prasenz und Social-Media-Kommunikation

gegenseitig und erzeugten eine durchgangige Wirkung entlang der gesamten Customer Journey.
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https://youtu.be/Wkjs6ZIojwA
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