Programimatic SHOWGCasSe
» IKEA Osterreich

Agentur: otago

KAMPAGNE
"Sag der Hitze Gute Nacht”

éﬂ HERAUSFORDERUNG ZIELGRUPPE

Die Herausforderung bestand darin, Menschen (xé—“ - e Stadtbewohner:innen in
genau dann anzusprechen, wenn die Belastung durch L@% ganz Osterreich
Hitze in der Nacht am starksten ist und der Bedarf nach  Personen, die in heiRen
Abkihlung besonders hoch ist. ° Sommernachten schlecht

schlafen

ZIEL PRODUKT
\J Relevanz und Sichtbarkeit der ,Cooling Summer’- 0 [u: e |IKEA Cooling Summer* —
Produkte zu erhohen und sie situativ in jenen Momenten kiihlende Decken, Kissen
zu bewerben, in denen Hitze und schlechter Schlaf im = und ahnliche Produkt
Alltag der Zielgruppe besonders prasent sind. °
ﬁi LOSUNG AKTIVIERTE KANALE

Es wurden Zeitraume mit hoher Tropennacht- e Digitale Screens
Wahrscheinlichkeit definiert. Die programmatische D Osterreichweit
DOOH-Kampagne nutzte aktuelle Wetterdaten und * Programmatic DOOH
aktivierte die Sujets automatisiert nach jeder ° * Splicky

Tropennacht in den betroffenen Regionen, um regionale
Unterschiede zu berucksichtigen.
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» Ergebnisse der Kampagne

Die programmatische DOOH-Kampagne konnte zielgenau an

den heilResten Tagen und Nachten osterreichweit Reichweite
aufbauen. Gleichzeitig war die Kampagne im relevantesten

Moment prasent: mit hochster Sichtbarkeit direkt nach
Tropennachten, wenn der Bedarf nach Abkihlung und damit
die Relevanz der Cooling-Produkte am grofliten war.
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IKEA
Sag der Hitze Gute Nacht

Dank der engen Zusammenarbeit
mit Gewista & Otago ist es uns
gelungen, unsere Kampagne prazise
und wirkungsvoll zu steuern. Durch
den gezielten Einsatz
programmatischer DOOH-Werbung
waren unsere Produkte aus
kiihlenden Materialien genau in den
Momenten sichtbar, in denen die
Menschen nach tropischen Nachten
am starksten unter der Hitze litten.
Dies fuhrte zu erhohter
Aufmerksamkeit und deutlich
positiven Auswirkungen auf die

Produktverkaufe.
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