Programmatic showecase
» Institut AllergoSan Pharma GmbH

Agentur: DiLAB42 GmbH
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KAMPAGNE

Positionierung von OMNi-POWER® als Teil der OMNIi-BiOTiC®-Familie im Kontext
sportlicher Leistungsfahigkeit und Regeneration
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BiOTiC®-Familie sichtbar und glaubwiirdig positioniert L .
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werden, in einem schnelllebigen Freizeit-, Event- und
Shoppingumfeld.
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Steigerung der Awareness fir OMNi-POWER®
Starkung der Wahrnehmung als Marke fiir Performance
und Regeneration. Emotionale Markenaufladung durch
sportliche Testimonials.
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Gezielte DOOH-Ausspielung im sportlichen

Premiumumfeld mit digitalen Screens rund um die
Wiener Stadthalle wahrend der Erste Bank Open sowie an
ausgewadhlten Standorten entlang der Mariahilfer StralRe,
unterstitzt durch sportliche Testimonials.
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Urbanes bewegungsaffines

PRODUKT
« OMNi-POWER® Durch die Kombination aus Sportevent, Premium- Standorten und
Testimonials erzielte OMNi-POWER® eine starke Prasenz in der
relevanten Zielgruppe. Die Produkte der OMNi-BiOTiC®- Familie
wurden nachhaltig im Leistungs- und Regenerationskontext
AKTIVIERTE KANALE verankert, mit Wirkung Gber reine Sichtkontakte hinaus.

* Digitale Screens im Umfeld der Wiener
Stadthalle und Mariahilfer StraRe
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