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2021 

▪ Auftraggeber und Koordination
▪ TMC The Media Consultants

▪ 5.000 CAWI Interviews
▪ Computer Assisted Web Interviews

▪ Mit über 35 Werbeformen

▪ Multiclient Studie
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Grundgesamtheit: ÖsterreicherInnen 14 bis 69 Jahre (6.389.000)

Stichprobengröße: 5.013 Online Interviews österreichweit

Sampling:
Internet-Nutzer aus dem Adressen-Pool

von marketagent.com

Gewichtung: Bundesland, Geschlecht, Alter, Bildung, Beruf

Befragungsmethode: CAWI = Computer Assisted Web Interviews

Feldzeit: 18. bis 26. Oktober 2021

Auftraggeber & 

Koordination:
TMC The Media Consultants
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Interviewdauer: 

ca. 30 Minuten



▪ Screens in Einkaufszentren

The Media Consultants Ambient Meter 2021 6



▪ Werbung auf Zapfpistolen 
(Tankstellen)
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▪ Werbung auf Postkarten

▪ Werbung auf/in Spinds von 
Fitnessstudios

▪ Werbung auf Bierdeckel

▪ Kleine Werbeplakate in 
Toiletten
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▪ Screens in Einkaufszentren

▪ Screens in Einkaufsstraßen

▪ Werbung auf 
großflächigen LED-
Screens auf Stehern an 
öffentlichen 
frequenzstarken Plätzen
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▪ Werbung auf 
Straßenbahnen

▪ Werbung auf Autobussen

▪ Screens in U-Bahn 
Verbindungsgängen

▪ Screens in Einkaufsstraßen

▪ Screens in Einkaufszentren

The Media Consultants Ambient Meter 2021 11



▪ DOOH-CHANNELS:
▪ City* 

(öffentliche Bereiche in Städten)

▪ Station* 
(Bahnhofshallen, Bahnsteige, Bahnhof-
Verbindungsgängen, Shoppingmalls 
in Bahnhöfen)

▪ Roadside* 
(großflächige LED-Boards an 
frequenzstarken Plätzen, Kreuzungen)

▪ Shopping Mall 
(Einkaufszentren)

▪ Shopping Fachmarkt 
(Mediamarkt-Filialen)

▪ School

▪ University 

▪ Lifte (nicht abgefragt)

* programmatisch buchbar
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▪ Screens in Apotheken
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▪ Screens in Apotheken
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▪ Screen am 
Desinfektionsspender
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▪ LED-Screens in Auslagen 
von Geschäften
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▪ Screens in Uni-Cafés oder 
Mensen in Universitäten

▪ Werbeplakate in 
Universitäten
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▪ Werbung auf 
Riesenpostern

▪ Werbung auf 
Baustellengerüsten
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▪ Screens auf Bahnsteigen/in 
der Bahnhofs-Halle

▪ Screens in 
Verbindungsgängen von 
Bahnhöfen
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▪ Screens in McDonald‘s 
Filialen
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▪ Screens in Wartezimmern 
bei Ärzten

The Media Consultants Ambient Meter 2021 21



▪ Plakate in Schulen

▪ Plakate in Universitäten 
und Fachhochschulen

▪ Screens in Uni Cafés oder 
Mensen in Universitäten
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▪ Screens an 
frequenzstarken Straßen
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▪ Mit Unterstützung von:

▪ Dentsu/Aegis Jörg Grissenberger

▪ FH St. Pölten Helmut Kammerzelt

▪ Havas Media Thomas Schauer

▪ IPG Mediabrands Daniela Hahn

▪ Media1 Christoph Auböck

▪ Mediacom Julia Rohner

▪ Mediaplus Austria Ronald Hochmayer

▪ Mindshare Sabine Auer-Germann

▪ OMG Andrea Reschreiter

▪ Publicis Media Maria Bierbaumer

▪ Wavemaker Silke Übele
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▪ Vergleichbare Daten zur Verkaufsunterstützung 

▪ Informationen für Marketing, Vertrieb und Werbung

▪ Zeigt die Potenziale nach Zielgruppen auf 

▪ Optimale Abstimmung der Bedürfnisse und Anforderungen von 

Anbietern und Agenturen

▪ Mehr als 35 Werbeformen in einer unabhängigen Studie vereint
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▪ Einstiegsfrage  Werbeform bekannt (bildgestützt)

▪ Sympathie der Werbeform

▪ Wann abgesehen von heute zum letzten Mal gesehen

▪ Wie oft daran vorbeigekommen in den letzten 2 Wochen (7er Skala)

▪ Assoziationen mit den Werbeformen
▪ auffällig, modern, originell, „Hingucker“, innovativ, spricht mich an, informativ, 

glaubwürdig
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▪ Alter
▪ Bildung
▪ berufliche Tätigkeit
▪ Haushaltsgröße
▪ Kinder im Haushalt
▪ Haushaltsnettoeinkommen
▪ persönliche Interessen
▪ Mediennutzung
▪ Ratgeber zu verschiedenen Themen
▪ Mobilität 

▪ morgens/abends außer Haus
▪ Genutzte Verkehrsmittel
▪ Lebensmitteleinzelhändler letzte Woche
▪ Orte in den letzten 14 Tagen
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▪ Homeoffice

▪ Aussagen zum Thema Handy

▪ Nutzung von Handy-Apps und -Diensten

▪ Bestellung bei Online-Shops
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Orte in den letzten 14 Tagen

Mediennutzung gestern
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16%

25%
24%

14%

7%

10%

An keinem Tag 1 Tag 2 Tage 3 Tage 4 Tage 5 Tage

Bei 29,5% der Befragten möglich

Ø 2,6 Tage/Woche
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35%
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Amazon Shop

Apotheke

Zalando H&M Universal Apple Media Markt Otto e-tec Cyberport
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14%

22%

39%

43%

49%

68%

Ich poste viel in sozialen Netzwerken.

Ich verwende mein Handy zum bargeldlosen

Bezahlen.

Ich bin die ganze Zeit online.

Ich verwende das Handy hauptsächlich zum

Telefonieren.

Ich schreibe viele Nachrichten.

Soziale Netzwerke nutze ich hauptsächlich passiv

(zum Informieren).



Outdoor Indoor

Digital Outdoor Digital Indoor

Kleinformate
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Werbung auf …
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Werbung auf Screens
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Werbung auf Screens
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Werbung auf Screens
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▪ Bestellung Mini AmbientMeter 2021

▪ Pressekonferenz Präsentation Download
▪ www.ambientmeter.at

▪ www.tmc.at

▪ Kontakt für Fragen und weitere Analysen

▪ The Media Consultants

▪ Landstraßer Hauptstraße 33, 1030 Wien

▪ www.tmc.at

▪ office@tmc.at 

▪ www.ambientmeter.at
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