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Premium Board

Das Premium Board vereint alle Elemente,
die man sich von Aufienwerbung immer gewinscht hat!
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e Dauerhafte Prasenz! Keine Rollierung, nur mehr ein:e Kund:in pro Standort pro Woche

e Im rechten Winkel zur Fahrbahn

e Hochfrequente Standorte mit langerer Verweildauer

e In einer Hohe von 2,6 bis 3,5 Meter tber dem Verkehr schwebend (stérende Elemente ausgeschlossen)

e Hinterleuchtet und hinterglast, somit vor Wetter und Vandalismus geschutzt
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PREMIUM BOARD

Mindestlaufzeit 7 Tage
Preise in Euro | Alle Preise verstehen sich zuziglich Steuern und Abgaben

BEGRIFFSERKLARUNG ; 348 | L5
Format 1 [H
. . sichtbare Sujetflache 300 x 216 cm
NATIONAL inkl. Wien grof 315 el 2 Totalformat inkl. Passepartout 314 x 231 cm
) ) . (Das Sujet ist im Format 314 x 231 cm anzulegen.)
NATIONAL inkl. Wien mittel 244 70.648,54 3
) . ) Sonderwerbeformen auf Anfrage. ~
NATIONAL inkl. Wien klein 204 60.561,17
Anlieferung der fertigen Werbemittel
NATIONAL exkl. Wien 126 39.588,29 bis spatestens 10 Werktage vor Aushangbeginn/Starttag
inkl. einer 10% Uberlieferung/Reserve. 4 =
WIEN groR 189 50.782,32 M N M
| | | |
WIEN mittel 118 32.727,24 Lo o
| | | | =
wn
WIEN klein 78 22.489,88 o o it
NN 20
REGION 0ST (NO + Bgld) 58 18.794,12 | |
Lo Lo
KARNTEN 16 5.481,69 L L 1
36 36
STEIERMARK 24 8.093,53 o -
OBEROSTERREICH 14 4.832,48
SALZBURG, TIROL + VORARLBERG 14 4.832,48

*Kosten vor Ust. exkl. MV, inkl. Produktion von einem Sujet und Montage
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Plakat

Gerade in Zeiten des digitalen Wandels besticht die
Plakatwerbung mit ihrer Qualitat und Bestandigkeit.
Dabei ist sie auch das Medium der Wahl, wenn national,
regional oder lokal rasch Reichweite aufgebaut werden soll.

16.000
So unterschiedlich wie die Bedurfnisse der Kunden sind auch .
die Plakatformate: Wir bieten Formate von 8-, 16-, 24- bis P/akaff/achen
48-Bogen an und unterstitzen bei Bedarf mit innovativen n ganz
Gestaltungsmaoglichkeiten. -

Osterreich.
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PLAKAT

Mindestlaufzeit 14 Tage
Preise in Euro | Alle Preise verstehen sich zuziglich Steuern und Abgaben

MAIN CITY 8 BOGEN 16 BOGEN 24 BOGEN 48 BOGEN BEGRIFFSERKLARUNG
MIETE REGION )
pro 1.000 Kontakte (MCR) Pro Flache | BASIS-TKP | SELECT-TKP | BASIS-TKP | SELECT-TKP | BASIS-TKP | SELECT-TKP
Wien Basis
Wien Umland 5 in ei _Regi
0ST ten Umlan 3770 350 490 460 6,45 9,20 1210 Buchung von Ko.ntakten I?zw. Flachen in einer 0SA-Region
sankt Polten ohne Spezifikationen seitens des Kunden (Preisbasis im
NO Land 0SA-Analysetool).
Graz
Steiermark-Land Selektion (Select)
Klagenfurt/Villach Buchung von Kontakten bzw. Flachen in einem durch den
MATE Karnten-Land 174 ol S S 5710 [ B Kunden definierten Raum in einer OSA-Region (Stadte,
06 Zentralraum Bezirke, Strallenzige...).
00 Land

Anlieferung der fertigen Werbemittel
bis spatestens 10 Werktage vor Aushangbeginn/Starttag
inkl. einer 15% Uberlieferung/Reserve.

Salzburg
Salzburg-Land
WEST Innsbruck 37,70 4,85 5,60 6,15 710 12,30 14,20
Tirol-Land
Vorarlberg

Montage pro Flache 24,25 40,12 57,93 115,86

&ﬁ?&i‘:ﬂ?ﬂ?&'ﬁ;ﬁ%@ pro Fliche 38,80 64,19 92,69 185,38

<10

238

48 Bogen
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Preisliste 2026

City Light

Die Einsatzmadglichkeiten unserer City Lights sind nahezu unbegrenzt.
Besonders wahrend der Wartezeiten in unseren Wartehallen sind die
inspirierenden Sujets eine willkommene Abwechslung.
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Zielgruppenspezifischer Einsatz durch geomarketingunterstatzte

Standortwahl in ausgewahlten Netzen 24 Stunden taglich am M@hf 8/5 8.000
Puls der Zeit, das bietet unser urbanes Highlivght: Das City Light. F/éCh@/? fo /hf@
Platziert an hochfrequentierten Pldtzen in Osterreichs Stadten

sorgt es ca. 8.000 mal fur hohe Recall-, Recognition,- und Reichweite.

Impactwerte lhrer Werbebotschaften.
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CITY LIGHT

Mindestlaufzeit 7 Tage
Preise in Euro | Alle Preise verstehen sich zuziglich Steuern und Abgaben

4,57 4,48

0sT ausgenommen 1010 958 ausgenommen 1010 53
MITTE 5,30 5,95 4,48 S
WEST 5,30 5,95 4,48 =
Aufschlag ab
6,10 6,84 515 6,33
5.11.2026 ’ ’ ’ ’
Montage 15,30
Auswechslung 24,48
* ERKLARUNG CITY LIGHT BEPREISUNG
Regional weniger als 3 Bundeslander Wien: TKP 4,57 / alle anderen: TKP 5,30
Regional Ost nur Wien + NO oder Wien W, WU, St.P, NO: TKP 4,57
Selektion Point of Interest / Point of Sales
National bei mindestens 3 Bundeslander 7.B. ganzer Osten (als 1 BL gezahlt) sowie Stmk+Sbg oder W, Stmk, Sbg
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BEGRIFFSERKLARUNG

National

Ab drei gebuchten Bundeslandern gilt die Buchung als
national; Bsp.: Wien + Linz + Graz. oder Salzburg + QOber-
osterreich + Steiermark.

Lokal (Select)

Buchung von Kontakten bzw. Fldchen in einem durch den
Kunden definierten Raum in einer OSA-Region (Stadte,
Bezirke, Strallenziige,...).

Saisonaufschlag

Mit Starttermin 5.11. bis inkl. Starttermin 17.12.2026 kommt
ein Aufschlag von 15% auf die Mietkosten zur Anwendung.
Ab dem 24.12.2026 gibt es KEINEN Aufschlag mehr!

Format

Papierformat: 118,5 x 175 cm

Uneingeschrankte Sichtbarkeit 103,8 x 161,5 cm (Hochfor-
mat)

Papier: 150 g, weil3, matt, holzfrei, lichtdurchlgssig

Anlieferung der fertigen Werbemittel

Poster mit Rickseite oben und flach auf Palette. Anlie-
ferung bis spatestens 10 Werktage vor Aushangbeginn/
Starttag inkl. einer 15% Uberlieferung/Reserve.
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Die City Light Saulen sind nicht nur fur Nostalgie-Liebhaber ein
beliebter Ankerpunkt in einer sich standig verandernden Welt,
auch wir stehen dazu - die altbewahrten Werbetrager im Bereich
Out of Home bieten mit durchgehender oder auch geteilter
Gestaltung im 4- oder 8-Bogen-Hochformat eine attraktive
Plattform fur spezielle Themenbereiche. Totallook im 8-Bogen
Format auf Anfrage
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City Light Saule

Ein weiteres Highlight unserer Palette sind hinterleuchtete drehbare
LitfaBsaulen, die in Wiener Ful3gangerzonen und auf der Ringstralde
Asthetik und Aufmerksamkeit garantieren.

Ziehen ihre
Aufmerksamkeit an
stark frequentierten
stadtischen Pldtzen
auft sich.
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CITY LIGHT SAULE

Mindestlaufzeit 7 Tage | Mindestbuchung zwei City Light Formate pro Saule
Preise in Euro | Alle Preise verstehen sich zuziglich Steuern und Abgaben

BEGRIFFSERKLARUNG City Light City Light
Litfasdule Litfalsaule
fur 6 Plakate fur 4 Plakate
osT 4,37 5,95 4,48 5,50 National T F .
ausgenommen 1010 ’ ausgenommen 1010 ’ Ab drei gebuchten Bundesléndern gilt die Buchung als T ‘
national; Bsp.: Wien + Linz + Graz. Bsp.: Salzburg, Ober- A H
osterreich, Steiermark.
MITTE 5,30 5,95 4,48 -
Lokal (Select)
Buchung von Kontakten bzw. Fldchen in einem durch den
WEST 530 595 4,48 - Kunden definierten Raum in einer 0SA-Region (Stadte,
Bezirke, Strallenziige,...). S
L
O
A'ﬁ:glgg:b 6,10 6,84 515 6,33 Saisonaufschlag £
Mit Starttermin 5.11. bis inkl. Starttermin 17.12.2026 kommt
ein Aufschlag auf die Mietkosten von 15% zur Anwendung.
Montage 15,30 Ab dem 24.12.2026 gibt es KEINEN Aufschlag mehr!
Anlieferung der fertigen Werbemittel
Auswechslung 24,48 Poster mit Rickseite oben und flach auf Palette. - .
Anlieferung bis spatestens 10 Werktage vor Aushang- 1
beginn/Starttag inkl. einer 15% Uberlieferung/Reserve. nd H 5
* ERKLARUNG CITY LIGHT BEPREISUNG o ) ) o ) < 1
Regional weniger als 3 Bundeslander Wien: TKP 4,57 / alle anderen: TKP 5,30 Die City Light S&ule kann mit zwei einzelnen Sujets 142,5 81
Regional Ost nur Wien + NO oder Wien W, WU, St.P, NO: TKP 4,57 oder einem S&ulensujet bestickt werden.
Selektion Point of Interest / Point of Sales
National bei mindestens 3 Bundeslander 7.B. ganzer Osten (als 1 BL gezahlt) sowie Stmk+Sbg oder W, Stmk, Sbg

Produktionsinformation fiir City Light Sdulensujet”

Format 118,5
Papier gesamt _
118,5 x 352 cm

uneingeschrankte
Sichtbarkeit

18,5 x 342 cm
(Hochformat)

176

Papier CL L
oberer Bereich k2.em

118,5 x 176 cm Uberlappung
(in einem Stiick)

178

Papier CL
unterer Bereich
118,5 x 178 cm
(in einem Stiick)

18,5
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Digital Media

Die Digitalen City Lights erzeugen einzigartige und dynamische Produktlandschaften
im stadtischen Raum und inszenieren belebte U-Bahnstationen, innerstadtische
Hotspots und Premiumstandorte mit innovativen Werbekampagnen. DOOH von

Gewista prasentiert Ihre Marke nicht nur in Wien, sondern mittlerweile in fast allen

Landeshauptstadten Osterreichs - und das auch programmatisch.

k=l
v

Als sympathisches Werbemedium mit vielféltigen Einsatz- Die ideale Prasenta-
moglichkeiten ist es der Wachstumstreiber am Werbemarkt: . L. .
Das interaktiv einsetzbare AulRenwerbemedium steigert nicht tlonsmog//chke/z‘
nur die Response in der Zielgruppe, sondern schafft durch den fir visuelle

Einsatz von Smart Content noch mehr Awareness und Werbeer- ’
innerung. Unsere Netze bieten Ihnen zusatzlich optimale Reich- d/’g[{a/[s/'e/’['e Inhalte
weitensteuerung, ganzlich auf Ihre Bedurfnisse zugeschnitten.

im offentlichen Raum.
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DIGITAL MEDIA - TRANSPORT

Laufzeit 7 Tage
Preise in Euro | Alle Preise verstehen sich zuziglich Steuern und Abgaben

Frame Groups 80” DCL 32“DCL HD-Videowall
Stephansplatz Escalator 4 und 8 = 36 Stuck = 5,90
Escalator 7 und 9 = 42 Stuck = 5,90
Stephansplatz 1 12 Stack = = 5,90
Stephansplatz 2 13 Stlck = = 5,90
Stephansplatz 3 6 Stack = = 5,90
Westbahnhof Westbahnhof 1 9 Stuck - - 5,90
Westbahnhof 2 9 Stuck - - 5,90
Westbahnhof 3 6 Stuck - - 5,90
Escalator 11 - 16 Stuck - 5,90
Wien Mitte Landstralle 1 7 Stuck = = 5,90
LandstralSe 2 3 Stuck - - 5,90
The Mall 5 Stuck = = 5,90
Karlsplatz Escalator 7 1 Stuck 44 Stuck - 5,90
Escalator 13 1 Stuck 28 Stuck - 5,90
Videowalls - - 2 Stuck 5,90
< Praterstern Praterstern 1 5 Stick = = 5,90
Praterstern 2 5 Stiick - - 5,90
Praterstern 3 5 Stuck - - 5,90
Praterstern 4 10 Stuck - - 5,90
Praterstern 5 4 Stuck - - 5,90
Schwedenplatz Escalator 1 - 24 Stuck - 5,90
Escalator 2 - 24 Stuck - 5,90
Escalator 3 - 16 Stuck - 5,90
Escalator 4 - 16 Stuck - 5,90
Escalator 5 - 16 Stuck - 5,90
Schwedenplatz 1 8 Stuck - - 5,90
Schwedenplatz 2 3 Stick - - 5,90
Volkstheater Volkstheater 1 7 Stiick - - 5,90
Volkstheater 2 7 Stuck - - 5,90
City Netz Metro City Netz Metro 1 23 Stuck - - 5,90
City Netz Metro 2 22 Stuck - - 5,90

Handling Fee €515 wird 1x pro BL und bis 3 Spots verrechnet. Datenbearbeitung und Anpassung: Kosten auf Anfrage
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DIGITAL MEDIA - OUTDOOR

Laufzeit 7 Tage
Preise in Euro | Alle Preise verstehen sich zuziglich Steuern und Abgaben

BEGRIFFSERKLARUNG

Wien Clty Netz Outdoor 1 6 Stuck - 9,35 Starttag Montag
, " ) . sonderbuchung auf Anfrage. i’
City Netz Outdoor 2 6 Stuck 9,35 bECTILIDE FORDET
; - ; _ Handlingfee: EUR 515,00 AR i
Gy e uiteenr 2 S 9,35 Alle Preise verstehen sich zuziiglich Steuern und Abgaben. B0~ DIVERSITAT
City Netz Outdoor 4 6 Stuck - - 9,35 i =
Animationspauschale: EUR 2.280
City Netz Outdoor 5 7 Stuck = = 9,35

. ; Tarifaufschlag:
City Netz Outdoor 6 7 Stick - - 9,35 e 15% Saisonaufschlag: 9.11.2026 bis

. . inkl. Starttag 14.12.2026
Wien Deluxe 14 Stuck - - 17,65

e 30% Aufschlag bei Tagesbuchungen
N ) . e 50% Aufschlag bei Stundenbuchungen
Salzburg Deluxe 1 16 Stck 17,65 e Aufschlag bei Daypartbuchung & Booking Deals
! e 30% wenn aus einer bestehenden DCL-Framegroup
Graz Deluxe small 1 6 Stiick - - 17,65 bis zu maximal 3 Screens entfernt werden
e 80% bei Buchungen von DCL-Einzelstellen oder ab
Deluxe small 2 6 Stuck = = 17,65 dem vierten exkludierten Screen einer Framegroup
Deluxe small 3 6 Stuck = = 17,65 Exklusionen von Screens im Bereich der 32 DCL
Linz Linz Deluxe 1 8 Stuck - - 17,65 Rolltreppen st nicht maglich
. . 50% Rabatt
Linz Deluxe 2 8 Stuck - - 17,65 22.12. 2025 - 01. 02. 2026
Linz City 2 10 Stiick - - 9,35 30% Rabatt
02. 02. 2026 - 01. 03. 2026
Klagenfurt Deluxe 12 Stuck s = 17,65

) Spotanlieferung:
Bregenz City 4 Stack - - 9,35 Transport: 5 Werktage vor Kampagnenstart.
Outdoor: 10 Werktage vor Kampagnenstart.

Innsbruck Deluxe 6 Stuck - - 17,65
. , Animation durch Gewista:
St. Polten Deluxe 1 Stuck i ) 17,65 Datenanlieferung 10 Werktage vor Kampagnenstart.
e ity 1 4 Sl ] _ 935 Technische Informationen auf Anfrage.
City 2 4 Stuck = = 9,35

80” Digitale City Lights
Laufzeit: 7 Tage; Spotlange: 10 Sekunden, erweiterte Spotlange auf Anfrage.
Bildauflésung: 1080x1920 px; Sichtbereich: 996x1771 mm.

32" Digitale Escalator Lights

Laufzeit: 7 Tage; Spotlange: 10 Sekunden, erweiterte Spotlange auf Anfrage. ST ﬁl_w W el

Bildauflosung: 1080x1920 px; Sichtbereich: 392x697 mm. Ski WM gratis!
- d

2x HD-Videowall Full (1 HD-Videowall besteht aus 16x46” Screens)

Laufzeit: 7 Tage; Spotlange: 10 Sekunden, erweiterte Spotlange auf Anfrage.

Bildauflosung: 1920x1080 px oder 1080x1920 px; Sichtbereich: ca. 3,9x2,3 m.

Handling Fee €515 wird 1x pro BL und bis 3 Spots verrechnet. Datenbearbeitung und Anpassung: Kosten auf Anfrage

\
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Premium Screens

Flexible Buchung
Zeitlich, geographisch & inhaltlich

Keine Druckkosten!
Rasche Umsetzung!

Vereint die Flexibilitat eines digitalen City Lights mit den Reichweiten und der Sichtbarkeit des Premium Boards
Premium-Standorte mit héchster Kontaktfrequenz

Leuchtender ,,CleanLook”, perfekte Ausrichtung

Hohe Prasenz an den Stadteinfahrten und wichtigsten Verkehrsknotenpunkten

Flexible Buchung: Tages-und stundenweise maoglich

0000000
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PREMIUM SCREENS

Laufzeit 7 Tage

Preise in Euro | Alle Preise verstehen sich zuziglich Steuern und Abgaben

pundestand | e | o | wanere

Wien 61 Stlck 11,40 515,00

Steiermark 30 Stlck 11,40 515,00 5 .
- 'ﬂ‘-‘_
-

Oberdsterreich 17 Stick 11,40 515,00 ———
Salzburg 29 Stuck 11,40 515,00
Tirol 9 Stlick 11,40 515,00
Vorarlberg 2 Stuck 11,40

Karnten 41 Stuck 11,40

Niederosterreich 4 Stick 11,40

“exkl. Steuern und Abgaben, Datenbearbeitung und Anpassung: Kosten auf Anfrage

All Access,
Abo :
ab 27.96/mil. N

Eini nener Lowk
T Paiiiiatal

pamHa.as
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Retail Advertising

Werbetreibende haben in den frequenzstarksten Shopping-Centern Osterreichs,
dem Westfield Donau Zentrum (DZ), der Westfield Shopping City Sud (SCS), der Shopping
City Seiersberg in Graz und dem Europapark Salzburg die Méglichkeit, ihre Marke
mittels neuer Digitaler City Lights von Gewista in qualitativ hochwertigen Umfeldern
impactstark in Szene zu setzen.

Digitale City Lights

Wir begleiten lhre Zielgruppe bereits bei der Anreise rund um n den vier ff@(]UE’ﬂZ‘
diese Premium Center durch unsere selektierten Werbemedien.
starksten Finkaufs-
Promotion, Sampling, Aufzugswerbung sowie kreative und im- - .
pactstarke Auftritte in den Einkaufszentren erweitern unser zentren OSf@ff@/ChS

Produktportfolio. Dadurch erhéhen wir die Interaktion zu lhrem mit fast 7/2 Millionen
Kunden sowie die Conversionrate in Ihrem Store.

Besuchern pro Woche

0000000
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RETAIL ADVERTISING

Laufzeit 6 Tage
Preise in Euro | Alle Preise verstehen sich zuziglich Steuern und Abgaben

Frame Groups Gesamt Handling Fee®
Donau Zentrum 1 4 Stick 5,90 515,00
Donau Zentrum 2 4 Stuck 5,90 515,00
Donau Zentrum 3 4 Stiick 5,90 515,00
Donau Zentrum 4 3 Stuck 5,90 515,00
Donau Zentrum 5 4 Stiick 5,90 515,00
Donau Zentrum 6 4 Stuck 5,90 515,00
Donau Zentrum 7 3 Stick 5,90 515,00
Donau Zentrum 8 4 Stuck 5,90 515,00
m-
Shopping City Siid 1 4 Stack 515,00
Shopping City Sid 2 4 Stuck 5,90 515,00
Shopping City Siid 3 4 Stack 5,90 515,00
Shopping City Siid 4 4 Stuck 5,90 515,00
Shopping City Siid 5 4 Stack 5,90 515,00
Shopping City Siid 6 4 Stuck 5,90 515,00
Shopping City Siid 7 4 Stick 5,90 515,00
m-
SC Seiersberg 1 7 Stuck 515,00
SC Seiersberg 2 7 Stuck 5,90 515,00
SC Seiersberg 3 7 Stuck 5,90 515,00
SC Seiersberg 4 7 Stuck 5,90 515,00
m-
Europark 1 8 Stuck 515,00
Europark 2 8 Stuck 5,90 515,00

*exkl. Steuern und Abgaben, wird 1x pro BL und bis 3 Spots verrechnet. Datenbearbeitung und Anpassung: Kosten auf Anfrage
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StraBenbahn & Buswerbung

¥

. —__ beiwand verbunden. .
— - - Transport Media wirkt und gefallt! Ob Straldenbahn, Bus oder U-Bahn - auffallige Brandings ziehen

: e = e e - — garantiert alle Blicke auf sich und bleiben positiv im Gedachtnis.
____,_'.--*'""'F ; ; \ Das zeigt auch die aktuelle Ausgabe des Ambient-Meter 2025: 79,8% der Befragten empfinden
S Werbung auf Stralenbahnen als sehr oder eher sympathisch. 79,5% bewerten die Buswerbung
= iped ebenfalls sehr oder eher sympathisch. Transport Media, der hidden Champion, schafft Reichweite,

Sympathie - und echte Markenbegegnungen im urbanen Alltag.

-1 - : Fi V g
': L5t M’
. PURES HYALUBOH S V. : ft PURES HYALUROH

VITAMIM B PHO-VITASH B3

L ——

Der Bus bringt Ihre Werbekampagne mitten ins Geschehen: Das
osterreichische Busnetz glanzt durch Flachendeckung. Die Busse
sind tberall unterwegs, sie bewegen sich sowohl im stadtischen
als auch im landlichen Bereich und werden dadurch zum flachen-
deckenden Werbebotschafter.

Mobile und urbane

Werbemittel am Puls
der Zeit.

Die mobilen Werbeflachen sind nicht nur kostengunstig und
effizient, wir kdnnen sie auch exklusiv anbieten
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STRASSENBAHN

Mindestmietdauer 1 Monat
Preise in Euro pro Produkt | Alle Preise verstehen sich zuziglich Steuern und Abgaben

Produkt Tages- | Miete fiir

; . Handling | Produktion
Flichenanzahl/Format mietpreis | 30 Tage

Einmalig Einmalig

Breite x Hohe in cm pro Fléche Stiick Stiick

StraBenbahnwerbung®- Niederflur straBenbahn (ULF)

ULF kurz Total Look
inkl. 20%iger Fensterbeklebung

224,10 6.723,00 5.839,80 8512,80

ULF lang Total Look
inkl. 20%iger Fensterbeklebung  AONENECEIECEITETEIE0,

300,70 9.021,00 6.452,60 13.064,00

ULF kurz Total Look Basic

ausschliel3lich Blechverklebung 119,10 3.573,00 4.365,80 5.832,80

ULF lang Total Look Basic
ausschlieRlich Blechverklebung  AOSETIET TR0 167,70 5.031,00 4.856,60 8.703,00

Sky Kurz
6 Flachen
455 cm x 66 cm

16,60 498,00 862,80 771,80

Sky Lang
10 Flachen
455 cm x 66 cm

28,70 861,00 1.440,60 1.276,00

Steg Kurz
8 Flachen
109 cm x 300 cm

26,60 798,00 2.142,80 1.127,80

Steg Lang
12 Flachen
109 cm x 300 cm

ULF kurz Sky und Stege
Sky: 6 Flachen, 455 cm x 66 cm
Steg: 8 Flachen, 109 ¢cm x 300 cm

37,20 1.116,00 3.242,60 1.662,00

42,60 1.278,00 2.960,80 1.835,80

ULF lang Sky und Stege
Sky: 10 Flachen, 455 cm x 66 cm
Steg: 12 Flachen, 109 cm x 300 cm

65,20 1.956,00 4.593,60 2.812,00

ULF kurz mit 7 Stuck Plakaten fur die Innenwerbung - ULF lang mit 14 Stuck Plakaten fur die Innenwerbung
* Weitere Formate, auch national, auf Anfrage maglich.

r [ LT P
v [ TR el g " gy
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FLEXITY & SWING CARDS

Mindestmietdauer Flexity 1 Monat
Preise in Euro pro Produkt | Alle Preise verstehen sich zuziglich Steuern und Abgaben

Produkt Tages- | Miete fiir

Flachenanzahl/Format mietpreis | 30 Tage Einmalig

Breite x Hohe in cm pro Fléche Stiick Stiick

NEU
FLEXITY BASELINE o | e e Y YT 1.800,00  6.510,00

Handling | Produktion

Swing Cards StraBenbahn

Swing Cards | ab 500 Stiick

Diverse Packages auf Anfrage
10 cm x 21 cm
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Preisliste 2026

BUSWERBUNG

Mindestmietdauer 1 Monat
Preise in Euro pro Produkt | Alle Preise verstehen sich zuziglich Steuern und Abgaben

Produkt Tages- | Miete fiir

. ietorei 30T Handling | Produktion
Flichenanzahl/Format mietpreis age Einmalig

Breite x Hohe in cm pro Fliche Stiick Stiick

Einmalig

ViennaBus*®

Classic-Heck

9,00 270,00 164,00 91,00 " : : = :
207 ¢cm x 70 cm 4 A Y UL B ]

Jumbo-Heck LRI
29,50 885,00 246,00 502,00
207 cm x 195 cm
Eco/Total Look (Normalbus)
) ) 60,50 1.815,00 4.285,00 3.513,00
inkl. 20%iger Fensterbeklebung
Eco/Total Look (Gelenkbus)
. ) 83,50 2.505,00 4.935,00 4.554,00
inkl. 20%iger Fensterbeklebung
Total Look BASIC (Normalbus)
) ) 52,50 1.575,00 3.692,00 2.805,00
Seitenflachen & Jumbo Heck
Total Look BASIC (Gelenkbus) - " i E— P
) ) 69,50 2.085,00 4.285,00 3.664,00 ! e  —
Seitenflachen & Jumbo Heck S Wl B et e et i sl
City BUS (1 Bus / Busse mit Liniengarantie) i rremm - M
beraten I3 veariilia.
Classic-Heck Linien 2A & 3A (abwechselnd)
12,00 360,00 180,00 299,00

179 ¢ x 87 cm

* Weitere Buchungsmaoglichkeiten fiir Bus national auf Anfrage.
In Vorarlberg gibt es keine Werbemaglichkeiten auf Transport.

BESUCHEN D LMLCAL
HEM HOLTEA BAD ALISTILUNG
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Preisliste 2026

U-Bahnwerbung & Brand Area

U-Bahnen kennen keine Verzégerungen wegen Staus oder roter Ampeln, im
Minuten-Takt fahren sie ein und aus. Die Verweildauer in U-Bahnstationen ist deshalb
naturgemaf sehr kurz. Dennoch erfahren Werbebotschaften in U-Bahnstationen, an
U-Bahntafeln, aber auch in und an den U-Bahngarnituren durch die Wartesituation hohe

LELICHTEND B - Aufmerksamkeit durch die Fahrgaste.
e prm . _

.' II i "
. ER =
7 -1%"5’;-”! - .

Die U-Bahn ist
Unsere Brand Areas in diversen U-Bahnstationen Uberzeugen .
nicht nur die Konsumenten, sondern auch Werbetreibende mit dEiS be//ethSte
ihren Einsatzmoglichkeiten und der attraktiven Preisgestaltung.
Brand Areas konnen in unterschiedlichen Varianten an unter-
schiedlichen Standorten zur punktgenauen Ansprache der Ziel- der Wienerinnen

gruppe gebucht werden.

Verkehrsmittel

und Wiener.
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Preisliste 2026 Preisliste 2026

U-BAHNWERBUNG U-BAHNWERBUNG INNENWERBUNG & U-BAHNTAFEL
Mindestmietdauer 1 Monat Preise in Euro pro Produkt
Preise in Euro pro Produkt | Alle Preise verstehen sich zuziglich Steuern und Abgaben Alle Preise verstehen sich zuziglich Steuern und Abgaben

Miete far
30 Tage

Produkt Produkt

Tages- Miete fiir Tages- Miete fir Produktion

Handling | Produktion

Handling

mietpreis | 30 Tage mietpreis 30 Tage Einmalig

Flachenanzahl/Format . . Einmalig Einmalig Flachenanzahl/Format Einmalig
Breite x Hohe in cm pro Flache Stuick Stiick Breite x Hohe in cm pro Fliche Stiick Stiick Package Package
U-Bahnwerbung Innenwerbung U-Bahn
Doors V-Wagen (U1+U4 oder U2+U3)"* V-Wagen (U1-U4-U2-U3) " *
36 Stiick =] 1 [ 1 [ n@ 117,00 3.510,00 6.436,00 3.709,00 42 Stiick 0,30 9,00 378,00 268,80 270,00
142 cm x 198 cm B 41 cm x 20 ¢cm, Papier 170 g
Doors T-Wagen (U6)" ™ — —————= U-Bahn V" 0,35 10,50 Diverse Packages auf Anfrage
24 Stick 114,00 3.420,00 4.014,00 2.855,00 750 Stuck ’ ’ 9 9
149 cm x 215,5 cm
4 1) #% . .

Totallook T-Wagen (U6) Swmg Cards in der U6
ohne Fenster OECOCTIER | 44650 1339500 1921200 36.020,00
(4 Wagen) swing Cards | 3.000 Stiick V *

. N (Nur in diesem Package buchbar) 883,00 - - 2.924,00 1.092,00
Totallook Basic am V-Wagen"*

117,50 3.525,00 4.023,00 3.933,00 10 cm x 21 cm

12 Flachen

" Packagepreis
339,00 10.170,00 5.472,00 3.535,00 * V-Wagen (besteht aus 6 Waggons, symbolhafte Skizze)
** T-Wagen (besteht aus 4 Waggons, symbolhafte Skizze)

Roof (Dachfldche innen) V-Wagen (U1-U4)*
96 m2

" Packagepreis
* V-Wagen (besteht aus 6 Waggons, symbolhafte Skizze)
** T-Wagen (besteht aus 4 Waggons, symbolhafte Skizze)

i

=

Kostenbeitrag Produktion

/[Folierung
Einmalig

Format Montage/
U'Bahntafel B x H in cm pro Flache

Demontage

Einmalig

Premium** . Folie 120 cm x 170,5 cm 153,00 239,00 195,00 168,00

Standard —_— Folie 120 cm x 170,5 cm 110,00 239,00 195,00 168,00

U-Bahntafel Mindestmietdauer 12 Monate

**U1: Karlsplatz, Stephansplatz, Schwedenplatz, Hauptbahnhof / Sidtiroler Platz

**U2: Volkstheater, Schottentor, Schottenring, Messe / Prater, Krieau

; **U3: Wien Mitte / LandstraBe, Stubentor, Stephansplatz, Herrengasse, Volkstheater, Neubaugasse, Zieglergasse, Westbahnhof
o **U4: Schwedenplatz, Schottenring, Wien Mitte / LandstraRe, Karlsplatz

- . - **U6: Westbahnhof, Michelbeuern / AKH

0000000 0000000
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BRAND AREA

Preisliste 2026

Mindestmietdauer 1 Woche (Montag bis Sonntag)

Preise in Euro pro Produkt | Alle Preise verstehen sich zuziglich Steuern und Abgaben

m

Brand Area

Stephansplatz

Schottenring
inkl. CL foliert

Karlsplatz

Schwedenplatz

Praterstern
Messe
Krieau

Rochusgasse

Hauptbahnhof/
Sidtirolerplatz

Westbahnhof

Zieglergasse
auflen

Neubaugasse

Kaisermihlen
Kagran
Schwedenplatz

Hauptbahnhof

Brand Area Basis
Brand Area XL
Rolltreppen 4 & 8
Rolltreppen 7 & 9
Halber Tunnelbereich
Ganzer Tunnelbereich

Large:
Rolltreppe lang,
Abgang Passage U1

Small:

Rolltreppe kurz,
Abgang Zwischen-
geschof’ U1

Brand Area Basis &
Rolltreppen 3

Rolltreppen 1
Rolltreppen 2
Rolltreppen 4 & 5

langer Gang zur
Ul-rechte Seite

Aufgang +
Ausgang Messe

Aufgang
Trabrennstralle

Aufgang Rochusmarkt

Tunnel Ri. HBF

Komplett

Schottenfeldgasse
Webgasse
Andreasgasse
Otto Bauer Gasse
Brand Area auRen

Abgdnge Innen

Seite DC gesamt
Rolltreppen DZ
4 Saulen

5 Saulen

115,00
138,00
116,00
102,50
179,50
294,50

86,00

58,00

79

73
70
96

77,50

105,00

90,00

30,00

94,00

156,00

59,00
58,00
59,50
58,50
58,50
121,00

85,00
7,00
40,00

25,00

Miete Miete
Pro Tag

Pro Woche

2.612,14  18.285,00
313457 21.942,00
2.634,86  18.444,00
2.328,21  16.297,50
2.795,07  19.565,50
4.585,79  32.100,50
1.953,43  13.674,00
1.317.43 9.222,00
1.794,43  12.561,00
1.658,14 11.607,00
1.590,00  11.130,00
2.180,57  15.264,00
1.472,50  10.307,50
199500  13.965,00
1.710,00  11.970,00

Diverse Package
auf Anfrage

1.786,00  12.502,00

2.964,00  20.748,00
1.121,00 7.847,00
1.102,00 7.714,00
1.130,50 7913,50
1.111,50 7.780,50
1.111,50 7.780,50

2.299,00  16.093,00
1.615,00 11.305,00
Diverse

= Packages

auf Anfrage

Handling
Einmalig

9.946,00
11.935,00
10.033,00
8.865,00
15.525,00
25.471,00

7.438,00

5.016,00

6.703,00

6.314,00
6.054,00
8.303,00

6.703,00

9.081,00

7.784,00

2.388,00

8.130,00

13.492,00

5.103,00

5.016,00

5.146,00

5.060,00
5.060,00
10.465,00

7.352,00
557,00
2.475,00

2.633,00

Produktion | Screens

Einmalig

3.933,00

4.604,00
4.603,00
4.209,00
5.814,00
9.170,00

3.865,00

3.004,00

3.650,00

3.465,00
3.373,00
4.173,00

2.963,00

4.125,00

3.831,00

2.213,00

3.470,00

5.770,00

2.877,00
2.846,00
2.893,00
2.862,00
2.862,00
4.592,00

3.193,00
1.294,00
1.909,00

1.414,00

13

13
36
42

29

45

19

24
24
32

S

16

Screens
Miete

Pro Woche®

25.543,57
25.543,57
20.095,50
12.056,09
9.669,16
9.669,16

35.305,62

40.328,21

10.234,10

11.831,83
1.176,53
18.037,40

8.894,80

4.070,56

W .

b Ef‘“m /7S KNackr

' GE

wat

“Handling Fee €515 wird 1x pro BL und bis 3 Spots verrechnet. Datenbearbeitung und Anpassung: Kosten auf Anfrage
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Preisliste 2026

Dauerwerbung

IHRE MARKE IMMER IM BLICK!

Wer auf starke, dauerhafte Prasenz im o6ffentlichen Raum setzt, wahlt sichtbare
Werbeflachen mit Wiedererkennungswert: City Light-Hinweistafeln und klassische
Spannmasttafeln prasentieren Ihr Unternehmen rund um die Uhr - als eindrucksvolle
Visitenkarte mitten im urbanen Leben.

Auch unter der Stadt beweisen Sie Sichtbarkeit: Mit einer

SICHTBAR

U-Bahn-Tafel platzieren Sie Ihre Marke dort, wo taglich tausende

Menschen unterwegs sind. Diese aufmerksamkeitsstarken For- 24 STU/\/DE/\//TAG,

mate sind nicht nur Wegweiser, sondern echte Anziehungspunkte,

die Ihre Zielgruppe direkt zum Geschaftslokal fuhren. / TAGE/WOCHE/
365 TAGE/JAHR

Mit Dauerwerbung bleiben Sie prasent - Tag fur Tag, Blick fur Blick.
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Preisliste 2026

WERBETRAGER AUF DAUER

Preise in Euro pro Tafel und Monat
Alle Preise verstehen sich zuzuglich Steuern und Abgaben

Kostel.lbeltrag Produktion
/Folierung

Miete Montage/
Standard Demontage

Miete

Premium? Einmalig

Einmalig
Hinweistafel/Werbestander 88,00 177,00 114,00
Ringtafel 130,00 ° 436,00 354,00 192,00
80 80
DAUERWERBUNG 70 — —
_
Hinweistafel, Werbestander, Ringtafel Mindestmietdauer 12 Monate S 2 T
i 1 S
o o
X X
) Wien, Vosendorf; weitere Bundeslander auf Anfrage.
21010 Wien exklusive Ring- und Gurteladressen. 11 1o 1
Werbestander Hinweistafel Ringtafel
Wien Wien Wien

Kostenbeitra .
U-Bahntafel Format Montage/ Foli 91 produktion
ahntare B x Hin cm pro Flache Demontage / olierung Einmalig
Einmalig
Premium** Folie 120 cm x 170,5 cm 153,00 239,00 195,00 168,00
Standard Folie 120 cm x 170,5 cm 110,00 239,00 195,00 168,00
DAUERWERBUNG U-Bahntafel

U-Bahntafel Mindestmietdauer 12 Monate

170,5

““U4: Schwedenplatz, Schottenring, Wien Mitte / Landstraf3e, Karlsplatz
“*U6: Westbahnhof, Michelbeuern / AKH
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Preisliste 2026

WERBETRAGER AUF DAUER

Preise in Euro pro Tafel und Monat
Alle Preise verstehen sich zuzuglich Steuern und Abgaben

Kalayivin & Sasiie

Kostenbeitrag
[Folierung

Miete Miete Montage/ Produktion

Einmalig

City Light HWT wﬂgtﬁ"fﬂr?ﬂj
F o g

. I.. "
o Al abubh o ""-']
. i

Premium? Standard Demontage

Einmalig

City Light-Hinweistafel - 145,00 177,00

DAUERWERBUNG

City Light-Hinweistafel Mindestmietdauer 12 Monate

Weitere Informationen
Grafik-Stundensatz auf Anfrage.

Wien

Kostenbeitrag Produktion

<50 City nght & Plakat Al’)l::r:w?u;cz’s S'tVE::E::d Dngomnotlaltgaeg/e /Fg:]ir::ijg"g Einmalig
City Light DW 572,00 510,00 25,00 15,30 167,00
Plakat 16** 478,00 311,00 582,00% - 1169,00
Plakat 24** 707,00 555,00 666,00” - 1.751,00

“Die Preise fir Montage und Demontage richten sich nach der jeweils gultigen Preisliste des aktuellen Kalenderjahres zum Zeit-
punkt der Buchung bzw. Kindigung

DAUERWERBUNG
Mindestmietdauer ab 3 Monaten

City Light DW 16 Bogen 24 Bogen

238
238

186

43
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Preisliste 2026

Mobile Werbung

Flexibilitat pur bieten mobile Werbetrager, die sich nach Bedarf zum gewinschten
Ort transportieren lassen. So ausgefallen kann ein Ort nicht sein, dass sich City Light,
Digitales City Light, LitfaSsaule und mobile Plakate nicht als aufmerksamkeitsstarker

Begleiter erweisen. Positioniert werden diese punktgenau bei Veranstaltungen,
Geschaftseréffnungen, fir Messen und Promotions.

Dort ricken sie Markennamen, Logos oder andere wichtige Botschaften immer ins
richtige Licht und erh6éhen so lhre Prasenz vor Ort.

Mehr Informationen auf Anfrage.

0000000
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Preisliste 2026

Megaboard

Getreu dem Motto ,Wir machen’s MEGA” sind wir stets bemuht, nicht nur die grofSten
und exklusivsten Werbeflachen des Landes anzubieten, sondern den optimalen
Auldenwerbeauftritt fir unsere Kunden zu finden. Ermaoglicht wird das durch unser
umfangreiches Produktportfolio: MEGAscreen, MEGAgeriste, MEGAfassaden und
MEGADboards. Beispielsweise entwickeln wir Dauerwerbekonzepte und Leitsysteme,
indem wir uns die Situation vor Ort ansehen und Ihren Mitbewerb bertcksichtigen.

KURITE

Dabei geht es nicht um unsere ,besten” Werbemaoglichkeiten, sondern darum, Ihre
Anforderungen optimal zu erfillen und ein mafRgeschneidertes Gesamtkonzept far
Sie zu entwickeln. Dank unserer langjahrigen Erfahrung und unseres fachkundigen
Teams sind wir aufBerdem Ihr erster Ansprechpartner bei Grof3flachenwerbung.

www.megaboard.at

0000000
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Bei INFOSCREEN gibt es
198 verschiedene Formate.

Die aktuellen Nachrichten,
Wissensformate, Kultur,
Veranstaltungstipps und
vieles mehr.

Die Welt in

/4 Zahlen
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Preisliste 2026

Infoscreen

INFOSCREEN ist ein reaktionsstarkes Digital Out of Home Programm-Medium in U-Bahn,
StraBenbahn und Bus. Mit rund 4.784 INFOSCREENSs in und um die offentlichen Verkehrsmittel
in allen Landeshauptstadten Osterreichs, sowie in Wels und Steyr wie auch auf den Flughafen

Innsbruck und Graz, zahlt INFOSCREEN mit Gber 11 % nationaler Tagesreichweite zu den gréf3ten
Massenmedien Osterreichs.

Dabei erreicht INFOSCREEN taglich 921.000 Menschen, die sich (Ober das
Weltgeschehen, Politik, Kultur, Sport und Veranstaltungen gerne informieren lassen.
Allein in Wien erreicht INFOSCREEN mit einer Tagesreichweite von 32,7 Prozent
taglich rund ein Drittel der Wiener Bevolkerung in der Zielgruppe 14+. INFOSCREEN
- Ihr digitales Out of Home Medium: Mit iber 200 eigenen Programmformaten
informiert und unterhé&lt INFOSCREEN das wartende Offi-Publikum und verkdrzt die
Warte- bzw. Fahrtzeit.

Weitere Informationen finden Sie unter www.infoscreen.at

0000000
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Preisliste 2026

KULTURFORMAT

In der Kunst- und Kulturmetropole Wien finden taglich zahlreiche Ausstellungen, Auffihrungen
und andere kulturelle Events statt - da bedarf es einer optimalen Bewerbung, um die eigene
Veranstaltung erfolgreich ins Rampenlicht zu ricken.

Deshalb bietet die KULTURFORMAT GmbH ein vielfaltiges Portfolio an Werbemag-
lichkeiten im Out of Home Bereich. Von der klassischen Kultursaule Gber analoge
und digitale City Lights, U-Bahnstellen, Miniposter an Lichtmasten, bis zu Bigboards,
Transport Media und Telelights. Flexible und individuell gestaltete Leistungspakete
passen sich dabei optimal an das verftigbare Budget an.

Das ,Zuckerl” fur die Wiener Kulturszene: mit der Aktion ,kostenfreie Flachen” greifen
wir als KULTURFORMAT kleinen Kulturinstitutionen unter die Arme und ermdglichen
einen kostenlosen Aushang auf Schaltkasten, wenn keine finanziellen Mittel fur die
Bewerbung zur Verfigung stehen.

Sie finden das gesamte Portfolio der KULTURFORMAT GmbH
unter www.kulturformat.at
office@kulturformat.at, (+43) 179 62 640, Heike Fischer
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Preisliste 2026

OOH im Ausland

Die Gewista ist auch in den umliegenden zentral- und osteuropaischen Landern tatig. In Tschechien, der
Slowakei, Kroatien, Slowenien und Ungarn sind die Tochterunternehmungen der Gewista jeweils im Bereich
Street Furniture Marktfihrer. Die Gewista ist ein Partnerunternehmen von JCDecaux, dem in mehr als 80
Landern aktiven Weltmarktftuhrer in der AuBenwerbung. Deshalb werden von der Zentrale in Wien auch
Lander wie die Ukraine, Polen, Bulgarien, Kasachstan, Usbekistan und Aserbaidschan betreut.

Daruber hinaus bieten wir Out-of-Home-Lésungen in allen Landern des JCDecaux-Portfolios weltweit an.

Mehr Informationen auf www.jcdecaux.com
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IHR GEWISTA-TEAM

""iifﬂlﬂ

Franz Solta

Andrea Groh

Hansjoérg Hosp

Mag. (FH) Bernd Sorger

Florian Wagner

Geschaftsfihrer/CEO
Prokura/CSO
Prokura/C00
Prokura/CFO

(€]0]

+43 1795 97-600

+43179 5 97-661

+43179 5 97-650

+43179597-613

+43179 5 97-632

ceo@gewista.at
andrea.groh@gewista.at
hansjoerg.hosp@gewista.at
bernd.sorger@gewista.at

florian.wagner@gewista.at

Sales

Mag. Theresa Sternbach

Mario Filipovic

Mag. (FH) Alexander GroR,

MBA MSc

Torsten Korn

Michael Reiser

Pia Scharbau

Mag. Gerald Schiitz
Michael Wehofer, MSc
Reinhard Benesch
Kathrin Klimpfinger
Mag. Andreas Miksik

Alexander Kunak
Alp Cakmak

Paul Zamfir

Head of Sales

Group Head Sales

Senior Key Account Manager

Senior Key Account Manager
Senior Key Account Manager
Senior Key Account Manager
Senior Key Account Manager
Senior Account Manager
Senior Account Manager

Key Account Manager

Key Account Manager
Programmatic Advertising

Account Manager
Account Manager Stadtwerbung

Account Manager Stadtwerbung

+43 676 669 54 12

+43 676 707 29 27

+43 676 66151 47

+43 676 689 75 20

+43 676 636 59 62

+43 676 419 38 85

+43 676 636 59 57

+43 676 66 25 683

+43 676 479 05 05

+43 676 39135 35

+43 676 691 05 37

+43 676 479 04 32

+43 676 66 88 451

+43 676 659 3157

theresa.sternbach@gewista.at

mario.filipovic@gewista.at

alexander.gross@gewista.at

torsten.korn@gewista.at
michael.reiser@gewista.at
pia.scharbau@gewista.at
gerald.schuetz@gewista.at
michael.wehofer@gewista.at
reinhard.benesch@gewista.at

kathrin.klimpfinger@gewista.at
andreas.miksik@gewista.at

alexander.kunak@gewista.at
alp.cakmak@gewista.at

paul.zamfir@gewista.at

Logistik
Michael Hauzinger
Rene Nirnberger
Claudia Senftner

Ralf Nirnberger

Head of Logistics

Group Head Plakat & City Light

Group Head / Organisation &
Quality Control

Group Head Premium Board

+43179 5 97-509

+43179 5 97-458

+43179 5 97-652

+43 664 816 52 72

michael.hauzinger@gewista.at

rene.nuernberger@gewista.at
claudia.senftner@gewista.at

ralf.nuernberger@gewista.at

Wenn Sie nicht wissen, wer Ihnen behilflich sein kann, freuen wir uns auf Ihre Anfrage unter sales@gewista.at

0000000

INHALT
S




Preisliste 2026 Preisliste 2026

AUSHANGKALENDER 2026 AUSHANGKALENDER 2026
mnmm MiTTwoe || ONNERSTAS m TR (. 2026 n wontae || oimestac || mirtwoc [loonnerstac || rrbmacl || samsrac | sonnTas
Dez./Jan. KW1 s 2912 30.12. 31.12. 11. 21. 31. 41. Juli Kw2s I 67 77. 87 9.7. 10.7. 1.7 12.7.
[ | [ |
Janner Kw2 Bl 51, 6.1. 71. 8.1. 9.1 10.1. 11.1. Juli KW29 Il 137 14.7. 15.7. 16.7. 177. 18.7. 19.7.
I [ |
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I [ ]
. [ ] [ | [ ] [ |
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. | [ ] | | | ]
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| Druckdatenschluss: 3 Wochen + 2 Werktage vor Kampagnenstart (insgesamt 25 Tage) — Anlieferungsfrist: 2 Wochen vor Kampagnenstart (14 Tage)

Kampagnenstart Plakat Digital Media
- . Hinweis: Bei hoher Auslastung kann es in den Bundeslandern (auf Grund von hohem Fahrtaufwand/weiten Strecken) zu einem Klebestart im Laufe des
Aushangtage Premium Board _ City Light Nachhangtage Plakat Freitags kommen.
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1. ALLGEMEINES

Diese AGB gelten fur Vertrage zwischen Gewista Werbegesell-
schaft m.b.H. (,GEWISTA) und Unternehmern (,Auftragge-
ber”). Sie gelten nicht gegentber Konsumenten.

2. WERBETRAGER

Gegenstand dieser AGB sind folgende Werbetrdger: Plakat
(,P"), City Light (,CL”), Premium Board, das ist ein verglaster
und hinterleuchteter Werbetrager (,PB”), City Light Wechsler,
das ist ein CL, das mit einer Wechseltechnik ausgestattet ist,
die eine Mehrfachbelegung ermaéglicht (,CW*), Transport Me-
dia, Brand Area und Station Branding (,TM”), U-Bahntafeln
und andere Dauerwerbung (,DW"“), Mobile Werbung (, MW*),
Digital Media, das sind digitale Out of Home-Medien (,DM”),
und Sonderwerbeformen und Innovationen.

3. ANGEBOT UND AUFTRAGSANNAHME

Angebote von GEWISTA sind freibleibend (unverbindlich). Die
Auftragsannahme durch GEWISTA und Anderungen von Auf-
tragen bedirfen der geschriebenen Form (E-Mail oder online
Uber unsere Buchungsplattform). GEWISTA behélt sich das
Recht vor, Auftrage ohne Angaben von Griinden abzulehnen.
Eine Weitergabe gebuchter Werbeflachen an Dritte ist nicht
gestattet.

4. GRAFISCHE GESTALTUNG

Inhalt, technische Form, Umfang, Material, Aussehen und Far-
be der Werbung missen den behdrdlichen Vorschriften und
jenen des Betreibers der Fahrzeuge und des Instandhalters
der Flachen entsprechen. Die entsprechenden Vorgaben sind
im Falle von TM dem Gbermittelten Druckdatenblatt und im
Falle von DM der Animationsrichtlinie und dem Datenblatt
zur Datenanlieferung zu entnehmen. Fir alle anderen Wer-
betrager sind die Produktionsdetails den Auftragsunterlagen
zu entnehmen. Alle gedruckten Werbemittel gehen mit ihrer
Anlieferung in das Eigentum von GEWISTA ber. Der Auftrag-
geber hat die gedruckten Werbemittel in nachstehender Qua-
litat jeweils mit nicht reflektierenden Farben, 14 Werktage vor
Klebebeginn laut Verteiler frei Haus (Lieferadresse laut durch
GEWISTA beigestellter Versandliste) wie folgt zu liefern:

Besonderheiten bei P: 100-115g/m2, holzfrei, einseitig, glatt,
Bluebac, plan auf Palette, nach Bogen sortiert. Als Einlage
zwischen den unterschiedlichen Teilen sind Zwischenblatter
zu verwenden; 15% Ersatzplakate. Fur Plakate ist zur genau-
en Auftragsdurchfiihrung eine Klebeskizze anzuliefern. Bei
Plakatformaten, die nicht den Abmessungen oder O-Normen
bzw. der Bestellung entsprechen, ist mit einem zusatzlichen
Aufwand fir Klebe- und Papierkosten zu rechnen. Als Plakat-
formate gemall 0-Norm A 1001 gelten: 1/1 Bg. 84 x 59,5 cm,
2/1Bg. 119 x 84 cm, 4/1 Bg. 168 x 119 cm, 8/1 Bg. 238 x 168
cm, 16/1Bg. 238 x 336 cm, 24/1 Bg. 238 x 504 cm, 48/1Bg. 238
X 1.008 cm, Sonderformate nach Vereinbarung.

Besonderheiten bei CL: Gestrichenes Offsetpapier, weil§, matt,
holzfrei, lichtdurchldssig im Ganzen mit einer Grammatur von
mindestens 130g/m2 bis maximal 150g/m2, nicht geknickt,
plan auf Palette; 15% Ersatzplakate. Das ProduktionsmaR be-
trégt 118,5 x 175 cm (in einem Stiick, Hochformat). Die unein-
geschrankte Sichtflache betragt 104 x 161,5 cm (Hochformat).
Bei geringen Auflagen bis 20 Stick konnen auch Filmfolien
(GroRdias), wenn sie der angegebenen GréRe entsprechen,
verwendet werden. Bei Anlieferung von unterschiedlichen
Sujets, ist der Eindruck von den entsprechenden Zahlen in der
linken oberen Ecke des Werbemittels notwendig.

Besonderheiten bei PB: 170-200g/m2, plan auf Palette mit der
Vorderseite der Plakate nach unten gerichtet. Bei geringeren
Auflagen bis 25 Stuck kénnen diese auch gerollt auf Karton-
rolle angeliefert werden. Als Einlage zwischen den Paletten
sind Holzplatten zu verwenden. Das Sujet ist im Format 314 x
231 cm anzulegen. Die Schriften und die wichtigsten Elemente
des Sujets sind in der uneingeschrankten Sichtflache von 300
x 216 cm zu platzieren, da in einem Rahmen von 7 cm das Su-
jet teilweise durch ein verlaufendes Passepartout abgedeckt
ist. 1-teilig gedruckte Plakate sind im Mal3 von 317 x 234 cm
geschnitten anzuliefern.

Besonderheiten bei DM: Bei DM erfolgt die Ausspielung des
Werbemittels wber digitale Out of Home-Medien. Werbema-
terial ist nach den Vorgaben von GEWISTA laut Animations-
richtlinien und dem Datenblatt zur Datenanlieferung, die der
Auftragsbestatigung beigelegt sind, vom Auftraggeber zur
Verfigung zu stellen. Fir den rechtzeitigen Eingang ein-
wandfreien Werbematerials ist der Auftraggeber verantwort-
lich. Im Falle von Dynamic Content hat der Auftraggeber fir
die Planung und Vorbereitung an GEWISTA spatestens sechs
Wochen vor Kampagnenstart Storyboard, Konzept oder Idee
zu Ubermitteln. Bei direct Out of Home-Medien haben die
Werbevorlagen bis spatestens 10 Werktage vor dem ersten
Schalttermin in der vereinbarten Form bei GEWISTA einzuge-
hen. Uber erkennbar ungeeignete oder beschadigte Vorlagen
wird GEWISTA den Auftraggeber unverziglich unterrichten. Bei
direct und programmatic digitalen Out of Home Kampagne
gibt GEWISTA den Content frei. Die Moderation (hier ist die
Freigabe des Contents und des Contentaufbaues gemeint) von
Dynamic Content Kampagnen ist zwingend erforderlich und
muss den Animationsrichtlinien von GEWISTA entsprechen.
Die Moderation erfolgt durch den Auftraggeber oder nach ge-
sonderter Vereinbarung durch GEWISTA. Die Animationsricht-
linien sind unter www.gewista.at abrufbar.

Im Falle von Dynamic Content Kampagnen tragt der Auftrag-
geber die Verantwortung dafur, dass Daten (z.B. Fotos etc.) nie
ohne Freigabe ausgespielt werden. Bei Buchung einer Brand
Area ist es GEWISTA gestattet, bestehende Auftrage auf digi-
talen City Lights, die Teil einer Brand Area sind, im Umfang
zu reduzieren, bei gleichzeitiger Budgetreduktion. Gewista

AGB

garantiert die Erreichung der gebuchten VAC/Kontakte, inner-
halb der gebuchten Laufzeit im Rahmen des Gewista Inven-
tars.

Besonderheiten bei TM: Die Verwendung von Klebebuchsta-
ben, Tagesleuchtfarben und reflektierenden Farben ist nicht
gestattet. Als Tragermaterial sind wiederabldsbar, deckende,
zertifizierte und vom Bestandgeber zugelassene Folien ge-
stattet. Bei Swing Cards und Brand Areas an den Rolltreppen
sind in der Gestaltung KEINE QR-Codes erlaubt.

Besonderheiten bei DW: Die Verwendung von Klebebuchsta-
ben, Tagesleuchtfarben und reflektierenden Farben ist nicht
gestattet. Als Tragermaterial sind wiederablosbare, selbstkle-
bende, deckende und glénzend laminierte Klebefolien zu ver-
wenden. Die Mindesthaltbarkeit soll 3 - 5 Jahre betragen. Jede
Ahnlichkeit der Hinweistafeln mit offiziellen Verkehrszeichen
ist nicht gestattet. Sollten fur die gewinschten Standorte Be-
willigungen erforderlich sein, hat der Auftraggeber die jeweils
anfallenden Kosten des Bewilligungsverfahrens (Bekanntga-
be auf Anfrage) pro Tafel, auch im Falle einer Ablehnung, zu
tragen. Lieferadresse: GEWISTA Technik - Lager, Franzosengra-
ben 5, 1030 Wien Anlieferzeiten: MO - DO 6.00 - 14.00 Uhr, FR
6.00 - 11.30 Uhr

Besonderheiten bei Sonderwerbeformen und Innovationen:
Die Umsetzung einer Sonderwerbeform kann nur in Verbin-
dung mit einer erganzenden Kampagne erfolgen. Die Um-
setzung einer Sonderwerbeform erfolgt auf Risiko des Kun-
den, dies gilt auch im Falle von Vandalismus und Diebstahl.
Aufgrund besonderer Spezifikationen in der Umsetzung kann
es zu langeren Aufbauzeiten kommen, die vom Aushangka-
lender der GEWISTA abweichen kénnen. Fur die Planung der
Endmontage ist der GEWISTA ein Prototyp oder dessen Druck-
daten inkl. Stellungsskizze bzw. Mock Up, bis spatestens vier
Wochen vor Kampagnenstart, druckfertig zur Verfigung zu
stellen. Produktionskosten sind Richtwerte und konnen erst
nach Vorliegen der endgultigen Druckdaten und nach Anfer-
tigung/ Anlieferung eines Prototyps bestimmt werden. Ent-
wickelt GEWISTA einen Prototypen, so kann ein Livetesting in
der gebuchten Reallaufzeit erfolgen. Montagekosten gelten
fur den Raum Wien. Aufgrund baulicher Unterschiede der ein-
zelnen Standorte kann es vor Ort zu Anpassungen kommen.
Ebenso kann es aufgrund Vorgaben Dritter zu kurzfristigen
Anderungen der Standorte kommen. Verwendung von tech-
nischem Equipment, welches nicht im Eigentum der GEWISTA
ist, kann nicht fir Umsetzungszwecke vorausgesetzt werden.
Aufgrund von Kooperationen mit Partnerunternehmen und
offentlichen Stellen, kann es in speziellen Fallen zur Notwen-
digkeit von zusétzlichen Freigaben durch diese kommen. Im
Falle eines Samplings werden anfallende Reinigungskosten,
welche durch beigestellte Produkte oder Fremdfirmen ent-
stehen, bei Notwendigkeit gesondert verrechnet. Eine allen-
falls erforderliche produktspezifische Lagerung hat der Kunde
bereitzustellen. Bei Durchfihrungen in Gebduden gelten die
Richtlinien des Instandhalters und Betreibers. Die GEWISTA ist
hierbei schadlos zu halten.

5. AUSHANG

Der Aushang der Werbemittel erfolgt ausschlieRlich durch
Mitarbeiter der GEWISTA oder durch von GEWISTA beauf-
tragte Unternehmen. Details zu Aushangdauer und Mindest-
laufzeiten entnehmen Sie der jeweils aktuellen Preisliste/
Aushangkalender der GEWISTA. Kosten fir Aushange auBRer-
halb des Aushangkalenders sind gesondert zu vereinbaren
und vom Auftraggeber zu tragen. Aus technischen Grinden
(Sonn- oder Feiertag am gebuchten Aushangbeginn, Wetter,
starker Wind) sind geringe zeitliche Verschiebungen maglich.
Ein taggenauer Aushang kann nicht garantiert werden. Bei zu
starkem Wind, Kélte- und Regenperioden sowie Naturkatast-
rophen, auergewdhnlichen Witterungseinflissen sowie bei
einer AuBentemperatur von unter +5°C (Folienklebung) ist GE-
WISTA von der Leistungsverpflichtung unter Aufrechterhaltung
des Entgeltanspruchs frei. GEWISTA wird den Auftraggeber
von derartigen Umstanden binnen angemessener Frist be-
nachrichtigen. Fir Verdnderungen der Werbemittel in der Far-
be infolge Verwendung bestimmter Druckfarben oder infolge
von Witterungseinflissen wird keine Haftung Gbernommen.
Sofern nichts anderes schriftlich vereinbart wurde, kann die
Verklebung/Entfernung (TM) je nach Abwicklungsvolumen bei
GEWISTA funf Werktage vor bzw. nach Auftragsbeginn erfol-
gen. Die Montage einer U-Bahn-Tafel kann bis 8 Wochen nach
Folienanlieferung dauern; Verlangerungen aufgrund von Mon-
tagebeschrankungen der WIENER LINIEN GmbH & Co KG (,Wie-
ner Linien”) bleiben vorbehalten. Sperrfristen (Verklebung/
Aushang nicht vor einem bestimmten Stichtag) mussen bis 14
Werktage vor Auftragsbeginn schriftlich an GEWISTA kommu-
niziert werden und konnen Sonderkosten verursachen.

6. KEIN KONKURRENZAUSSCHLUSS
Konkurrenzausschluss kann nicht gewahrt werden.

7. Laufzeit bei verspateter Anlieferung der

Werbemittel

Bei verspateter Anlieferung der Werbemittel durch den Auf-
traggeber kann eine termingerechte und vollstandige Auf-
tragserfullung nicht gewahrleistet werden. Die Laufzeit ver-
langert sich in diesem Fall nicht, wird aber wie beauftragt
verrechnet. Jede gewinschte Abweichung vom offiziellen
Aushang laut Aushangkalender/Auftragsunterlagen muss bis
spatestens 10 Werktage vor Aushangstart schriftlich bekannt-
gegeben werden und kann mit Kosten verbunden sein.

8. UMSETZUNGEN VON WERBEMITTELN

GEWISTA ist nach eigenem Ermessen dazu berechtigt, die
gebuchten Standorte zu verdndern und Umsetzungen vor-
zunehmen, um Anschlag- bzw. Ausstrahlungsflachen besser

auszunitzen bzw. die Standortqualitdt zu verbessern. Die
Versetzung der Werbeankindigung darf jedoch nicht zu einer
Verschlechterung der bestétigten Kontakte fihren. Diese
Bedingung gilt nicht in Fallen, in denen die Versetzung aus
berechtigten Griinden nétig ist, wie Abbau bzw. Umbau der
Werbeflache, kurzfristige Einschrankungen der Sichtbarkeit,
etc. In diesem Fall werden nur die effektiv erfillten Kontakt-
mengen verrechnet.

9. EINSATZGEBIETE DER FAHRZEUGE BEI TM

Die jeweiligen Einsatzgebiete/-bereiche des Fahrzeuges oder
Liniennetze des Fahrzeugbetreibers sind im Auftrag genannt.
Einen standigen Einsatznachweis des jeweiligen Fahrzeuges
kann GEWISTA dem Auftraggeber nicht erbringen. Der Auf-
traggeber nimmt zur Kenntnis, dass GEWISTA keine Gewahr
fur einen einheitlichen und gleichbleibenden Einsatz auf den
Verkehrsmitteln tbernehmen kann, weil innerhalb der Kraft-
fahrlinien der Verkehrsmittelbetreiber Verschiebungen auftre-
ten konnen. Anderungen der Fahrzeiten und Abweichungen
vom Einsatzgebiet konnen aus betrieblichen Griinden (War-
tungen, Reparaturen, Akutschaden etc.) eintreten. Solche be-
trieblichen Notwendigkeiten sind vorrangig durchzufihren.
Eine Regressmoglichkeit in diesen Fallen gegeniber GEWISTA
und den Verkehrsunternehmen ist ausgeschlossen. Sollte ein
anderes Fahrzeug innerhalb eines Verkehrsunternehmens
wahrend eines Linieneinsatzes wegen eines Defektes ausfal-
len, kann das Fahrzeug mit der Werbung des Auftraggebers
als Ersatzfahrzeug eingesetzt und damit dessen vereinbarter
Fahrbereich kurzzeitig verandert werden, was nicht zur Gel-
tendmachung von Schadenersatzansprichen des Auftrag-
gebers fuhrt. Die Einschrankung eines Fahrzeuges fur den
ausschlieBlichen Einsatz auf einer einzelnen Linie oder der
Einfluss auf die Haufigkeit eines Einsatzes auf einzelnen Li-
nien durch GEWISTA ist nicht maglich (ausgenommen einge-
schrankte Liniengarantie). Eine eingeschrankte Liniengarantie
gewahrt GEWISTA lediglich bei der FahrzeugauRenwerbung im
Straenbahnbetrieb der Wiener Linien in folgendem AusmaR:
- Wiener Linien geben fur zwei Zige - eingeschrankt auf 20
Tage im Monat - pro freigegebene Linie eine eingeschrank-
te Garantie dafir, dass Fahrzeuge mit einer entsprechenden
AuBenwerbung nur auf der benannten Linie fahren.

- Diese Garantie kann von Wiener Linien aus betrieblichen
Griinden jederzeit widerrufen werden.

10. GEWAHRLEISTUNG UND HAFTUNGSAUSSCHLUSS
Ersatzanspriche und allféllige Mangelrigen konnen nur wah-
rend der Dauer des Anschlages geltend gemacht werden.
GEWISTA leistet keine Gewdhr, dass die nach dem Auftrag
mit den Ankindigungen versehenen Objekte wahrend der
vereinbarten Laufzeit ununterbrochen im Betriebe stehen
und ununterbrochen sichtbar sind. Fur eventuell beschadig-
te oder nicht rechtzeitig ausgetauschte Ankindigungen leis-
tet GEWISTA keinen Ersatz. Einschrankungen oder Stérungen
voribergehender Natur, welcher Art und aus welchem Grund
auch immer, berthren den Auftrag nicht und berechtigen
den Auftraggeber nicht, das Entgelt zurickzuverlangen oder
sonstige Ersatzleistungen zu fordern. Die Haftung fur die
Nichtausfuhrung, Unterbrechung, vorzeitige Beendigung,
Verzogerung, mangelhafte Durchfiihrung oder sonstige Sto-
rung der Werbeschaltung aus Grinden, die GEWISTA nicht zu
vertreten hat oder die aulerhalb des Einflussbereiches von
GEWISTA liegen, insbesondere aufgrund hoherer Gewalt (z.B.
Aufruhr, hoheitliche Eingriffe oder Auflagen, von offentlichen
Einrichtungen durchgefihrte oder aufgegebene Bau- und
Abrissmafinahmen, Stromausfélle, EDV-Ausfélle, Streik, Be-
triebsstorungen, Witterungsbedingungen, Beschadigungen
oder sonstige Beeintrachtigungen der Werbeflachen durch
Dritte), ist ausgeschlossen. Der Ersatz von Folgeschaden ist
ausgeschlossen, ausgenommen bei vorsétzlicher oder grob
fahrlassiger Fehlleistung von GEWISTA. Dies gilt insbesondere
fur die Produktionskosten von Werbemitteln. Eine Haftung fir
einen bestimmten Werbeerfolg ist ausgeschlossen. Schaden-
ersatzanspriche aus Verschiebungen oder einem Entfall eines
Aushangs aus den in Punkt 5 genannten Griinden sind aus-
geschlossen.

Besonderheiten bei DW: Mangel, insbesondere infolge Ab-
handenkommens des Werbemittels (z.B. Diebstahl, Bau-
arbeiten), hat der Auftraggeber unverztglich in geschriebener
Form (E-Mail) anzuzeigen. Bis zum Eingang der Anzeige sind
jegliche Gewahrleistungsanspriche ausgeschlossen. Der Auf-
traggeber hat keine Anspriiche aufgrund von Mangeln, die
mehr als drei Monate zuriickliegen. Die Gewahrleistungs-
rechte sind auch insoweit ausgeschlossen, als sie auf einer
saisonbedingten oder voriibergehenden Beeintrachtigung der
WerbemalRnahmen durch Umbauten oder vergleichbare MaR3-
nahmen Dritter beruhen. Montagearbeiten (Anbringung und
Entfernung) an Objekten der GEWISTA und deren Partnerun-
ternehmen sind ausnahmslos durch Beauftragte der GEWISTA
durchzufthren. Fir alle Gbrigen Montagen, die nicht durch die
GEWISTA und die von ihr Beauftragten vorgenommen werden,
haftet im Falle eventueller durch das Werbeobjekt verursach-
ter Beschadigungen der Auftraggeber. Im Falle des desolaten
Zustandes einer Folie oder Tafel (z.B. aufgrund von Vandalis-
mus) ist GEWISTA nach ihrem eigenen Ermessen berechtigt,
diese jederzeit zu demontieren. GEWISTA wird den Kunden
hieriber umgehend informieren und nach Ubermittlung der
Druckdaten den ordentlichen Zustand der Tafel wiederher-
stellen. Der Kunde tragt die Kosten fir Instandhaltung und
Wiederherstellung der Objekte (z.B. Erneuerung aufgrund von
Diebstahl, Bauarbeiten, Vandalismus, Beschadigung, Manipu-
lation durch Dritte ...). Die Tafel bleibt in jedem Fall im Eigen-
tum der GEWISTA (dies gilt insbesondere fur Tafeln an Masten/
Standern). Nach Ablauf des Auftrages sind die Objekte wieder
in den urspringlichen Zustand zu versetzen. Die anfallenden
Kosten gehen zu Lasten des Auftraggebers.

Besonderheiten bei DM: Der Auftraggeber nimmt zur Kennt-
nis, dass GEWISTA den Content nur so ausspielen kann, wie
er angeliefert wird. Im Fall einer Storung, eines Ausfalls oder
eines Cyberangriffs auf Projektpartner und Datenquellen, die
den Content an GEWISTA anliefern, ibernimmt GEWISTA keine
Haftung fir den ausgespielten Content. GEWISTA wird sich in
solchen Féllen gemeinsam mit den Projektpartnern bemuhen,
den korrekten Content schnellstmaglich wiederherzustellen.

11. UNTERBRECHUNG VON KAMPAGNEN

GEWISTA ist berechtigt, laufende Kampagnen des Auftrag-
gebers, insbesondere in den Bereichen DM und MW, jeder-
zeit fur die Dauer einer auf Aufforderung der Stadt Wien oder
einer Bundes- oder Landesbehdrde zu veréffentlichenden
Katastrophenwarnmeldung (z.B. Einblendung einer Warnung
und einer Entwarnung) zu unterbrechen. Der Auftraggeber
kann aus solchen Unterbrechungen keine Anspriiche ableiten.
GEWISTA behalt sich weiters vor, langfristige DW Kampagnen
nach eigenem Ermessen zu unterbrechen, wenn die gebuchte
Platzierung voriibergehend fir eine andere Kampagne beno-
tigt wird. Das an GEWISTA zu leistende Entgelt wird in diesem
Fall anteilig um den Betrag reduziert, der dem Zeitraum der
Unterbrechung entspricht.

12. BEHANDLUNG VON ZEITLICH BEFRISTETEN INHALTEN
GEWISTA ist bemiiht, Kampagnen mit zeitlich befristeten In-
halten (z.B. zeitlich befristete Aktionen oder Preise, zeitlich
befristet lizensierte Bilder) nach einer ausreichenden Mittei-
lung durch den Auftraggeber nach Magabe der Kapazitaten
abzudecken oder sonst zu entfernen. Die Uberklebung/Abde-
ckung/Entfernung kann nicht lickenlos und unmittelbar ga-
rantiert werden, sondern erfolgt im Fall konkreter Mitteilung
bis zur néchsten Klebung.

13. VERANTWORTUNG FUR WERBEINHALTE UND SCHAD- UND
KLAGLOSHALTUNG

Die Verantwortung fur die Zuldssigkeit des Inhalts der Wer-
bemittel tragt allein der Auftraggeber. Der Auftraggeber halt
GEWISTA hinsichtlich aller diesbezuglichen Anspriche Drit-
ter vollstandig schad- und klaglos, insbesondere Anspriche
wegen Ubler Nachrede, Beleidigung oder Kreditschadigung,
VerstoBen gegen das Mediengesetz, Urheberrechtsgesetz,
Datenschutzvorschriften, Immaterialgiter- und Personlich-
keitsrechte und das Gesetz gegen den unlauteren Wett-
bewerb. Dies gilt auch fir Inhalte webbasierter Tools, die
GEWISTA im Rahmen von ,Innovate Umsetzungen” von Dritt-
anbietern (z.B. Social Media, Websites) integriert. GEWISTA hat
auf diese Inhalte keinen Einfluss und dbernimmt dafir keine
Haftung.

14. RUCKTRITT DURCH GEWISTA

GEWISTA ist berechtigt, in folgenden Fallen von einem bereits
angenommenen Auftrag ganz oder teilweise zuriickzutreten:
a) Wenn bei Annahme des Auftrages Form oder Inhalt des
Werbemittels der GEWISTA unbekannt waren und sich diese
als rechtswidrig herausstellen; oder

b) GEWISTA das Werbemittel dem Werberat vorgelegt hat und
dieser innerhalb von 48 Stunden ab Vorlage das Werbemittel
beanstandet oder die informelle Empfehlung ausgesprochen
hat, das Werbemittel nicht zu affichieren/ auszuspielen; oder
¢) bei Abhaltung von Wahlen (zum Gemeinderat, Landtag,
Nationalrat etc.) bzw. bei Volksbefragungen oder Ahnlichem,
soweit fir Wahlwerbung erforderlich.

d) Bei Nichteinhaltung der Zahlungsbedingungen nach Set-
zung einer Nachfrist von 3 Tagen, wobei GEWISTA diesfalls
berechtigt ist, Werbemittel ohne weitere Mahnfrist sofort zu
entfernen oder zu berkleben.

€) Wenn aufgrund von Kooperationen mit Partnerunterneh-
men oder offentlichen Stellen (Behorden) das Werbemittel
von diesen nicht genehmigt wird.

f) Wenn der Auftraggeber Werbemittel zum vereinbarten An-
lieferungszeitpunkt nicht geliefert hat. Bei einem berechtig-
ten Rucktritt der GEWISTA gemal3 a) oder b) vor Klebebeginn
kommen die Stornobedingungen des Punktes 18. sinngemaR
zur Anwendung. Demnach hat der Auftraggeber bei einem
Rucktritt ab dem ersten Tag der vierten Woche vor Laufzeit-
beginn das volle Entgelt zu bezahlen. Der Auftraggeber hat
nach MalRgabe der Termine im Aushangkalender und der Lie-
fertermine die Moglichkeit, ein Ersatzwerbemittel zu liefern.
Der Auftraggeber hat auch dann das volle Entgelt zu bezahlen,
wenn GEWISTA dieses Ersatzwerbemittel nicht akzeptiert. Bei
einem berechtigten Rucktritt der GEWISTA geméaR ¢) und e)
entfallt der Entgeltanspruch der GEWISTA; der Auftraggeber
kann daraus keine Schadenersatzanspriiche ableiten. Bei
einem berechtigten Ricktritt der GEWISTA gemaR d) bleibt
der Auftraggeber zur Zahlung des vollstandigen Entgelts ge-
mal Punkt 14 verpflichtet. Bei einem berechtigten Rucktritt
der GEWISTA gemaR f) bleibt der Auftraggeber zur Zahlung
des Entgelts gemaR Punkt 7 zweiter Satz zeitanteilig bis ein-
schlieBlich dem Tag der Absendung der Rucktrittserkldrung
der GEWISTA verpflichtet.

15. ZUSATZLICHE ENTGELTE UND ERSATZ VON KOSTEN

Der Auftraggeber hat folgende zusatzliche Entgelte zu bezah-
len und Kosten zu ersetzen:

- Entgelte fur besondere Leistungen, z.B. Sperrfristen, Verpa-
ckungsmaterial, Zoll, Versandkosten, Aufkleben von Streifen,
Aushang auBerhalb des regelméBigen Aushangkalenders,
vereinbarte Ricksendungen nicht verbrauchter Werbemittel.
+ Bei einer behérdlichen Beschlagnahme von Werbemitteln:
Kosten fur deren Entfernen oder Uberkleben.

« Rechtsgeschaftsgebthren und Werbeabgabe (sofern an-
wendbar).

« Fur Kollektivplakate (Plakate oder Spots, die fir mehrere
Produkte und Marken oder Leistungen mehrerer Unterneh-
mungen werben) kann ein Aufschlag bis zu 200% verrechnet
werden

AGB

16. TARIFE UND ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

MaRgeblich fir die Berechnung des Entgelts sind die zur Zeit
der Durchfiihrung des Auftrages gultigen Tarife laut aktueller
Preisliste. Tarifanderungen vorbehalten. Alle Preise verstehen
sich exkl. Umsatzsteuer und allfalliger zusatzlicher Entgelte
und Abgaben gemdR Punkt 15, zahlbar prompt, netto Kassa
ohne Skonto. Es werden nur an die GEWISTA direkt geleistete
Zahlungen anerkannt. Die GEWISTA behélt sich vor, bei Erst-
bestellung von Neukunden eine 100%ige Vorauszahlung des
Gesamtauftragswertes zu verlangen, fallig bei Auftragsertei-
lung. GEWISTA ist nicht zur Gewdhrung einer Mittlervergitung
verpflichtet, sondern entscheidet dariber im Einzelfall.

17. ZAHLUNGSVERZUG

Bei Zahlungsverzug oder Stundung gelten Verzugszinsen in
Hohe von 9,2 Prozentpunkten iber dem Basiszinssatz.
GEWISTA kann auBer den gesetzlichen Zinsen auch den Ersatz
anderer, vom Auftraggeber verschuldeter und ihr erwachse-
ner Schaden geltend machen, insbesondere die notwendigen
Kosten zweckentsprechender auBergerichtlicher Betreibungs-
oder EinbringungsmaBnahmen, soweit diese in einem an-
gemessenen Verhaltnis zur betriebenen Forderung stehen (§
1333 Abs 2 ABGB).

18. STORNOBEDINGUNGEN

Der Auftraggeber kann Auftrage, ganz oder teilweise, in ge-
schriebener Form (E-Mail) stornieren. Die Stornogebihr be-
tragt folgenden Prozentsatz jeweils der Bruttoauftragssumme
ohne Werbeabgabe fiir den betroffenen Auftragsteil, wobei
fur die Fristberechnung das Einlangen bei GEWISTA gilt:

Bis zehn Wochen vor Laufzeitbeginn 0%, bis acht Wochen da-
vor 10%, bis fanf Wochen davor 30%, ab dem ersten Tag der
vierten Woche vor Laufzeitbeginn 100%. Die Stornogebhr bei
Auftragsricktritten vor der vierten Woche vor Starttag werden
gutgeschrieben, wenn der Auftrag nach Verfiigbarkeit in glei-
chem Umfang zu den vereinbarten Konditionen auf dem iden-
ten Medium innerhalb von drei Monaten (jedoch im selben
Kalenderjahr der diesbeziglichen erstmaligen Auftragsertei-
lung) durchgefuhrt wird. Stornogebuhren bei Auftragsrucktrit-
ten ab der vierten Woche vor dem Starttag werden nicht gut-
geschrieben. Die Stornierung hat in geschriebener Form (Post,
Fax oder E-Mail) zu erfolgen. Fur die Rechtzeitigkeit gilt der
Termin des Einlangens der Mitteilung bei GEWISTA. Falls der
Auftrag erst innerhalb von vier Wochen vor Starttag gebucht
wird, ist eine gebuhrenfreie Stornierung innerhalb von 48
Stunden ab Buchung méglich. Ein Auftragsricktritt nach die-
ser Frist zieht die Verrechnung einer Stornogebihr von 100%
mit sich. Bereits entstandene Produktionskosten sind in allen
Féllen vollstandig zu bezahlen. Aufgabe oder Ubertragung des
Betriebes des Auftraggebers fuhren nicht zu einer vorzeitigen
Beendigung des Vertrages mit GEWISTA und haben keinen
Einfluss auf die Zahlungspflicht des Auftraggebers. Bei DW
und TM gelten allféllige abweichende Stornobedingungen laut
Auftragsbestatigung. Umfasst ein Auftrag Leistungen Dritter,
so gelten fur diese Leistungen deren Stornobedingungen im
Verhaltnis zwischen GEWISTA und dem Auftraggeber.

19. VERWENDUNG VON BILD- UND DATENMATERIAL DES AUF-
TRAGGEBERS

GEWISTA erstellt zum Zwecke der Marktkommunikation und
Werbung, insbesondere im Rahmen von Newslettern, Social
Media-Kanalen und Presseaussendungen der GEWISTA, Fotos
und Filme von ihren Werbetrdgern. Der Auftraggeber stimmt
zu, dass in diesem Zusammenhang die affichierten Sujets
sowie samtliches zur Verfigung gestellte Datenmaterial (z.B.
Sujets oder Spots) fur diese Zwecke verwendet werden dirfen
und sichert zu, dass eine solche Verwendung nicht in Rechte
Dritter eingreift, wofir Punkt 13 sinngemaR zur Anwendung
gelangt.

Besonderheiten bei DM: GEWISTA verwahrt das Werbemate-
rial des Auftraggebers mindestens ein Jahr nach Beendigung
des Vertrages, auler das Gesetz sieht eine langere Aufbewah-
rungsfrist vor. Hat der Auftraggeber bis zu diesem Zeitpunkt
nicht in geschriebener Form eine Riickgabe gefordert, ist GE-
WISTA zur Vernichtung bzw. Loschung berechtigt.

20. IMMATERIALGUTERRECHTE DER GEWISTA

samtliche Rechte an von GEWISTA produzierten Inhalten und
erstellten Konzepten liegen bei GEWISTA, soweit dem Auf-
traggeber nicht ausdriicklich und schriftlich Rechte daran
eingerdumt wurden. Jede Nutzung solcher Inhalte und Kon-
zepte, insbesondere fur werbliche Auftritte in einem anderen
Medium, bedarf der schriftlichen Zustimmung von GEWISTA.

21. STREUGESCHAFT

Soweit GEWISTA Werbetrdger dritter Unternehmen zukauft,
gelten gegenuber dem Auftraggeber jene Vertragsbedingun-
gen, zu denen GEWISTA von diesem dritten Unternehmen Zu-
kdufe tatigt, soweit diese von den vorliegenden AGB abwei-
chen. Auf derartige abweichende Bedingungen wird GEWISTA
in ihrem Angebot jeweils separat hinweisen.

22. DATENSCHUTZ - ERHEBUNG DES WERBEAUFWANDES

GEWISTA ist berechtigt, die Stuckzahl der fur den Auftraggeber
zum Aushang gebrachten Plakate, mit Angabe des Forma-
tes und der gebuchten Bruttokontakte zum ausschlieBlichen
Iweck der Werbeaufwanderhebung einschlégigen Instituten,
die sich mit der Erhebung des Werbeaufwandes in samtlichen
klassischen Medien befassen, mitzuteilen. Der Kunde nimmt
zur Kenntnis, dass im Zusammenhang mit der Geschaftsbezie-
hung zwischen Auftraggeber und GEWISTA kundenspezifische
Daten, wie Titel, Firma/Name, Anschrift, Branche, etc., zum
Iwecke einer Kundenevidenz und Zusendung von Informa-
tionsmaterial und fir das Rechnungswesen gespeichert wer-
den. Informationen zu Art und Umfang der Datenverarbeitung
und die in diesem Zusammenhang bestehenden Rechte des

INHALT
S

Kunden sind in der Datenschutzerklarung unter www.gewista.
at nachzulesen.

23. BESONDERE BEDINGUNGEN FUR DIE TRANSPARENZ UND
DAS TARGETING POLITISCHER WERBUNG (ab 30.04.2026)
Diese Besonderen Bedingungen basieren auf der Durchfih-
rungsverordnung (EU) 2025/1410 der Kommission vom 9. Juli
2025, welche das Format, das Muster und die technischen
Spezifikationen der Kennzeichnungen und Transparenzbe-
kanntmachungen politischer Anzeigen geméR den Artikeln 11
und 12 der Verordnung (EU) 2024/900 festlegt.
Die vorliegenden Besonderen Bedingungen fir die Transpa-
renz und das Targeting politischer Werbung sollen den Vor-
gaben der Verordnung (EU) 2024/900 des Europdischen Parla-
ments und des Rates vom 13. Marz 2024 Gber die Transparenz
und das Targeting politischer Werbung (nachfolgend ,TTPA”)
Rechnung tragen, insbesondere den Kennzeichnungspflichten
und Transparenzbekanntmachungen. Sie gelten fir alle An-
gebote, Vertrage und Leistungen der GEWISTA Werbegesell-
schaft m.b.H. gegeniiber ihren Auftraggebern in ihrem Unter-
nehmensbereich GEWISTA (nachfolgend ,GEWISTA” genannt).
Diese Bedingungen stellen wesentliche Vertragspflichten dar,
wenn politische Werbung vorliegt und die, im Falle einer Ver-
letzung, GEWISTA zur Ablehnung von Werbeschaltungen und
zur auBerordentlichen Kiindigung von entsprechenden Ver-
tragen berechtigen; weitergehende Anspriche behélt sich
GEWISTA ausdrucklich vor.
1.Der Auftraggeber wird GEWISTA darauf hinweisen, ob und
inwiefern es sich bei der diesem Vertrag zugrunde liegenden
Werbedienstleistung um eine politische Werbedienstleistung
im Sinne des Art. 3 Nummer 5 TTPA handelt und mitteilen,
dass die Kriterien des Art. 5 Abs. 2 TTPA erfllt sind.
2.Der Auftraggeber stellt sicher, dass die von ihm geliefer-
ten Werbeinhalte den Kennzeichnungspflichten gemal$ Art. 11
TTPA entsprechen und die erforderlichen Informationen be-
inhalten sowie auf weitergehende Informationen verweisen
(z. B. Uber einen QR Code oder Uber eine Website), gegebe-
nenfalls unter Nutzung des Musters fir visuelle Kennzeich-
nungen gemaR EU Durchfihrungsvo 2025/1410.
3.Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Vorgaben fir Trans-
parenzbekanntmachungen einzuhalten (Art. 12 TTPA, Transpa-
renzbekanntmachungspflicht) und die hierfar erforderlichen
Informationen entsprechend aufbereitet vorzuhalten und
eindeutig erkennbar zu machen, wo diese Informationen ab-
gerufen werden konnen, gegebenenfalls unter Nutzung des
Musters fur Transparenzbekanntmachungen gemaR EU Durch-
fuhrungsvo 2025/1410.
4.GEWISTA weist darauf hin, dass eine Meldepflicht Gber
Entgelte fur politische Werbedienstleistungen besteht, die als
Anlage zum Jahresbericht beigefiigt werden (Art. 14 TTPA).
Sofern erforderlich, wird der Auftraggeber GEWISTA die hierfir
erforderlichen Informationen zur Verfigung stellen.
5.GEWISTA weist darauf hin, dass GEWISTA eine Kontaktmog-
lichkeit eingerichtet hat, tber die Meldungen fir unzulassige
politische Werbeinhalte angezeigt werden konnen (Art. 15
TTPA). Dartber hinaus wird der Auftraggeber die Maglichkeit
fur Hinweise auf maglicherweise unzulassige politische Inhal-
te entsprechend Art. 15 Abs. 2 TTPA in seiner Transparenzbe-
kanntmachung (vgl. vorstehende Ziff. 3) vorhalten. Im Ubrigen
wird auf die weiteren Vorgaben des Art. 15 TTPA verwiesen.
Die Parteien werden sich gegenseitig Uber etwaige Anzeigen
nach Kenntnisnahme in Textform informieren.
6.Der Auftraggeber ist verpflichtet, in dem in Art. 9 TTPA
sowie Art. 12 Abs. 4 TTPA genannten Umfang Informationen
zu sammeln und entsprechend fir den dort genannten Zeit-
raum (aktuell sieben Jahre) aufzubewahren. Der Auftraggeber
wird GEWISTA auf Anfordern unter Nennung der Grinde (z. B.
Aufforderung der zustandigen Behorde) die entsprechenden
Informationen unverziglich und kostenfrei zur Verfigung
stellen.
7.Der Auftraggeber garantiert, dass seine Angaben wahr
und vollstandig sind und haftet dariber hinaus auch fir deren
Richtigkeit. Der Auftraggeber stellt GEWISTA von etwaigen An-
sprachen Dritter, einschlieRlich der Kosten der Rechtsverteidi-
gung, frei. Der Auftraggeber garantiert, GEWISTA unverzuglich
zu informieren, sobald er Kenntnis davon erlangt oder es hier-
fur Anhaltspunkte gibt, dass seine Angaben bzw. Informatio-
nen i. S. d. TTPA ganz oder teilweise unwahr und/oder unvoll-
standig sind. In diesem Fall wird er die Angaben unverziglich
berichtigen oder vervollstandigen. Sofern sich der Auftrag-
geber eines Dritten bedient, verpflichtet er sich, diese ent-
sprechend zu verpflichten, bleibt jedoch gegeniiber GEWISTA
verantwortlich und haftet auch weiterhin fur die Wahrheit und
Vollstandigkeit dieser Informationen. GEWISTA ist nicht ver-
pflichtet, die Angaben des Kunden im Transparenz-Fragebo-
gen auf ihre Richtigkeit zu uberprifen, behalt sich aber vor,
diese im Zuge der Veroffentlichung allenfalls zu erganzen oder
richtigzustellen, beispielsweise, was den Bezug der Werbung
auf einen politischen Prozess betrifft. Erweisen sich die Anga-
ben des Kunden als unrichtig und entstehen GEWISTA dadurch
Nachteile, so halt der Kunde GEWISTA schad- und klaglos.
8.Der Auftraggeber wird GEWISTA Zugriff auf die vorgenann-
ten Informationen geben (z. B. auf eine vom Auftraggeber
hierfir erstellte Website, auf der solche Informationen bereit-
gestellt werden), damit GEWISTA nachvollziehen kann, ob die
Informationen vollstandig und genau sind.

24. ERFULLUNGSORT UND GERICHTSSTAND

Erfullungsort ist Wien. Gerichtsstand far samtliche Verpflich-
tungen beider Teile ist das jeweils sachlich in Handelssachen
und ortlich far Wien, Innere Stadt zustandige Gericht.

Stand: 27. Mai 2026
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