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I N H A L TI N H A L TI N H A L T

P r e m i u m  B o a r d

Das Premium Board vereint alle Elemente, 
die man sich von Außenwerbung immer gewünscht hat!

   Dauerhafte Präsenz! Keine Rollierung, nur mehr ein:e Kund:in pro Standort pro Woche

   Im rechten Winkel zur Fahrbahn

   Hochfrequente Standorte mit längerer Verweildauer

   In einer Höhe von 2,6 bis 3,5 Meter über dem Verkehr schwebend (störende Elemente ausgeschlossen)

   Hinterleuchtet und hinterglast, somit vor Wetter und Vandalismus geschützt

I N H A L T
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I N H A L T I N H A L T

P R E M I U M  B O A R D

Mindestlaufzeit 7 Tage
Preise in Euro | Alle Preise verstehen sich zuzüglich Steuern und Abgaben

  Region Stück Betrag in €* 

NATIONAL inkl. Wien groß 315 88.684,62

NATIONAL inkl. Wien mittel 244 70.648,54

NATIONAL inkl. Wien klein 204 60.561,17

NATIONAL exkl. Wien 126 39.588,29

WIEN groß 189 50.782,32

WIEN mittel 118 32.727,24

WIEN klein 78 22.489,88

REGION OST (NÖ + Bgld) 58 18.794,12

KÄRNTEN 16 5.481,69

STEIERMARK 24 8.093,53

OBERÖSTERREICH 14 4.832,48

SALZBURG, TIROL + VORARLBERG 14 4.832,48

 *Kosten vor Ust. exkl. MV, inkl. Produktion von einem Sujet und Montage

B E G R I F F S E R K L Ä R U N G

Format
sichtbare Sujetfläche 300 x 216 cm
Totalformat inkl. Passepartout 314 x 231 cm
(Das Sujet ist im Format 314 x 231 cm anzulegen.)

Sonderwerbeformen auf Anfrage.

Anlieferung der fertigen Werbemittel
bis spätestens 10 Werktage vor Aushangbeginn/Starttag 
inkl. einer 10% Überlieferung/Reserve.
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I N H A L TI N H A L T

P l a k a t

Gerade in Zeiten des digitalen Wandels besticht die 
Plakatwerbung mit ihrer Qualität und Beständigkeit.

 Dabei ist sie auch das Medium der Wahl, wenn national, 
regional oder lokal rasch Reichweite aufgebaut werden soll.

So unterschiedlich wie die Bedürfnisse der Kunden sind auch 
die Plakatformate: Wir bieten Formate von 8-, 16-, 24- bis 
48-Bogen an und unterstützen bei Bedarf mit innovativen 
Gestaltungsmöglichkeiten.

16.000 
Plakatflächen 
in ganz 
Österreich.
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I N H A L T I N H A L T

MIETE
pro 1.000 Kontakte

MAIN CITY 
REGION
(MCR)

8 BOGEN

Pro Fläche

16 BOGEN 24 BOGEN 48 BOGEN

BASIS-TKP SELECT-TKP BASIS-TKP SELECT-TKP BASIS-TKP SELECT-TKP

OST

Wien

Wien Umland

Sankt Pölten

NÖ Land

37,70 3,50 4,90 4,60 6,45 9,20 12,10

MITTE

Graz

Steiermark-Land

Klagenfurt/Villach

Kärnten-Land

Oö Zentralraum

OÖ Land

37,70 4,10 5,20 5,40 6,70 10,80 13,40

WEST

Salzburg

Salzburg-Land

Innsbruck

Tirol-Land

Vorarlberg

37,70 4,85 5,60 6,15 7,10 12,30 14,20

Montage pro Fläche 24,25 40,12 57,93 115,86

Auswechslungskosten 
(gesonderter Klebegang) pro Fläche 38,80 64,19 92,69 185,38

P L A K A T

Mindestlaufzeit 14 Tage 
Preise in Euro | Alle Preise verstehen sich zuzüglich Steuern und Abgaben

B E G R I F F S E R K L Ä R U N G

Basis
Buchung von Kontakten bzw. Flächen in einer OSA-Region 
ohne Spezifikationen seitens des Kunden (Preisbasis im 
OSA-Analysetool).

Selektion (Select)
Buchung von Kontakten  bzw. Flächen in einem durch den 
Kunden definierten Raum in einer OSA-Region (Städte, 
Bezirke, Straßenzüge...).

Anlieferung der fertigen Werbemittel 
bis spätestens 10 Werktage vor Aushangbeginn/Starttag 
inkl. einer 15% Überlieferung/Reserve.

Preisliste 2026 Preisliste 2026
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I N H A L TI N H A L T

C i t y  L i g h t
Die Einsatzmöglichkeiten unserer City Lights sind nahezu unbegrenzt. 
Besonders während der Wartezeiten in unseren Wartehallen sind die 

inspirierenden Sujets eine willkommene Abwechslung.

Zielgruppenspezifischer Einsatz durch geomarketingunterstützte 
Standortwahl in ausgewählten Netzen 24 Stunden täglich am 
Puls der Zeit, das bietet unser urbanes Highlight: Das City Light. 
Platziert an hochfrequentierten Plätzen in Österreichs Städten 
sorgt es ca. 8.000 mal für hohe Recall-, Recognition,- und 
Impactwerte Ihrer Werbebotschaften.

Mehr als 8.000 
Flächen für Ihre 
Reichweite.

Preisliste 2026
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I N H A L T I N H A L T

C I T Y  L I G H T

Mindestlaufzeit 7 Tage 
Preise in Euro | Alle Preise verstehen sich zuzüglich Steuern und Abgaben

B E G R I F F S E R K L Ä R U N G

National
Ab drei gebuchten Bundesländern gilt die Buchung als 
national; Bsp.: Wien + Linz + Graz. oder Salzburg + Ober-
österreich + Steiermark.

Lokal (Select)
Buchung von Kontakten bzw. Flächen in einem durch den 
Kunden definierten Raum in einer OSA-Region (Städte, 
Bezirke, Straßenzüge,…).

Saisonaufschlag
Mit Starttermin 5.11. bis inkl. Starttermin 17.12.2026 kommt 
ein Aufschlag von 15% auf die Mietkosten zur Anwendung. 
Ab dem 24.12.2026 gibt es KEINEN Aufschlag mehr!

Format
Papierformat: 118,5 x 175 cm
Uneingeschränkte Sichtbarkeit 103,8 x 161,5 cm (Hochfor-
mat)

Papier: 150 g, weiß, matt, holzfrei, lichtdurchlässig

Anlieferung der fertigen Werbemittel
Poster mit Rückseite oben und flach auf Palette. Anlie-
ferung bis spätestens 10 Werktage vor Aushangbeginn/
Starttag inkl. einer 15% Überlieferung/Reserve.
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City Light* Regional Selektion National Wien Innere Stadt

OST 4,57 
ausgenommen 1010 5,95 4,48 

ausgenommen 1010 5,50

MITTE 5,30 5,95 4,48 -

WEST 5,30 5,95 4,48 -

Aufschlag ab 
5.11.2026 6,10 6,84 5,15 6,33

Montage 15,30

Auswechslung 24,48

* ERKLÄRUNG CITY LIGHT BEPREISUNG
Regional		  weniger als 3 Bundesländer	 Wien: TKP 4,57 / alle anderen: TKP 5,30
Regional Ost	 nur Wien + NÖ oder Wien	 W, WU, St.P., NÖ: TKP 4,57 
Selektion		  Point of Interest / Point of Sales
National		  bei mindestens 3 Bundesländer	 z.B. ganzer Osten (als 1 BL gezählt) sowie Stmk+Sbg oder W, Stmk, Sbg 
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I N H A L TI N H A L T

C i t y  L i g h t  S ä u l e

Ein weiteres Highlight unserer Palette sind hinterleuchtete drehbare 
Litfaßsäulen, die in Wiener Fußgängerzonen und auf der Ringstraße 

Ästhetik und Aufmerksamkeit garantieren. 

Die City Light Säulen sind nicht nur für Nostalgie-Liebhaber ein 
beliebter Ankerpunkt in einer sich ständig verändernden Welt, 
auch wir stehen dazu – die altbewährten Werbeträger im Bereich 
Out of Home bieten mit durchgehender oder auch geteilter 
Gestaltung im 4- oder 8-Bogen-Hochformat eine attraktive 
Plattform für spezielle Themenbereiche. Totallook im 8-Bogen 
Format auf Anfrage

Ziehen ihre 
Aufmerksamkeit an 
stark frequentierten 
städtischen Plätzen 
auf sich.

Preisliste 2026
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I N H A L T I N H A L T

City Light* Regional Selektion National Wien Innere Stadt

OST 4,57 
ausgenommen 1010 5,95 4,48 

ausgenommen 1010 5,50

MITTE 5,30 5,95 4,48 -

WEST 5,30 5,95 4,48 -

Aufschlag ab 
5.11.2026 6,10 6,84 5,15 6,33

Montage 15,30

Auswechslung 24,48

C I T Y  L I G H T  S Ä U L E

Mindestlaufzeit 7 Tage | Mindestbuchung zwei City Light Formate pro Säule 
Preise in Euro | Alle Preise verstehen sich zuzüglich Steuern und Abgaben

B E G R I F F S E R K L Ä R U N G

National
Ab drei gebuchten Bundesländern gilt die Buchung als 
national; Bsp.: Wien + Linz + Graz. Bsp.: Salzburg, Ober-
österreich, Steiermark.

Lokal (Select)
Buchung von Kontakten bzw. Flächen in einem durch den 
Kunden definierten Raum in einer OSA-Region (Städte, 
Bezirke, Straßenzüge,…).

Saisonaufschlag
Mit Starttermin 5.11. bis inkl. Starttermin 17.12.2026 kommt 
ein Aufschlag auf die Mietkosten von 15% zur Anwendung. 
Ab dem 24.12.2026 gibt es KEINEN Aufschlag mehr!

Anlieferung der fertigen Werbemittel
Poster mit Rückseite oben und flach auf Palette. 
Anlieferung bis spätestens 10 Werktage vor Aushang-
beginn/Starttag inkl. einer 15% Überlieferung/Reserve.

Die City Light Säule kann mit zwei einzelnen Sujets 
oder einem Säulensujet bestückt werden. 

City Light
Litfaßsäule 

für 6 Plakate

142,5

25
,5 65

,5

38
6,

5 37
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81

City Light
Litfaßsäule 

für 4 Plakate

Produktionsinformation für City Light Säulensujet*

18,5

118,5

17
6

17
8

2 cm 
Überlappung

Format
Papier gesamt 
118,5 x 352 cm 

uneingeschränkte 
Sichtbarkeit 
118,5 x 342 cm 
(Hochformat)

Papier CL 
oberer Bereich 
118,5 x 176 cm 
(in einem Stück)

Papier CL 
unterer Bereich 
118,5 x 178 cm 
(in einem Stück)

* ERKLÄRUNG CITY LIGHT BEPREISUNG
Regional		  weniger als 3 Bundesländer	 Wien: TKP 4,57 / alle anderen: TKP 5,30
Regional Ost	 nur Wien + NÖ oder Wien	 W, WU, St.P., NÖ: TKP 4,57 
Selektion		  Point of Interest / Point of Sales
National		  bei mindestens 3 Bundesländer	 z.B. ganzer Osten (als 1 BL gezählt) sowie Stmk+Sbg oder W, Stmk, Sbg 
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I N H A L TI N H A L T

D i g i t a l  M e d i a
Die Digitalen City Lights erzeugen einzigartige und dynamische Produktlandschaften 

im städtischen Raum und inszenieren belebte U-Bahnstationen, innerstädtische 
Hotspots und Premiumstandorte mit innovativen Werbekampagnen. DOOH von 

Gewista präsentiert Ihre Marke nicht nur in Wien, sondern mittlerweile in fast allen 
Landeshauptstädten Österreichs - und das auch programmatisch.

Als sympathisches Werbemedium mit vielfältigen Einsatz-
möglichkeiten ist es der Wachstumstreiber am Werbemarkt: 
Das interaktiv einsetzbare Außenwerbemedium steigert nicht 
nur die Response in der Zielgruppe, sondern schafft durch den 
Einsatz von Smart Content noch mehr Awareness und Werbeer-
innerung. Unsere Netze bieten Ihnen zusätzlich optimale Reich-
weitensteuerung, gänzlich auf Ihre Bedürfnisse zugeschnitten.

Die ideale Präsenta-

tionsmöglichkeit  

für visuelle, 

digitalisierte Inhalte 

im öffentlichen Raum.

Preisliste 2026
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I N H A L TI N H A L T

D I G I T A L  M E D I A  -  T R A N S P O R T

Laufzeit 7 Tage 
Preise in Euro | Alle Preise verstehen sich zuzüglich Steuern und Abgaben

Frame Groups 80“ DCL 32“ DCL HD-Videowall TKP

Stephansplatz Escalator 4 und 8 - 36 Stück -  5,90 

Escalator 7 und 9 - 42 Stück -  5,90 

Stephansplatz 1 12 Stück - -  5,90 

Stephansplatz 2 13 Stück - -  5,90 

Stephansplatz 3 6 Stück - -  5,90 

Westbahnhof Westbahnhof 1 9 Stück - -  5,90 

Westbahnhof 2 9 Stück - -  5,90 

Westbahnhof 3 6 Stück - -  5,90 

Escalator 11 - 16 Stück -  5,90 

Wien Mitte Landstraße 1 7 Stück - -  5,90 

Landstraße 2 3 Stück - -  5,90 

The Mall 5 Stück - -  5,90 

Karlsplatz Escalator 7 1 Stück 44 Stück -  5,90 

Escalator 13 1 Stück 28 Stück -  5,90 

Videowalls - - 2 Stück  5,90 

Praterstern Praterstern 1 5 Stück - -  5,90 

Praterstern 2 5 Stück - -  5,90 

Praterstern 3 5 Stück - -  5,90 

Praterstern 4 10 Stück - -  5,90 

Praterstern 5 4 Stück - -  5,90 

Schwedenplatz Escalator 1 - 24 Stück -  5,90 

Escalator 2 - 24 Stück -  5,90 

 Escalator 3 - 16 Stück -  5,90 

Escalator 4 - 16 Stück -  5,90 

Escalator 5 - 16 Stück -  5,90 

Schwedenplatz 1 8 Stück - -  5,90 

Schwedenplatz 2 3 Stück - -  5,90 

Volkstheater Volkstheater 1 7 Stück - -  5,90 

Volkstheater 2 7 Stück - -  5,90 

City Netz Metro City Netz Metro 1 23 Stück - -  5,90 

City Netz Metro 2 22 Stück - -  5,90 

Handling Fee €515 wird 1x pro BL und bis 3 Spots verrechnet. Datenbearbeitung und Anpassung: Kosten auf Anfrage

23 >

Preisliste 2026

< 22



I N H A L T I N H A L T

D I G I T A L  M E D I A  -  O U T D O O R

Laufzeit 7 Tage 
Preise in Euro | Alle Preise verstehen sich zuzüglich Steuern und Abgaben

Handling Fee €515 wird 1x pro BL und bis 3 Spots verrechnet. Datenbearbeitung und Anpassung: Kosten auf Anfrage

Frame Groups 80“ DCL 32“ DCL HD-Videowall TKP

Wien City Netz Outdoor 1 6 Stück - -  9,35

City Netz Outdoor 2 6 Stück - -  9,35

City Netz Outdoor 3 7 Stück - -  9,35

City Netz Outdoor 4 6 Stück - -  9,35

City Netz Outdoor 5 7 Stück - -  9,35

City Netz Outdoor 6 7 Stück - -  9,35

Wien Deluxe 14 Stück - -  17,65

Salzburg Deluxe 1 16 Stück - -  17,65

Deluxe 2 14 Stück - -  17,65

Graz Deluxe small 1 6 Stück - -  17,65

Deluxe small 2 6 Stück - -  17,65

Deluxe small 3 6 Stück - -  17,65

Linz Linz Deluxe 1 8 Stück - -  17,65

Linz Deluxe 2 8 Stück - -  17,65

Linz City 1 10 Stück - -  9,35

Linz City 2 10 Stück - -  9,35

Klagenfurt Deluxe 12 Stück - -  17,65

Bregenz City 4 Stück - -  9,35

Innsbruck Deluxe 6 Stück - -  17,65

St. Pölten Deluxe 1 Stück - -  17,65

Wels City 1 4 Stück - -  9,35

City 2 4 Stück - -  9,35

80“ Digitale City Lights
Laufzeit: 7 Tage; Spotlänge: 10 Sekunden, erweiterte Spotlänge auf Anfrage.
Bildauflösung: 1080x1920 px; Sichtbereich: 996x1771 mm.

32“ Digitale Escalator Lights 
Laufzeit: 7 Tage; Spotlänge: 10 Sekunden, erweiterte Spotlänge auf Anfrage.
Bildauflösung: 1080x1920 px; Sichtbereich: 392x697 mm.

2x HD-Videowall Full (1 HD-Videowall besteht aus 16x46‘‘ Screens) 
Laufzeit: 7 Tage; Spotlänge: 10 Sekunden, erweiterte Spotlänge auf Anfrage. 
Bildauflösung: 1920x1080 px oder 1080x1920 px; Sichtbereich: ca. 3,9x2,3 m.

B E G R I F F S E R K L Ä R U N G

Starttag Montag
Sonderbuchung auf Anfrage.

Handlingfee: EUR 515,00 
Alle Preise verstehen sich zuzüglich Steuern und Abgaben.

Animationspauschale: EUR 2.280

Tarifaufschlag: 
   15% Saisonaufschlag: 9.11.2026 bis 

     inkl. Starttag 14.12.2026
   30% Aufschlag bei Tagesbuchungen 
   50% Aufschlag bei Stundenbuchungen
   Aufschlag bei Daypartbuchung & Booking Deals 
   Kein Aufschlag ab 21.12.2026
   30% wenn aus einer bestehenden DCL-Framegroup 

     bis zu maximal 3 Screens entfernt werden
   80% bei Buchungen von DCL-Einzelstellen oder ab 

     dem vierten exkludierten Screen einer Framegroup

Exklusionen von Screens im Bereich der 32“ DCL 
Rolltreppen ist nicht möglich

50% Rabatt 
22. 12. 2025 – 01. 02. 2026 
29. 06. 2026 – 30. 08. 2026 

30% Rabatt   
02. 02. 2026 – 01. 03. 2026 

Spotanlieferung: 
Transport: 5 Werktage vor Kampagnenstart.
Outdoor: 10 Werktage vor Kampagnenstart.

Animation durch Gewista: 
Datenanlieferung 10 Werktage vor Kampagnenstart. 

Technische Informationen auf Anfrage.

Preisliste 2026 Preisliste 2026
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I N H A L T I N H A L T

P r e m i u m  S c r e e n s

Flexible Buchung
Zeitlich, geographisch & inhaltlich

Keine Druckkosten!
Rasche Umsetzung!

   Vereint die Flexibilität eines digitalen City Lights mit den Reichweiten und der Sichtbarkeit des Premium Boards

   Premium-Standorte mit höchster Kontaktfrequenz

   Leuchtender „CleanLook“, perfekte Ausrichtung

   Hohe Präsenz an den Stadteinfahrten und wichtigsten Verkehrsknotenpunkten

   Flexible Buchung: Tages-und stundenweise möglich

Preisliste 2026
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I N H A L TI N H A L T

P R E M I U M  S C R E E N S

Laufzeit 7 Tage 
Preise in Euro | Alle Preise verstehen sich zuzüglich Steuern und Abgaben

Bundesland Gesamt TKP Handling Fee*

Wien 61 Stück 11,40 515,00

Steiermark 30 Stück 11,40 515,00

Oberösterreich 17 Stück 11,40 515,00

Salzburg 29 Stück 11,40 515,00

Tirol 9 Stück 11,40 515,00

Vorarlberg 2 Stück 11,40 -

Kärnten 41 Stück 11,40 515,00

Niederösterreich 4 Stück 11,40 515,00

*exkl. Steuern und Abgaben, Datenbearbeitung und Anpassung: Kosten auf Anfrage 29 >
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I N H A L TI N H A L T

Re t a i l  Ad ve r t i s i n g

Werbetreibende haben in den frequenzstärksten Shopping-Centern Österreichs, 
dem Westfield Donau Zentrum (DZ), der Westfield Shopping City Süd (SCS), der Shopping 

City Seiersberg in Graz und dem Europapark Salzburg die Möglichkeit, ihre Marke 
mittels neuer Digitaler City Lights von Gewista in qualitativ hochwertigen Umfeldern 

impactstark in Szene zu setzen.

Wir begleiten Ihre Zielgruppe bereits bei der Anreise rund um 
diese Premium Center durch unsere selektierten Werbemedien.

Promotion, Sampling, Aufzugswerbung sowie kreative und im-
pactstarke Auftritte in den Einkaufszentren erweitern unser 
Produktportfolio. Dadurch erhöhen wir die Interaktion zu Ihrem 
Kunden sowie die Conversionrate in Ihrem Store.

Digitale City Lights 

in den vier frequenz-

stärksten Einkaufs-

zentren Österreichs 

mit fast 1,2 Millionen 

Besuchern pro Woche

Preisliste 2026
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I N H A L TI N H A L T

R E T A I L  A D V E R T I S I N G

Laufzeit 6 Tage 
Preise in Euro | Alle Preise verstehen sich zuzüglich Steuern und Abgaben

Frame Groups Gesamt TKP Handling Fee*

Donau Zentrum 1 4 Stück 5,90 515,00

Donau Zentrum 2 4 Stück 5,90 515,00

Donau Zentrum 3 4 Stück 5,90 515,00

Donau Zentrum 4 3 Stück 5,90 515,00

Donau Zentrum 5 4 Stück 5,90 515,00

Donau Zentrum 6 4 Stück 5,90 515,00

Donau Zentrum 7 3 Stück 5,90 515,00

Donau Zentrum 8 4 Stück 5,90 515,00

Frame Groups Gesamt TKP Handling Fee*

Shopping City Süd 1 4 Stück 5,90 515,00

Shopping City Süd 2 4 Stück 5,90 515,00

Shopping City Süd 3 4 Stück 5,90 515,00

Shopping City Süd 4 4 Stück 5,90 515,00

Shopping City Süd 5 4 Stück 5,90 515,00

Shopping City Süd 6 4 Stück 5,90 515,00

Shopping City Süd 7 4 Stück 5,90 515,00

Frame Groups Gesamt TKP Handling Fee*

SC Seiersberg 1 7 Stück 5,90 515,00

SC Seiersberg 2 7 Stück 5,90 515,00

SC Seiersberg 3 7 Stück 5,90 515,00

SC Seiersberg 4 7 Stück 5,90 515,00

Frame Groups Gesamt TKP Handling Fee*

Europark 1 8 Stück 5,90 515,00

Europark 2 8 Stück 5,90 515,00

*exkl. Steuern und Abgaben, wird 1x pro BL und bis 3 Spots verrechnet. Datenbearbeitung und Anpassung: Kosten auf Anfrage
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I N H A L TI N H A L T

S t r a ß en b a h n  &  B us we r b u n g
Transport Media wirkt und gefällt! Ob Straßenbahn, Bus oder U-Bahn – auffällige Brandings ziehen 

garantiert alle Blicke auf sich und bleiben positiv im Gedächtnis. 
Das zeigt auch die aktuelle Ausgabe des Ambient-Meter 2025: 79,8% der Befragten empfinden 
Werbung auf Straßenbahnen als sehr oder eher sympathisch. 79,5% bewerten die Buswerbung 

ebenfalls sehr oder eher sympathisch. Transport Media, der hidden Champion, schafft Reichweite, 
Sympathie – und echte Markenbegegnungen im urbanen Alltag.

Der Bus bringt Ihre Werbekampagne mitten ins Geschehen: Das 
österreichische Busnetz glänzt durch Flächendeckung. Die Busse 
sind überall unterwegs, sie bewegen sich sowohl im städtischen 
als auch im  ländlichen Bereich und werden dadurch zum flächen-
deckenden Werbebotschafter. 

Die mobilen Werbeflächen sind nicht nur kostengünstig und 
effizient, wir können sie auch exklusiv anbieten

Mobile und urbane 

Werbemittel am Puls 

der Zeit.

Preisliste 2026
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I N H A L T I N H A L T

S T R A S S E N B A H N 

Mindestmietdauer 1 Monat
Preise in Euro pro Produkt | Alle Preise verstehen sich zuzüglich Steuern und Abgaben

F L E X I T Y  &  S W I N G  C A R D S

Mindestmietdauer Flexity 1 Monat 
Preise in Euro pro Produkt | Alle Preise verstehen sich zuzüglich Steuern und Abgaben

ULF kurz mit 7 Stück Plakaten für die Innenwerbung - ULF lang mit 14 Stück Plakaten für die Innenwerbung
* Weitere Formate, auch national, auf Anfrage möglich. 

Produkt
Flächenanzahl/Format

Breite x Höhe in cm pro Fläche

Tages-
mietpreis

Stück

Miete für 
30 Tage

Stück

Handling
Einmalig

Produktion
Einmalig

Straßenbahnwerbung*- Niederflur Straßenbahn (ULF)

ULF kurz Total Look
inkl. 20%iger Fensterbeklebung 224,10 6.723,00 5.839,80 8512,80

ULF lang Total Look
inkl. 20%iger Fensterbeklebung 300,70 9.021,00 6.452,60 13.064,00

ULF kurz Total Look Basic
ausschließlich Blechverklebung 119,10 3.573,00 4.365,80 5.832,80

ULF lang Total Look Basic
ausschließlich Blechverklebung 167,70 5.031,00 4.856,60 8.703,00

Sky Kurz
6 Flächen
455 cm x 66 cm

16,60 498,00 862,80 771,80

Sky Lang
10 Flächen
455 cm x 66 cm

28,70 861,00 1.440,60 1.276,00

Steg Kurz
8 Flächen 
109 cm x 300 cm

26,60 798,00 2.142,80 1.127,80

Steg Lang
12 Flächen
109 cm x 300 cm

37,20 1.116,00 3.242,60 1.662,00

ULF kurz Sky und Stege
Sky: 6 Flächen, 455 cm x 66 cm 
Steg: 8 Flächen, 109 cm x 300 cm

42,60 1.278,00 2.960,80 1.835,80

ULF lang Sky und Stege
Sky: 10 Flächen, 455 cm x 66 cm
Steg: 12 Flächen, 109 cm x 300 cm

65,20 1.956,00 4.593,60 2.812,00

NEU
Produkt

Flächenanzahl/Format
Breite x Höhe in cm pro Fläche

Tages-
mietpreis

Stück

Miete für 
30 Tage

Stück

Handling
Einmalig

Produktion
Einmalig

FLEXITY BASELINE 60,00 1.800,00 6.510,00 3.535,00

Swing Cards Straßenbahn

Swing Cards | ab 500 Stück
10 cm x 21 cm

Diverse Packages auf Anfrage

NEU

NEU
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I N H A L TI N H A L T

B U S W E R B U N G

Mindestmietdauer 1 Monat 
Preise in Euro pro Produkt | Alle Preise verstehen sich zuzüglich Steuern und Abgaben

Produkt
Flächenanzahl/Format

Breite x Höhe in cm pro Fläche

Tages-
mietpreis

Stück

Miete für 
30 Tage

Stück

Handling
Einmalig

Produktion
Einmalig

ViennaBus*

Classic-Heck 
207 cm x 70 cm

9,00 270,00 164,00 91,00

Jumbo-Heck
207 cm x 195 cm

29,50 885,00 246,00 502,00

Eco/Total Look (Normalbus)
inkl. 20%iger Fensterbeklebung

60,50 1.815,00 4.285,00 3.513,00

Eco/Total Look (Gelenkbus)
inkl. 20%iger Fensterbeklebung

83,50 2.505,00 4.935,00 4.554,00

Total Look BASIC (Normalbus)
Seitenflächen & Jumbo Heck

52,50 1.575,00 3.692,00 2.805,00

Total Look BASIC (Gelenkbus)
Seitenflächen & Jumbo Heck

69,50 2.085,00 4.285,00 3.664,00

City Bus (1 Bus / Busse mit Liniengarantie)

Classic-Heck Linien 2A & 3A (abwechselnd) 
179 cm x 87 cm

12,00 360,00 180,00 299,00

1 2 3 4

1 2 3 4

* Weitere Buchungsmöglichkeiten für Bus national auf Anfrage. 
In Vorarlberg gibt es keine Werbemöglichkeiten auf Transport.

NEU
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I N H A L TI N H A L T

U -Bahnwerbung  &  B rand  A rea

U-Bahnen kennen keine Verzögerungen wegen Staus oder roter Ampeln, im 
Minuten-Takt fahren sie ein und aus. Die Verweildauer in U-Bahnstationen ist deshalb 
naturgemäß sehr kurz. Dennoch erfahren Werbebotschaften in U-Bahnstationen, an 

U-Bahntafeln, aber auch in und an den U-Bahngarnituren durch die Wartesituation hohe 
Aufmerksamkeit durch die Fahrgäste.

Unsere Brand Areas in diversen U-Bahnstationen überzeugen 
nicht nur die Konsumenten, sondern auch Werbetreibende mit 
ihren Einsatzmöglichkeiten und der attraktiven Preisgestaltung. 
Brand Areas können in unterschiedlichen Varianten an unter-
schiedlichen Standorten zur punktgenauen Ansprache der Ziel-
gruppe gebucht werden.

Die U-Bahn ist 

das beliebteste 

Verkehrsmittel 

der Wienerinnen 

und Wiener.
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I N H A L T I N H A L T

U - B A H N W E R B U N G 

Mindestmietdauer 1 Monat 
Preise in Euro pro Produkt | Alle Preise verstehen sich zuzüglich Steuern und Abgaben

Produkt
Flächenanzahl/Format

Breite x Höhe in cm pro Fläche

Tages-
mietpreis

Stück

Miete für 
30 Tage

Stück

Handling
Einmalig

Produktion
Einmalig

U-Bahnwerbung
Doors V-Wagen (U1+U4 oder U2+U3) 1) *
36 Stück 
142 cm  x 198 cm

117,00 3.510,00 6.436,00 3.709,00

Doors T-Wagen (U6) 1) **
24 Stück 
149 cm x 215,5 cm

114,00 3.420,00 4.014,00 2.855,00

Totallook T-Wagen (U6) 1) **
ohne Fenster 
(4 Wagen)

446,50 13.395,00 19.212,00 36.020,00

Totallook Basic am V-Wagen 1) *
12 Flächen

117,50 3.525,00 4.023,00 3.933,00

Roof (Dachfläche innen) V-Wagen (U1-U4)*
96 m2

339,00 10.170,00 5.472,00 3.535,00

1) Packagepreis
* V-Wagen (besteht aus 6 Waggons, symbolhafte Skizze) 
** T-Wagen (besteht aus 4 Waggons, symbolhafte Skizze)

Produkt
Flächenanzahl/Format

Breite x Höhe in cm pro Fläche

Tages-
mietpreis

Stück

Miete für 
30 Tage

Stück

Miete für 
30 Tage
Package

Handling
Einmalig

Produktion
Einmalig
Package

Innenwerbung U-Bahn
V-Wagen (U1-U4-U2-U3) 1) *
42 Stück 
41 cm x 20 cm, Papier 170 g

0,30 9,00 378,00 268,80 270,00

U-Bahn 1) *
750 Stück 

0,35 10,50 Diverse Packages auf Anfrage

Swing Cards in der U6

Swing Cards | 3.000 Stück 1) *
(Nur in diesem Package buchbar) 
10 cm x 21 cm

883,00 - - 2.924,00 1.092,00

U - B A H N W E R B U N G  I N N E N W E R B U N G  &  U - B A H N T A F E L

Preise in Euro pro Produkt 
Alle Preise verstehen sich zuzüglich Steuern und Abgaben

1) Packagepreis
* V-Wagen (besteht aus 6 Waggons, symbolhafte Skizze) 
** T-Wagen (besteht aus 4 Waggons, symbolhafte Skizze)

U-Bahntafel Mindestmietdauer 12 Monate

**U1: Karlsplatz, Stephansplatz, Schwedenplatz, Hauptbahnhof / Südtiroler Platz
**U2: Volkstheater, Schottentor, Schottenring, Messe / Prater, Krieau
**U3: Wien Mitte / Landstraße, Stubentor, Stephansplatz, Herrengasse, Volkstheater, Neubaugasse, Zieglergasse, Westbahnhof
**U4: Schwedenplatz, Schottenring, Wien Mitte / Landstraße, Karlsplatz
**U6: Westbahnhof, Michelbeuern / AKH

U-Bahntafel Format
B x H in cm pro Fläche Miete

Montage/ 
Demontage

Kostenbeitrag
/Folierung

Einmalig

Produktion 
Einmalig

Premium** Folie 120 cm  x 170,5 cm 153,00 239,00 195,00 168,00

Standard Folie 120 cm  x 170,5 cm 110,00 239,00 195,00 168,00
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I N H A L TI N H A L T

B R A N D  A R E A 

Mindestmietdauer 1 Woche (Montag bis Sonntag) 
Preise in Euro pro Produkt | Alle Preise verstehen sich zuzüglich Steuern und Abgaben

1 Woche Bezeichnung m2 Miete
Pro Tag

Miete
Pro Woche

Handling
Einmalig

Produktion
Einmalig

Screens
Anzahl

Screens 
Miete

Pro Woche*

Brand Area
Stephansplatz Brand Area Basis 115,00 2.612,14 18.285,00 9.946,00 3.933,00 13 25.543,57

Brand Area XL 138,00 3.134,57 21.942,00 11.935,00 4.604,00 13 25.543,57

Rolltreppen 4 & 8 116,00 2.634,86 18.444,00 10.033,00 4.603,00 36 20.095,50

Rolltreppen 7 & 9 102,50 2.328,21 16.297,50 8.865,00 4.209,00 42 12.056,09

Schottenring
inkl. CL foliert

Halber Tunnelbereich 179,50 2.795,07 19.565,50 15.525,00 5.814,00 2 9.669,16

Ganzer Tunnelbereich 294,50 4.585,79 32.100,50 25.471,00 9.170,00 2 9.669,16

Karlsplatz Large: 
Rolltreppe lang,
Abgang Passage U1

86,00 1.953,43 13.674,00 7.438,00 3.865,00 29 35.305,62

Small: 
Rolltreppe kurz, 
Abgang Zwischen-
geschoß U1

58,00 1.317,43 9.222,00 5.016,00 3.004,00 45 40.328,21

Schwedenplatz Brand Area Basis & 
Rolltreppen 3 79 1.794,43 12.561,00 6.703,00 3.650,00 19 10.234,10

Rolltreppen 1 73 1.658,14 11.607,00 6.314,00 3.465,00 24 11.831,83

Rolltreppen 2 70 1.590,00 11.130,00 6.054,00 3.373,00 24 11.176,53

Rolltreppen 4 & 5 96 2.180,57 15.264,00 8.303,00 4.173,00 32 18.037,40

Praterstern langer Gang zur 
U1-rechte Seite 77,50 1.472,50 10.307,50 6.703,00 2.963,00 4 8.894,80

Messe Aufgang + 
Ausgang Messe 105,00 1.995,00 13.965,00 9.081,00 4.125,00 - -

Krieau Aufgang 
Trabrennstraße 90,00 1.710,00 11.970,00 7.784,00 3.831,00 - -

Rochusgasse Aufgang Rochusmarkt 30,00 Diverse Package 
auf Anfrage 2.388,00 2.213,00 - -

Hauptbahnhof/
Südtirolerplatz

Tunnel Ri. HBF 94,00 1.786,00 12.502,00 8.130,00 3.470,00 - -

Westbahnhof Komplett 156,00 2.964,00 20.748,00 13.492,00 5.770,00 16 4.070,56

Zieglergasse
außen

Schottenfeldgasse 59,00 1.121,00 7.847,00 5.103,00 2.877,00 - -

Webgasse 58,00 1.102,00 7.714,00 5.016,00 2.846,00 - -

Andreasgasse 59,50 1.130,50 7.913,50 5.146,00 2.893,00 - -

Otto Bauer Gasse 58,50 1.111,50 7.780,50 5.060,00 2.862,00 - -

Neubaugasse Brand Area außen 58,50 1.111,50 7.780,50 5.060,00 2.862,00 - -

Abgänge Innen 121,00 2.299,00 16.093,00 10.465,00 4.592,00 - -

Kaisermühlen Seite DC gesamt 85,00 1.615,00 11.305,00 7.352,00 3.193,00 - -

Kagran Rolltreppen DZ 7,00 -
Diverse 

Packages 

auf Anfrage

557,00 1.294,00 - -

Schwedenplatz 4 Säulen 40,00 - 2.475,00 1.909,00 - -

Hauptbahnhof 5 Säulen 25,00 - 2.633,00 1.414,00 - -

*Handling Fee €515 wird 1x pro BL und bis 3 Spots verrechnet. Datenbearbeitung und Anpassung: Kosten auf Anfrage
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I N H A L TI N H A L T

Dauer werbung

Wer auf starke, dauerhafte Präsenz im öffentlichen Raum setzt, wählt sichtbare 
Werbeflächen mit Wiedererkennungswert: City Light-Hinweistafeln und klassische 

Spannmasttafeln präsentieren Ihr Unternehmen rund um die Uhr – als eindrucksvolle 
Visitenkarte mitten im urbanen Leben.

IHRE MARKE IMMER IM BLICK!

Auch unter der Stadt beweisen Sie Sichtbarkeit: Mit einer 
U-Bahn-Tafel platzieren Sie Ihre Marke dort, wo täglich tausende 
Menschen unterwegs sind. Diese aufmerksamkeitsstarken For-
mate sind nicht nur Wegweiser, sondern echte Anziehungspunkte, 
die Ihre Zielgruppe direkt zum Geschäftslokal führen.
 
Mit Dauerwerbung bleiben Sie präsent – Tag für Tag, Blick für Blick.

SICHTBAR 

24 STUNDEN/TAG, 

7 TAGE/WOCHE, 

365 TAGE/JAHR

Preisliste 2026
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I N H A L TI N H A L T

W E R B E T R Ä G E R  A U F  D A U E R 

Preise in Euro pro Tafel und Monat
Alle Preise verstehen sich zuzüglich Steuern und Abgaben

U-Bahntafel Format
B x H in cm pro Fläche Miete

Montage/ 
Demontage

Kostenbeitrag
/Folierung

Einmalig

Produktion 
Einmalig

Premium** Folie 120 cm  x 170,5 cm 153,00 239,00 195,00 168,00

Standard Folie 120 cm  x 170,5 cm 110,00 239,00 195,00 168,00

D A U E R W E R B U N G

U-Bahntafel Mindestmietdauer 12 Monate

U-Bahntafel

17
0,

5

120
**U1: Karlsplatz, Stephansplatz, Schwedenplatz, Hauptbahnhof / Südtiroler Platz
**U2: Volkstheater, Schottentor, Schottenring, Messe / Prater, Krieau
**U3: Wien Mitte / Landstraße, Stubentor, Stephansplatz, Herrengasse, Volkstheater, Neubaugasse, Zieglergasse, Westbahnhof
**U4: Schwedenplatz, Schottenring, Wien Mitte / Landstraße, Karlsplatz
**U6: Westbahnhof, Michelbeuern / AKH

Produkt Miete
Premium 2)

Miete
Standard

Montage/
Demontage

Kostenbeitrag
/Folierung

Einmalig

Produktion 
Einmalig

Hinweistafel/Werbeständer 1) 88,00 43,00 218,00 177,00 114,00

Ringtafel 130,00 - 436,00 354,00 192,00

D A U E R W E R B U N G

Hinweistafel, Werbeständer, Ringtafel Mindestmietdauer 12 Monate

80

28
0

12
0

Hinweistafel
Wien

80

12
0

70

28
0

10
0

Werbeständer
Wien

1) Wien, Vösendorf; weitere Bundesländer auf Anfrage. 
2) 1010 Wien exklusive Ring- und Gürteladressen.

Ringtafel
Wien
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I N H A L TI N H A L T

W E R B E T R Ä G E R  A U F  D A U E R 

Preise in Euro pro Tafel und Monat
Alle Preise verstehen sich zuzüglich Steuern und Abgaben

City Light & Plakat Miete SCS
Premium 2)

Miete
Standard

Montage/
Demontage

Kostenbeitrag
/Folierung

Einmalig

Produktion 
Einmalig

City Light DW 572,00 510,00 25,00 15,30 167,00

Plakat 16** 478,00 311,00 582,00* - 1.169,00

Plakat 24** 707,00 555,00 666,00* - 1.751,00

D A U E R W E R B U N G

Mindestmietdauer ab 3 Monaten

43
18

6

140

City Light DW 16 Bogen

336 504

24 Bogen

23
8

23
8

*Die Preise für Montage und Demontage richten sich nach der jeweils gültigen Preisliste des aktuellen Kalenderjahres zum Zeit-
punkt der Buchung bzw. Kündigung
**Alutafel

City Light HWT Miete
Premium 2)

Miete
Standard

Montage/
Demontage

Kostenbeitrag
/Folierung

Einmalig

Produktion
Einmalig

City Light-Hinweistafel - 145,00 177,00 - 103,00

D A U E R W E R B U N G

City Light-Hinweistafel Mindestmietdauer 12 Monate

Weitere Informationen
Grafik-Stundensatz auf Anfrage.

117

36

Wien
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I N H A L TI N H A L T

Mob i le  Werbung
Flexibilität pur bieten mobile Werbeträger, die sich nach Bedarf zum gewünschten 

Ort transportieren lassen. So ausgefallen kann ein Ort nicht sein, dass sich City Light, 
Digitales City Light, Litfaßsäule und mobile Plakate nicht als aufmerksamkeitsstarker 

Begleiter erweisen. Positioniert werden diese punktgenau bei Veranstaltungen, 
Geschäftseröffnungen, für Messen und Promotions.

Dort rücken sie Markennamen, Logos oder andere wichtige Botschaften immer ins 
richtige Licht und erhöhen so Ihre Präsenz vor Ort.

Mehr Informationen auf Anfrage.
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I N H A L TI N H A L T

Megaboard

Getreu dem Motto „Wir machen’s MEGA“ sind wir stets bemüht, nicht nur die größten 
und exklusivsten Werbeflächen des Landes anzubieten, sondern den optimalen 

Außenwerbeauftritt für unsere Kunden zu finden. Ermöglicht wird das durch unser 
umfangreiches Produktportfolio: MEGAscreen, MEGAgerüste, MEGAfassaden und

MEGAboards. Beispielsweise entwickeln wir Dauerwerbekonzepte und Leitsysteme, 
indem wir uns die Situation vor Ort ansehen und Ihren Mitbewerb berücksichtigen. 

Dabei geht es nicht um unsere „besten“ Werbemöglichkeiten, sondern darum, Ihre 
Anforderungen optimal zu erfüllen und ein maßgeschneidertes Gesamtkonzept für 
Sie zu entwickeln. Dank unserer langjährigen Erfahrung und unseres fachkundigen 
Teams sind wir außerdem Ihr erster Ansprechpartner bei Großflächenwerbung.

www.megaboard.at
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I N H A L TI N H A L T

I n fosc reen

INFOSCREEN ist ein reaktionsstarkes Digital Out of Home Programm-Medium in U-Bahn,
Straßenbahn und Bus. Mit rund 4.784 INFOSCREENs in und um die öffentlichen Verkehrsmittel
in allen Landeshauptstädten Österreichs, sowie in Wels und Steyr wie auch auf den Flughäfen

Innsbruck und Graz, zählt INFOSCREEN mit über 11 % nationaler Tagesreichweite zu den größten
Massenmedien Österreichs.

Dabei erreicht INFOSCREEN täglich 921.000 Menschen, die sich über das 
Weltgeschehen, Politik, Kultur, Sport und Veranstaltungen gerne informieren lassen. 
Allein in Wien erreicht INFOSCREEN mit einer Tagesreichweite von 32,7 Prozent 
täglich rund ein Drittel der Wiener Bevölkerung in der Zielgruppe 14+. INFOSCREEN 
- Ihr digitales Out of Home Medium: Mit über 200 eigenen Programmformaten 
informiert und unterhält INFOSCREEN das wartende Öffi-Publikum und verkürzt die 
Warte- bzw. Fahrtzeit.

Weitere Informationen finden Sie unter www.infoscreen.at
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Deshalb bietet die KULTURFORMAT GmbH ein vielfältiges Portfolio an Werbemög- 
lichkeiten im Out of Home Bereich. Von der klassischen Kultursäule über analoge 
und digitale City Lights, U-Bahnstellen, Miniposter an Lichtmasten, bis zu Bigboards, 
Transport Media und Telelights. Flexible und individuell gestaltete Leistungspakete 
passen sich dabei optimal an das verfügbare Budget an. 
Das „Zuckerl“ für die Wiener Kulturszene: mit der Aktion „kostenfreie Flächen“ greifen 
wir als KULTURFORMAT kleinen Kulturinstitutionen unter die Arme und ermöglichen 
einen kostenlosen Aushang auf Schaltkästen, wenn keine finanziellen Mittel für die 
Bewerbung zur Verfügung stehen.

Sie finden das gesamte Portfolio der KULTURFORMAT GmbH 
unter www.kulturformat.at
office@kulturformat.at,  (+43) 1 79 62 640, Heike Fischer

I N H A L TI N H A L T

KU LTURFOR M AT

In der Kunst- und Kulturmetropole Wien finden täglich zahlreiche Ausstellungen, Aufführungen 
und andere kulturelle Events statt - da bedarf es einer optimalen Bewerbung, um die eigene 

Veranstaltung erfolgreich ins Rampenlicht zu rücken.
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I N H A L TI N H A L T

OOH  im  Aus land
Die Gewista ist auch in den umliegenden zentral- und osteuropäischen Ländern tätig. In Tschechien, der 

Slowakei, Kroatien, Slowenien und Ungarn sind die Tochterunternehmungen der Gewista jeweils im Bereich 
Street Furniture Marktführer. Die Gewista ist ein Partnerunternehmen von JCDecaux, dem in mehr als 80 
Ländern aktiven Weltmarktführer in der Außenwerbung. Deshalb werden von der Zentrale in Wien auch 

Länder wie die Ukraine, Polen, Bulgarien, Kasachstan, Usbekistan und Aserbaidschan betreut. 

Darüber hinaus bieten wir Out-of-Home-Lösungen in allen Ländern des JCDecaux-Portfolios weltweit an.

Mehr Informationen auf www.jcdecaux.com
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I N H A L TI N H A L T

Name Abteilung Telefon E-mail

Franz Solta Geschäftsführer/CEO +43 1 79 5 97-600 ceo@gewista.at

Andrea Groh Prokura/CSO +43 1 79 5 97-661 andrea.groh@gewista.at

Hansjörg Hosp Prokura/COO +43 1 79 5 97-650 hansjoerg.hosp@gewista.at

Mag. (FH) Bernd Sorger Prokura/CFO +43 1 79 5 97-613 bernd.sorger@gewista.at

Florian Wagner CDO +43 1 79 5 97-632 florian.wagner@gewista.at

Sales

Mag. Theresa Sternbach Head of Sales +43 676 669 54 12 theresa.sternbach@gewista.at

Mario Filipovic               Group Head Sales                                     + 43 676 707 29 27  mario.filipovic@gewista.at       

Mag. (FH) Alexander Groß, 

MBA MSc
Senior Key Account Manager +43 676 661 51 47 alexander.gross@gewista.at

Torsten Korn Senior Key Account Manager +43 676 689 75 20 torsten.korn@gewista.at

Michael Reiser Senior Key Account Manager +43 676 636 59 62 michael.reiser@gewista.at

Pia Scharbau Senior Key Account Manager +43 676 419 38 85 pia.scharbau@gewista.at

Mag. Gerald Schütz Senior Key Account Manager +43 676 636 59 57 gerald.schuetz@gewista.at

Michael Wehofer, MSc Senior Account Manager +43 676 66 25 683 michael.wehofer@gewista.at

Reinhard Benesch Senior Account Manager +43 676 479 05 05 reinhard.benesch@gewista.at

Kathrin Klimpfinger Key Account Manager +43 676 391 35 35 kathrin.klimpfinger@gewista.at

Mag. Andreas Miksik Key Account Manager 
Programmatic Advertising +43 676 691 05 37 andreas.miksik@gewista.at

Alexander Kunak Account Manager +43 676 479 04 32  alexander.kunak@gewista.at

Alp Cakmak Account Manager Stadtwerbung +43 676 66 88 451 alp.cakmak@gewista.at

Paul Zamfir                     Account Manager Stadtwerbung +43 676 659 31 57   paul.zamfir@gewista.at   

Logistik

Michael Hauzinger Head of Logistics +43 1 79 5 97-509 michael.hauzinger@gewista.at

Rene Nürnberger Group Head Plakat & City Light +43 1 79 5 97-458 rene.nuernberger@gewista.at

Claudia Senftner Group Head / Organisation & 
Quality Control +43 1 79 5 97-652 claudia.senftner@gewista.at

Ralf Nürnberger Group Head Premium Board +43 664 816 52 72 ralf.nuernberger@gewista.at

I H R  G E W I S T A - T E A M

Wenn Sie nicht wissen, wer Ihnen behilflich sein kann, freuen wir uns auf Ihre Anfrage unter sales@gewista.at
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Dez./Jän.

Jänner

Jänner

Jänner

Jän./Feb.

Februar

Februar

Februar

Feb./März

März

März

März

März

März/April

April

April

April

April/Mai

Mai

Mai

Mai

Mai

Juni

Juni

Juni

Juni

Juni/Juli

Juli

Juli

Juli

Juli/August

August

August

August

August

Aug./Sept.

September

September

September

Sept./Okt.

Oktober

Oktober

Oktober

Okt./Nov.

November

November

November

November

Nov./Dez.

Dezember

Dezember

Dezember

Dez./Jän.

MONTAG MONTAGMITTWOCH MITTWOCHFREITAG FREITAG  DIENSTAG DIENSTAGDONNERSTAG DONNERSTAGSAMSTAG SAMSTAGSONNTAG SONNTAGKW KW2026 2026         

KW 1

KW 2

KW 3

KW 4

KW 5

KW 6

KW 7

KW 8

KW 9

KW 10

KW 11

KW 12

KW 13

KW 14

KW 15

KW 16

KW 17

KW 18

KW 19

KW 20

KW 21

KW 22

KW 23

KW 24

KW 25

KW 26

KW 27

KW 28

KW 29

KW 30

KW 31

KW 32

KW 33

KW 34

KW 35

KW 36

KW 37

KW 38

KW 39

KW 40

KW 41

KW 42

KW 43

KW 44

KW 45

KW 46

KW 47

KW 48

KW 49

KW 50

KW 51

KW 52

KW 1

 29.12. 30.12. 31.12. 1.1. 2.1. 3.1. 4.1.

5.1. 6.1. 7.1. 8.1. 9.1. 10.1. 11.1.

12.1. 13.1. 14.1. 15.1. 16.1. 17.1. 18.1.

19.1. 20.1. 21.1. 22.1. 23.1. 24.1. 25.1.

26.1. 27.1. 28.1. 29.1. 30.1. 31.1. 1.2.

2.2. 3.2. 4.2. 5.2. 6.2. 7.2. 8.2.

9.2. 10.2. 11.2. 12.2. 13.2. 14.2. 15.2.

16.2. 17.2. 18.2. 19.2. 20.2. 21.2. 22.2.

23.2. 24.2. 25.2. 26.2. 27.2. 28.2. 1.3.

2.3. 3.3. 4.3. 5.3. 6.3. 7.3. 8.3.

9.3. 10.3. 11.3. 12.3. 13.3. 14.3. 15.3.

16.3. 17.3. 18.3. 19.3. 20.3. 21.3. 22.3.

23.3. 24.3. 25.3. 26.3. 27.3. 28.3. 29.3.

30.3. 31.3. 1.4. 2.4. 3.4. 4.4. 5.4.

6.4. 7.4. 8.4. 9.4. 10.4. 11.4. 12.4.

13.4. 14.4. 15.4. 16.4. 17.4. 18.4. 19.4.

20.4. 21.4. 22.4. 23.4. 24.4. 25.4. 26.4.

27.4. 28.4. 29.4. 30.4. 1.5. 2.5. 3.5.

4.5. 5.5. 6.5. 7.5. 8.5. 9.5. 10.5.

11.5. 12.5. 13.5. 14.5. 15.5. 16.5. 17.5.

18.5. 19.5. 20.5. 21.5. 22.5. 23.5. 24.5.

25.5. 26.5. 27.5. 28.5. 29.5. 30.5. 31.5.

1.6. 2.6. 3.6. 4.6. 5.6. 6.6. 7.6.

8.6. 9.6. 10.6. 11.6. 12.6. 13.6. 14.6.

15.6. 16.6. 17.6. 18.6. 19.6. 20.6. 21.6.

22.6. 23.6. 24.6. 25.6. 26.6. 27.6. 28.6.

29.6. 30.6. 1.7. 2.7. 3.7. 4.7. 5.7.

6.7. 7.7. 8.7. 9.7. 10.7. 11.7. 12.7.

13.7. 14.7. 15.7. 16.7. 17.7. 18.7. 19.7.

20.7. 21.7. 22.7. 23.7. 24.7. 25.7. 26.7.

27.7. 28.7. 29.7. 30.7. 31.7. 1.8. 2.8.

3.8. 4.8. 5.8. 6.8. 7.8. 8.8. 9.8.

10.8. 11.8. 12.8. 13.8. 14.8. 15.8. 16.8.

17.8. 18.8. 19.8. 20.8. 21.8. 22.8. 23.8.

24.8. 25.8. 26.8. 27.8. 28.8. 29.8. 30.8.

31.8. 1.9. 2.9. 3.9. 4.9. 5.9. 6.9.

7.9. 8.9. 9.9. 10.9. 11.9. 12.9. 13.9.

14.9. 15.9. 16.9. 17.9. 18.9. 19.9. 20.9.

21.9. 22.9. 23.9. 24.9. 25.9. 26.9. 27.9.

28.9. 29.9. 30.9. 1.10. 2.10. 3.10. 4.10.

5.10. 6.10. 7.10. 8.10. 9.10. 10.10. 11.10.

12.10. 13.10. 14.10. 15.10. 16.10. 17.10. 18.10.

19.10. 20.10. 21.10. 22.10. 23.10. 24.10. 25.10.

26.10. 27.10. 28.10. 29.10. 30.10. 31.10. 1.11.

2.11. 3.11. 4.11. 5.11. 6.11. 7.11. 8.11.

9.11. 10.11. 11.11. 12.11. 13.11. 14.11. 15.11.

16.11. 17.11. 18.11. 19.11. 20.11. 21.11. 22.11.

23.11. 24.11. 25.11. 26.11. 27.11. 28.11. 29.11.

30.11. 1.12. 2.12. 3.12. 4.12. 5.12. 6.12.

7.12. 8.12. 9.12. 10.12. 11.12. 12.12. 13.12.

14.12. 15.12. 16.12. 17.12. 18.12. 19.12. 20.12.

21.12. 22.12. 23.12. 24.12. 25.12. 26.12. 27.12.

28.12. 29.12. 30.12. 31.12. 1.1. 2.1. 3.1.

*

Hinweis: Bei hoher Auslastung kann es in den Bundesländern (auf Grund von hohem Fahrtaufwand/weiten Strecken) zu einem Klebestart im Laufe des 
Freitags kommen.

Kampagnenstart 

Aushangtage

Premium Board

Premium Board

Plakat City Light Digital Media

Nachhangtage PlakatCity LightPlakat

Druckdatenschluss: 3 Wochen + 2 Werktage vor Kampagnenstart (insgesamt 25 Tage) — Anlieferungsfrist: 2 Wochen vor Kampagnenstart (14 Tage)

I N H A L T I N H A L T

Preisliste 2026 Preisliste 2026

< 64 65 >

A U S H A N G K A L E N D E R  2 0 2 6 A U S H A N G K A L E N D E R  2 0 2 6



1. ALLGEMEINES
Diese AGB gelten für Verträge zwischen Gewista Werbegesell-
schaft m.b.H. („GEWISTA“) und Unternehmern („Auftragge-
ber“). Sie gelten nicht gegenüber Konsumenten. 

2. WERBETRÄGER 
Gegenstand dieser AGB sind folgende Werbeträger: Plakat 
(„P“), City Light („CL“), Premium Board, das ist ein verglaster 
und hinterleuchteter Werbeträger („PB“), City Light Wechsler, 
das ist ein CL, das mit einer Wechseltechnik ausgestattet ist, 
die eine Mehrfachbelegung ermöglicht („CW“), Transport Me-
dia, Brand Area und Station Branding („TM“), U-Bahntafeln 
und andere Dauerwerbung („DW“), Mobile Werbung („MW“), 
Digital Media, das sind digitale Out of Home-Medien („DM“), 
und Sonderwerbeformen und Innovationen.

3. ANGEBOT UND AUFTRAGSANNAHME 
Angebote von GEWISTA sind freibleibend (unverbindlich). Die 
Auftragsannahme durch GEWISTA und Änderungen von Auf-
trägen bedürfen der geschriebenen Form (E-Mail oder online 
über unsere Buchungsplattform). GEWISTA behält sich das 
Recht vor, Aufträge ohne Angaben von Gründen abzulehnen. 
Eine Weitergabe gebuchter Werbeflächen an Dritte ist nicht 
gestattet.

4. GRAFISCHE GESTALTUNG 
Inhalt, technische Form, Umfang, Material, Aussehen und Far-
be der Werbung müssen den behördlichen Vorschriften und 
jenen des Betreibers der Fahrzeuge und des Instandhalters 
der Flächen entsprechen. Die entsprechenden Vorgaben sind 
im Falle von TM dem übermittelten Druckdatenblatt und im 
Falle von DM der Animationsrichtlinie und dem Datenblatt 
zur Datenanlieferung zu entnehmen. Für alle anderen Wer-
beträger sind die Produktionsdetails den Auftragsunterlagen 
zu entnehmen. Alle gedruckten Werbemittel gehen mit ihrer 
Anlieferung in das Eigentum von GEWISTA über. Der Auftrag-
geber hat die gedruckten Werbemittel in nachstehender Qua-
lität jeweils mit nicht reflektierenden Farben, 14 Werktage vor 
Klebebeginn laut Verteiler frei Haus (Lieferadresse laut durch 
GEWISTA beigestellter Versandliste) wie folgt zu liefern:

Besonderheiten bei P: 100-115g/m2, holzfrei, einseitig, glatt, 
Bluebac, plan auf Palette, nach Bögen sortiert. Als Einlage 
zwischen den unterschiedlichen Teilen sind Zwischenblätter 
zu verwenden; 15% Ersatzplakate. Für Plakate ist zur genau-
en Auftragsdurchführung eine Klebeskizze anzuliefern. Bei 
Plakatformaten, die nicht den Abmessungen oder Ö-Normen 
bzw. der Bestellung entsprechen, ist mit einem zusätzlichen 
Aufwand für Klebe- und Papierkosten zu rechnen. Als Plakat-
formate gemäß Ö-Norm A 1001 gelten: 1/1 Bg. 84 x 59,5 cm, 
2/1 Bg. 119 x 84 cm, 4/1 Bg. 168 x 119 cm, 8/1 Bg. 238 x 168 
cm, 16/1 Bg. 238 x 336 cm, 24/1 Bg. 238 x 504 cm, 48/1 Bg. 238 
x 1.008 cm, Sonderformate nach Vereinbarung.

Besonderheiten bei CL: Gestrichenes Offsetpapier, weiß, matt, 
holzfrei, lichtdurchlässig im Ganzen mit einer Grammatur von 
mindestens 130g/m2 bis maximal 150g/m2, nicht geknickt, 
plan auf Palette; 15% Ersatzplakate. Das Produktionsmaß be-
trägt 118,5 x 175 cm (in einem Stück, Hochformat). Die unein-
geschränkte Sichtfläche beträgt 104 x 161,5 cm (Hochformat). 
Bei geringen Auflagen bis 20 Stück können auch Filmfolien 
(Großdias), wenn sie der angegebenen Größe entsprechen, 
verwendet werden. Bei Anlieferung von unterschiedlichen 
Sujets, ist der Eindruck von den entsprechenden Zahlen in der 
linken oberen Ecke des Werbemittels notwendig.

Besonderheiten bei PB: 170-200g/m2, plan auf Palette mit der 
Vorderseite der Plakate nach unten gerichtet. Bei geringeren 
Auflagen bis 25 Stück können diese auch gerollt auf Karton-
rolle angeliefert werden. Als Einlage zwischen den Paletten 
sind Holzplatten zu verwenden. Das Sujet ist im Format 314 x 
231 cm anzulegen. Die Schriften und die wichtigsten Elemente 
des Sujets sind in der uneingeschränkten Sichtfläche von 300 
x 216 cm zu platzieren, da in einem Rahmen von 7 cm das Su-
jet teilweise durch ein verlaufendes Passepartout abgedeckt 
ist. 1-teilig gedruckte Plakate sind im Maß von 317 x 234 cm 
geschnitten anzuliefern. 

Besonderheiten bei DM: Bei DM erfolgt die Ausspielung des 
Werbemittels über digitale Out of Home-Medien. Werbema-
terial ist nach den Vorgaben von GEWISTA laut Animations-
richtlinien und dem Datenblatt zur Datenanlieferung, die der 
Auftragsbestätigung beigelegt sind, vom Auftraggeber zur 
Verfügung zu stellen. Für den rechtzeitigen Eingang ein-
wandfreien Werbematerials ist der Auftraggeber verantwort-
lich. Im Falle von Dynamic Content hat der Auftraggeber für 
die Planung und Vorbereitung an GEWISTA spätestens sechs 
Wochen vor Kampagnenstart Storyboard, Konzept oder Idee 
zu übermitteln. Bei direct Out of Home-Medien haben die 
Werbevorlagen bis spätestens 10 Werktage vor dem ersten 
Schalttermin in der vereinbarten Form bei GEWISTA einzuge-
hen. Über erkennbar ungeeignete oder beschädigte Vorlagen 
wird GEWISTA den Auftraggeber unverzüglich unterrichten. Bei 
direct und programmatic digitalen Out of Home Kampagne 
gibt GEWISTA den Content frei. Die Moderation (hier ist die 
Freigabe des Contents und des Contentaufbaues gemeint) von 
Dynamic Content Kampagnen ist zwingend erforderlich und 
muss den Animationsrichtlinien von GEWISTA entsprechen. 
Die Moderation erfolgt durch den Auftraggeber oder nach ge-
sonderter Vereinbarung durch GEWISTA. Die Animationsricht-
linien sind unter www.gewista.at abrufbar. 
Im Falle von Dynamic Content Kampagnen trägt der Auftrag-
geber die Verantwortung dafür, dass Daten (z.B. Fotos etc.) nie 
ohne Freigabe ausgespielt werden. Bei Buchung einer Brand 
Area ist es GEWISTA gestattet, bestehende Aufträge auf digi-
talen City Lights, die Teil einer Brand Area sind, im Umfang 
zu reduzieren, bei gleichzeitiger Budgetreduktion. Gewista 

garantiert die Erreichung der gebuchten VAC/Kontakte, inner-
halb der gebuchten Laufzeit im Rahmen des Gewista Inven-
tars.

Besonderheiten bei TM: Die Verwendung von Klebebuchsta-
ben, Tagesleuchtfarben und reflektierenden Farben ist nicht 
gestattet. Als Trägermaterial sind wiederablösbar, deckende, 
zertifizierte und vom Bestandgeber zugelassene Folien ge-
stattet. Bei Swing Cards und Brand Areas an den Rolltreppen 
sind in der Gestaltung KEINE QR-Codes erlaubt. 

Besonderheiten bei DW: Die Verwendung von Klebebuchsta-
ben, Tagesleuchtfarben und reflektierenden Farben ist nicht 
gestattet. Als Trägermaterial sind wiederablösbare, selbstkle-
bende, deckende und glänzend laminierte Klebefolien zu ver-
wenden. Die Mindesthaltbarkeit soll 3 – 5 Jahre betragen. Jede 
Ähnlichkeit der Hinweistafeln mit offiziellen Verkehrszeichen 
ist nicht gestattet. Sollten für die gewünschten Standorte Be-
willigungen erforderlich sein, hat der Auftraggeber die jeweils 
anfallenden Kosten des Bewilligungsverfahrens (Bekanntga-
be auf Anfrage) pro Tafel, auch im Falle einer Ablehnung, zu 
tragen. Lieferadresse: GEWISTA Technik – Lager, Franzosengra-
ben 5, 1030 Wien Anlieferzeiten: MO – DO 6.00 – 14.00 Uhr, FR 
6.00 – 11.30 Uhr

Besonderheiten bei  Sonderwerbeformen und Innovationen: 
Die Umsetzung einer Sonderwerbeform kann nur in Verbin-
dung mit einer ergänzenden Kampagne erfolgen. Die Um-
setzung einer Sonderwerbeform erfolgt auf Risiko des Kun-
den, dies gilt auch im Falle von Vandalismus und Diebstahl. 
Aufgrund besonderer Spezifikationen in der Umsetzung kann 
es zu längeren Aufbauzeiten kommen, die vom Aushangka-
lender der GEWISTA abweichen können. Für die Planung der 
Endmontage ist der GEWISTA ein Prototyp oder dessen Druck-
daten inkl. Stellungsskizze bzw. Mock Up, bis spätestens vier 
Wochen vor Kampagnenstart, druckfertig zur Verfügung zu 
stellen. Produktionskosten sind Richtwerte und können erst 
nach Vorliegen der endgültigen Druckdaten und nach Anfer-
tigung/ Anlieferung eines Prototyps bestimmt werden. Ent-
wickelt GEWISTA einen Prototypen, so kann ein Livetesting in 
der gebuchten Reallaufzeit erfolgen. Montagekosten gelten 
für den Raum Wien. Aufgrund baulicher Unterschiede der ein-
zelnen Standorte kann es vor Ort zu Anpassungen kommen. 
Ebenso kann es aufgrund Vorgaben Dritter zu kurzfristigen 
Änderungen der Standorte kommen. Verwendung von tech-
nischem Equipment, welches nicht im Eigentum der GEWISTA 
ist, kann nicht für Umsetzungszwecke vorausgesetzt werden. 
Aufgrund von Kooperationen mit Partnerunternehmen und 
öffentlichen Stellen, kann es in speziellen Fällen zur Notwen-
digkeit von zusätzlichen Freigaben durch diese kommen. Im 
Falle eines Samplings werden anfallende Reinigungskosten, 
welche durch beigestellte Produkte oder Fremdfirmen ent-
stehen, bei Notwendigkeit gesondert verrechnet. Eine allen-
falls erforderliche produktspezifische Lagerung hat der Kunde 
bereitzustellen. Bei Durchführungen in Gebäuden gelten die 
Richtlinien des Instandhalters und Betreibers. Die GEWISTA ist 
hierbei schadlos zu halten. 

5. AUSHANG 
Der Aushang der Werbemittel erfolgt ausschließlich durch 
Mitarbeiter der GEWISTA oder durch von GEWISTA beauf-
tragte Unternehmen. Details zu Aushangdauer und Mindest-
laufzeiten entnehmen Sie der jeweils aktuellen Preisliste/ 
Aushangkalender der GEWISTA. Kosten für Aushänge außer-
halb des Aushangkalenders sind gesondert zu vereinbaren 
und vom Auftraggeber zu tragen. Aus technischen Gründen 
(Sonn- oder Feiertag am gebuchten Aushangbeginn, Wetter, 
starker Wind) sind geringe zeitliche Verschiebungen möglich. 
Ein taggenauer Aushang kann nicht garantiert werden. Bei zu 
starkem Wind, Kälte- und Regenperioden sowie Naturkatast-
rophen, außergewöhnlichen Witterungseinflüssen sowie bei 
einer Außentemperatur von unter +5°C (Folienklebung) ist GE-
WISTA von der Leistungsverpflichtung unter Aufrechterhaltung 
des Entgeltanspruchs frei. GEWISTA wird den Auftraggeber 
von derartigen Umständen binnen angemessener Frist be-
nachrichtigen. Für Veränderungen der Werbemittel in der Far-
be infolge Verwendung bestimmter Druckfarben oder infolge 
von Witterungseinflüssen wird keine Haftung übernommen. 
Sofern nichts anderes schriftlich vereinbart wurde, kann die 
Verklebung/Entfernung (TM) je nach Abwicklungsvolumen bei 
GEWISTA fünf Werktage vor bzw. nach Auftragsbeginn erfol-
gen. Die Montage einer U-Bahn-Tafel kann bis 8 Wochen nach 
Folienanlieferung dauern; Verlängerungen aufgrund von Mon-
tagebeschränkungen der WIENER LINIEN GmbH & Co KG („Wie-
ner Linien“) bleiben vorbehalten. Sperrfristen (Verklebung/
Aushang nicht vor einem bestimmten Stichtag) müssen bis 14 
Werktage vor Auftragsbeginn schriftlich an GEWISTA kommu-
niziert werden und können Sonderkosten verursachen. 

6. KEIN KONKURRENZAUSSCHLUSS 
Konkurrenzausschluss kann nicht gewährt werden.

7. Laufzeit bei verspäteter Anlieferung der 
Werbemittel  
Bei verspäteter Anlieferung der Werbemittel durch den Auf-
traggeber kann eine termingerechte und vollständige Auf-
tragserfüllung nicht gewährleistet werden. Die Laufzeit ver-
längert sich in diesem Fall nicht, wird aber wie beauftragt 
verrechnet. Jede gewünschte Abweichung vom offiziellen 
Aushang laut Aushangkalender/Auftragsunterlagen muss bis 
spätestens 10 Werktage vor Aushangstart schriftlich bekannt-
gegeben werden und kann mit Kosten verbunden sein. 

8. UMSETZUNGEN VON WERBEMITTELN 
GEWISTA ist nach eigenem Ermessen dazu berechtigt, die 
gebuchten Standorte zu verändern und Umsetzungen vor-
zunehmen, um Anschlag- bzw. Ausstrahlungsflächen besser 

auszunützen bzw. die Standortqualität zu verbessern. Die 
Versetzung der Werbeankündigung darf jedoch nicht zu einer 
Verschlechterung der bestätigten Kontakte führen. Diese 
Bedingung gilt nicht in Fällen, in denen die Versetzung aus 
berechtigten Gründen nötig ist, wie Abbau bzw. Umbau der 
Werbefläche, kurzfristige Einschränkungen der Sichtbarkeit, 
etc. In diesem Fall werden nur die effektiv erfüllten Kontakt-
mengen verrechnet.  

9. EINSATZGEBIETE DER FAHRZEUGE BEI TM 
Die jeweiligen Einsatzgebiete/-bereiche des Fahrzeuges oder 
Liniennetze des Fahrzeugbetreibers sind im Auftrag genannt. 
Einen ständigen Einsatznachweis des jeweiligen Fahrzeuges 
kann GEWISTA dem Auftraggeber nicht erbringen. Der Auf-
traggeber nimmt zur Kenntnis, dass GEWISTA keine Gewähr 
für einen einheitlichen und gleichbleibenden Einsatz auf den 
Verkehrsmitteln übernehmen kann, weil innerhalb der Kraft-
fahrlinien der Verkehrsmittelbetreiber Verschiebungen auftre-
ten können. Änderungen der Fahrzeiten und Abweichungen 
vom Einsatzgebiet können aus betrieblichen Gründen (War-
tungen, Reparaturen, Akutschäden etc.) eintreten. Solche be-
trieblichen Notwendigkeiten sind vorrangig durchzuführen. 
Eine Regressmöglichkeit in diesen Fällen gegenüber GEWISTA 
und den Verkehrsunternehmen ist ausgeschlossen. Sollte ein 
anderes Fahrzeug innerhalb eines Verkehrsunternehmens 
während eines Linieneinsatzes wegen eines Defektes ausfal-
len, kann das Fahrzeug mit der Werbung des Auftraggebers 
als Ersatzfahrzeug eingesetzt und damit dessen vereinbarter 
Fahrbereich kurzzeitig verändert werden, was nicht zur Gel-
tendmachung von Schadenersatzansprüchen des Auftrag-
gebers führt. Die Einschränkung eines Fahrzeuges für den 
ausschließlichen Einsatz auf einer einzelnen Linie oder der 
Einfluss auf die Häufigkeit eines Einsatzes auf einzelnen Li-
nien durch GEWISTA ist nicht möglich (ausgenommen einge-
schränkte Liniengarantie). Eine eingeschränkte Liniengarantie 
gewährt GEWISTA lediglich bei der Fahrzeugaußenwerbung im 
Straßenbahnbetrieb der Wiener Linien in folgendem Ausmaß: 
· Wiener Linien geben für zwei Züge – eingeschränkt auf 20 
Tage im Monat – pro freigegebene Linie eine eingeschränk-
te Garantie dafür, dass Fahrzeuge mit einer entsprechenden 
Außenwerbung nur auf der benannten Linie fahren.  
· Diese Garantie kann von Wiener Linien aus betrieblichen 
Gründen jederzeit widerrufen werden.

10. GEWÄHRLEISTUNG UND HAFTUNGSAUSSCHLUSS 
Ersatzansprüche und allfällige Mängelrügen können nur wäh-
rend der Dauer des Anschlages geltend gemacht werden. 
GEWISTA leistet keine Gewähr, dass die nach dem Auftrag 
mit den Ankündigungen versehenen Objekte während der 
vereinbarten Laufzeit ununterbrochen im Betriebe stehen 
und ununterbrochen sichtbar sind. Für eventuell beschädig-
te oder nicht rechtzeitig ausgetauschte Ankündigungen leis-
tet GEWISTA keinen Ersatz. Einschränkungen oder Störungen 
vorübergehender Natur, welcher Art und aus welchem Grund 
auch immer, berühren den Auftrag nicht und berechtigen 
den Auftraggeber nicht, das Entgelt zurückzuverlangen oder 
sonstige Ersatzleistungen zu fordern. Die Haftung für die 
Nichtausführung, Unterbrechung, vorzeitige Beendigung, 
Verzögerung, mangelhafte Durchführung oder sonstige Stö-
rung der Werbeschaltung aus Gründen, die GEWISTA nicht zu 
vertreten hat oder die außerhalb des Einflussbereiches von 
GEWISTA liegen, insbesondere aufgrund höherer Gewalt (z.B. 
Aufruhr, hoheitliche Eingriffe oder Auflagen, von öffentlichen 
Einrichtungen durchgeführte oder aufgegebene Bau- und 
Abrissmaßnahmen, Stromausfälle, EDV-Ausfälle, Streik, Be-
triebsstörungen, Witterungsbedingungen, Beschädigungen 
oder sonstige Beeinträchtigungen der Werbeflächen durch 
Dritte), ist ausgeschlossen. Der Ersatz von Folgeschäden ist 
ausgeschlossen, ausgenommen bei vorsätzlicher oder grob 
fahrlässiger Fehlleistung von GEWISTA. Dies gilt insbesondere 
für die Produktionskosten von Werbemitteln. Eine Haftung für 
einen bestimmten Werbeerfolg ist ausgeschlossen. Schaden-
ersatzansprüche aus Verschiebungen oder einem Entfall eines 
Aushangs aus den in Punkt 5 genannten Gründen sind aus-
geschlossen. 

Besonderheiten bei DW: Mängel, insbesondere infolge Ab-
handenkommens des Werbemittels (z.B. Diebstahl, Bau-
arbeiten), hat der Auftraggeber unverzüglich in geschriebener 
Form (E-Mail) anzuzeigen. Bis zum Eingang der Anzeige sind 
jegliche Gewährleistungsansprüche ausgeschlossen. Der Auf-
traggeber hat keine Ansprüche aufgrund von Mängeln, die 
mehr als drei Monate zurückliegen. Die Gewährleistungs-
rechte sind auch insoweit ausgeschlossen, als sie auf einer 
saisonbedingten oder vorübergehenden Beeinträchtigung der 
Werbemaßnahmen durch Umbauten oder vergleichbare Maß-
nahmen Dritter beruhen. Montagearbeiten (Anbringung und 
Entfernung) an Objekten der GEWISTA und deren Partnerun-
ternehmen sind ausnahmslos durch Beauftragte der GEWISTA 
durchzuführen. Für alle übrigen Montagen, die nicht durch die 
GEWISTA und die von ihr Beauftragten vorgenommen werden, 
haftet im Falle eventueller durch das Werbeobjekt verursach-
ter Beschädigungen der Auftraggeber. Im Falle des desolaten 
Zustandes einer Folie oder Tafel (z.B. aufgrund von Vandalis-
mus) ist GEWISTA nach ihrem eigenen Ermessen berechtigt, 
diese jederzeit zu demontieren. GEWISTA wird den Kunden 
hierüber umgehend informieren und nach Übermittlung der 
Druckdaten den ordentlichen Zustand der Tafel wiederher-
stellen. Der Kunde trägt die Kosten für Instandhaltung und 
Wiederherstellung der Objekte (z.B. Erneuerung aufgrund von 
Diebstahl, Bauarbeiten, Vandalismus, Beschädigung, Manipu-
lation durch Dritte …). Die Tafel bleibt in jedem Fall im Eigen-
tum der GEWISTA (dies gilt insbesondere für Tafeln an Masten/
Ständern). Nach Ablauf des Auftrages sind die Objekte wieder 
in den ursprünglichen Zustand zu versetzen. Die anfallenden 
Kosten gehen zu Lasten des Auftraggebers.

Besonderheiten bei DM: Der Auftraggeber nimmt zur Kennt-
nis, dass GEWISTA den Content nur so ausspielen kann, wie 
er angeliefert wird. Im Fall einer Störung, eines Ausfalls oder 
eines Cyberangriffs auf Projektpartner und Datenquellen, die 
den Content an GEWISTA anliefern, übernimmt GEWISTA keine 
Haftung für den ausgespielten Content. GEWISTA wird sich in 
solchen Fällen gemeinsam mit den Projektpartnern bemühen, 
den korrekten Content schnellstmöglich wiederherzustellen.
 
11. UNTERBRECHUNG VON KAMPAGNEN 
GEWISTA ist berechtigt, laufende Kampagnen des Auftrag-
gebers, insbesondere in den Bereichen DM und MW, jeder-
zeit für die Dauer einer auf Aufforderung der Stadt Wien oder 
einer Bundes- oder Landesbehörde zu veröffentlichenden 
Katastrophenwarnmeldung (z.B. Einblendung einer Warnung 
und einer Entwarnung) zu unterbrechen. Der Auftraggeber 
kann aus solchen Unterbrechungen keine Ansprüche ableiten. 
GEWISTA behält sich weiters vor, langfristige DW Kampagnen 
nach eigenem Ermessen zu unterbrechen, wenn die gebuchte 
Platzierung vorübergehend für eine andere Kampagne benö-
tigt wird. Das an GEWISTA zu leistende Entgelt wird in diesem 
Fall anteilig um den Betrag reduziert, der dem Zeitraum der 
Unterbrechung entspricht. 

12. BEHANDLUNG VON ZEITLICH BEFRISTETEN INHALTEN 
GEWISTA ist bemüht, Kampagnen mit zeitlich befristeten In-
halten (z.B. zeitlich befristete Aktionen oder Preise, zeitlich 
befristet lizensierte Bilder) nach einer ausreichenden Mittei-
lung durch den Auftraggeber nach Maßgabe der Kapazitäten 
abzudecken oder sonst zu entfernen. Die Überklebung/Abde-
ckung/Entfernung kann nicht lückenlos und unmittelbar ga-
rantiert werden, sondern erfolgt im Fall konkreter Mitteilung 
bis zur nächsten Klebung.
 
13. VERANTWORTUNG FÜR WERBEINHALTE UND SCHAD- UND 
KLAGLOSHALTUNG 
Die Verantwortung für die Zulässigkeit des Inhalts der Wer-
bemittel trägt allein der Auftraggeber. Der Auftraggeber hält 
GEWISTA hinsichtlich aller diesbezüglichen Ansprüche Drit-
ter vollständig schad- und klaglos, insbesondere Ansprüche 
wegen übler Nachrede, Beleidigung oder Kreditschädigung, 
Verstößen gegen das Mediengesetz, Urheberrechtsgesetz, 
Datenschutzvorschriften, Immaterialgüter- und Persönlich-
keitsrechte und das Gesetz gegen den unlauteren Wett-
bewerb. Dies gilt auch für Inhalte webbasierter Tools, die 
GEWISTA im Rahmen von „Innovate Umsetzungen“ von Dritt-
anbietern (z.B. Social Media, Websites) integriert. GEWISTA hat 
auf diese Inhalte keinen Einfluss und übernimmt dafür keine 
Haftung. 

14. RÜCKTRITT DURCH GEWISTA 
GEWISTA ist berechtigt, in folgenden Fällen von einem bereits 
angenommenen Auftrag ganz oder teilweise zurückzutreten: 
a) Wenn bei Annahme des Auftrages Form oder Inhalt des 
Werbemittels der GEWISTA unbekannt waren und sich diese 
als rechtswidrig herausstellen; oder 
b) GEWISTA das Werbemittel dem Werberat vorgelegt hat und 
dieser innerhalb von 48 Stunden ab Vorlage das Werbemittel 
beanstandet oder die informelle Empfehlung ausgesprochen 
hat, das Werbemittel nicht zu affichieren/ auszuspielen; oder 
c) bei Abhaltung von Wahlen (zum Gemeinderat, Landtag, 
Nationalrat etc.) bzw. bei Volksbefragungen oder Ähnlichem, 
soweit für Wahlwerbung erforderlich. 
d) Bei Nichteinhaltung der Zahlungsbedingungen nach Set-
zung einer Nachfrist von 3 Tagen, wobei GEWISTA diesfalls 
berechtigt ist, Werbemittel ohne weitere Mahnfrist sofort zu 
entfernen oder zu überkleben. 
e) Wenn aufgrund von Kooperationen mit Partnerunterneh-
men oder öffentlichen Stellen (Behörden) das Werbemittel 
von diesen nicht genehmigt wird. 
f) Wenn der Auftraggeber Werbemittel zum vereinbarten An-
lieferungszeitpunkt nicht geliefert hat. Bei einem berechtig-
ten Rücktritt der GEWISTA gemäß a) oder b) vor Klebebeginn 
kommen die Stornobedingungen des Punktes 18. sinngemäß 
zur Anwendung. Demnach hat der Auftraggeber bei einem 
Rücktritt ab dem ersten Tag der vierten Woche vor Laufzeit-
beginn das volle Entgelt zu bezahlen. Der Auftraggeber hat 
nach Maßgabe der Termine im Aushangkalender und der Lie-
fertermine die Möglichkeit, ein Ersatzwerbemittel zu liefern. 
Der Auftraggeber hat auch dann das volle Entgelt zu bezahlen, 
wenn GEWISTA dieses Ersatzwerbemittel nicht akzeptiert. Bei 
einem berechtigten Rücktritt der GEWISTA gemäß c) und e) 
entfällt der Entgeltanspruch der GEWISTA; der Auftraggeber 
kann daraus keine Schadenersatzansprüche ableiten. Bei 
einem berechtigten Rücktritt der GEWISTA gemäß d) bleibt 
der Auftraggeber zur Zahlung des vollständigen Entgelts ge-
mäß Punkt 14 verpflichtet. Bei einem berechtigten Rücktritt 
der GEWISTA gemäß f) bleibt der Auftraggeber zur Zahlung 
des Entgelts gemäß Punkt 7 zweiter Satz zeitanteilig bis ein-
schließlich dem Tag der Absendung der Rücktrittserklärung 
der GEWISTA verpflichtet. 

15. ZUSÄTZLICHE ENTGELTE UND ERSATZ VON KOSTEN 
Der Auftraggeber hat folgende zusätzliche Entgelte zu bezah-
len und Kosten zu ersetzen:
• Entgelte für besondere Leistungen, z.B. Sperrfristen, Verpa-
ckungsmaterial, Zoll, Versandkosten, Aufkleben von Streifen, 
Aushang außerhalb des regelmäßigen Aushangkalenders, 
vereinbarte Rücksendungen nicht verbrauchter Werbemittel. 
• Bei einer behördlichen Beschlagnahme von Werbemitteln: 
Kosten für deren Entfernen oder Überkleben. 
• Rechtsgeschäftsgebühren und Werbeabgabe (sofern an-
wendbar). 
• Für Kollektivplakate (Plakate oder Spots, die für mehrere 
Produkte und Marken oder Leistungen mehrerer Unterneh-
mungen werben) kann ein Aufschlag bis zu 200% verrechnet 
werden

16. TARIFE UND ZAHLUNGSBEDINGUNGEN 
Maßgeblich für die Berechnung des Entgelts sind die zur Zeit 
der Durchführung des Auftrages gültigen Tarife laut aktueller 
Preisliste. Tarifänderungen vorbehalten. Alle Preise verstehen 
sich exkl. Umsatzsteuer und allfälliger zusätzlicher Entgelte 
und Abgaben gemäß Punkt 15, zahlbar prompt, netto Kassa 
ohne Skonto. Es werden nur an die GEWISTA direkt geleistete 
Zahlungen anerkannt. Die GEWISTA behält sich vor, bei Erst-
bestellung von Neukunden eine 100%ige Vorauszahlung des 
Gesamtauftragswertes zu verlangen, fällig bei Auftragsertei-
lung. GEWISTA ist nicht zur Gewährung einer Mittlervergütung 
verpflichtet, sondern entscheidet darüber im Einzelfall.  

17. ZAHLUNGSVERZUG 
Bei Zahlungsverzug oder Stundung gelten Verzugszinsen in 
Höhe von 9,2 Prozentpunkten über dem Basiszinssatz. 
GEWISTA kann außer den gesetzlichen Zinsen auch den Ersatz 
anderer, vom Auftraggeber verschuldeter und ihr erwachse-
ner Schäden geltend machen, insbesondere die notwendigen 
Kosten zweckentsprechender außergerichtlicher Betreibungs- 
oder Einbringungsmaßnahmen, soweit diese in einem an-
gemessenen Verhältnis zur betriebenen Forderung stehen (§ 
1333 Abs 2 ABGB). 

18. STORNOBEDINGUNGEN 
Der Auftraggeber kann Aufträge, ganz oder teilweise, in ge-
schriebener Form (E-Mail) stornieren. Die Stornogebühr be-
trägt folgenden Prozentsatz jeweils der Bruttoauftragssumme 
ohne Werbeabgabe für den betroffenen Auftragsteil, wobei 
für die Fristberechnung das Einlangen bei GEWISTA gilt: 
Bis zehn Wochen vor Laufzeitbeginn 0%, bis acht Wochen da-
vor 10%, bis fünf Wochen davor 30%, ab dem ersten Tag der 
vierten Woche vor Laufzeitbeginn 100%. Die Stornogebühr bei 
Auftragsrücktritten vor der vierten Woche vor Starttag werden 
gutgeschrieben, wenn der Auftrag nach Verfügbarkeit in glei-
chem Umfang zu den vereinbarten Konditionen auf dem iden-
ten Medium innerhalb von drei Monaten (jedoch im selben 
Kalenderjahr der diesbezüglichen erstmaligen Auftragsertei-
lung) durchgeführt wird. Stornogebühren bei Auftragsrücktrit-
ten ab der vierten Woche vor dem Starttag werden nicht gut-
geschrieben. Die Stornierung hat in geschriebener Form (Post, 
Fax oder E-Mail) zu erfolgen. Für die Rechtzeitigkeit gilt der 
Termin des Einlangens der Mitteilung bei GEWISTA. Falls der 
Auftrag erst innerhalb von vier Wochen vor Starttag gebucht 
wird, ist eine gebührenfreie Stornierung innerhalb von 48 
Stunden ab Buchung möglich. Ein Auftragsrücktritt nach die-
ser Frist zieht die Verrechnung einer Stornogebühr von 100% 
mit sich. Bereits entstandene Produktionskosten sind in allen 
Fällen vollständig zu bezahlen. Aufgabe oder Übertragung des 
Betriebes des Auftraggebers führen nicht zu einer vorzeitigen 
Beendigung des Vertrages mit GEWISTA und haben keinen 
Einfluss auf die Zahlungspflicht des Auftraggebers. Bei DW 
und TM gelten allfällige abweichende Stornobedingungen laut 
Auftragsbestätigung. Umfasst ein Auftrag Leistungen Dritter, 
so gelten für diese Leistungen deren Stornobedingungen im 
Verhältnis zwischen GEWISTA und dem Auftraggeber. 
 
19. VERWENDUNG VON BILD- UND DATENMATERIAL DES AUF-
TRAGGEBERS 
GEWISTA erstellt zum Zwecke der Marktkommunikation und 
Werbung, insbesondere im Rahmen von Newslettern, Social 
Media-Kanälen und Presseaussendungen der GEWISTA, Fotos 
und Filme von ihren Werbeträgern. Der Auftraggeber stimmt 
zu, dass in diesem Zusammenhang die affichierten Sujets 
sowie sämtliches zur Verfügung gestellte Datenmaterial (z.B. 
Sujets oder Spots) für diese Zwecke verwendet werden dürfen 
und sichert zu, dass eine solche Verwendung nicht in Rechte 
Dritter eingreift, wofür Punkt 13 sinngemäß zur Anwendung 
gelangt. 

Besonderheiten bei DM: GEWISTA verwahrt das Werbemate-
rial des Auftraggebers mindestens ein Jahr nach Beendigung 
des Vertrages, außer das Gesetz sieht eine längere Aufbewah-
rungsfrist vor. Hat der Auftraggeber bis zu diesem Zeitpunkt 
nicht in geschriebener Form eine Rückgabe gefordert, ist GE-
WISTA zur Vernichtung bzw. Löschung berechtigt.  

20. IMMATERIALGÜTERRECHTE DER GEWISTA 
Sämtliche Rechte an von GEWISTA produzierten Inhalten und 
erstellten Konzepten liegen bei GEWISTA, soweit dem Auf-
traggeber nicht ausdrücklich und schriftlich Rechte daran 
eingeräumt wurden. Jede Nutzung solcher Inhalte und Kon-
zepte, insbesondere für werbliche Auftritte in einem anderen 
Medium, bedarf der schriftlichen Zustimmung von GEWISTA.  

21. STREUGESCHÄFT 
Soweit GEWISTA Werbeträger dritter Unternehmen zukauft, 
gelten gegenüber dem Auftraggeber jene Vertragsbedingun-
gen, zu denen GEWISTA von diesem dritten Unternehmen Zu-
käufe tätigt, soweit diese von den vorliegenden AGB abwei-
chen. Auf derartige abweichende Bedingungen wird GEWISTA 
in ihrem Angebot jeweils separat hinweisen. 

22. DATENSCHUTZ – ERHEBUNG DES WERBEAUFWANDES 
GEWISTA ist berechtigt, die Stückzahl der für den Auftraggeber 
zum Aushang gebrachten Plakate, mit Angabe des Forma-
tes und der gebuchten Bruttokontakte zum ausschließlichen 
Zweck der Werbeaufwanderhebung einschlägigen Instituten, 
die sich mit der Erhebung des Werbeaufwandes in sämtlichen 
klassischen Medien befassen, mitzuteilen. Der Kunde nimmt 
zur Kenntnis, dass im Zusammenhang mit der Geschäftsbezie-
hung zwischen Auftraggeber und GEWISTA kundenspezifische 
Daten, wie Titel, Firma/Name, Anschrift, Branche, etc., zum 
Zwecke einer Kundenevidenz und Zusendung von Informa-
tionsmaterial und für das Rechnungswesen gespeichert wer-
den. Informationen zu Art und Umfang der Datenverarbeitung 
und die in diesem Zusammenhang bestehenden Rechte des 

Kunden sind in der Datenschutzerklärung unter www.gewista.
at nachzulesen. 

23. BESONDERE BEDINGUNGEN FÜR DIE TRANSPARENZ UND 
DAS TARGETING POLITISCHER WERBUNG (ab 30.04.2026)
Diese Besonderen Bedingungen basieren auf der Durchfüh-
rungsverordnung (EU) 2025/1410 der Kommission vom 9. Juli 
2025, welche das Format, das Muster und die technischen 
Spezifikationen der Kennzeichnungen und Transparenzbe-
kanntmachungen politischer Anzeigen gemäß den Artikeln 11 
und 12 der Verordnung (EU) 2024/900 festlegt.
Die vorliegenden Besonderen Bedingungen für die Transpa-
renz und das Targeting politischer Werbung sollen den Vor-
gaben der Verordnung (EU) 2024/900 des Europäischen Parla-
ments und des Rates vom 13. März 2024 über die Transparenz 
und das Targeting politischer Werbung (nachfolgend „TTPA“) 
Rechnung tragen, insbesondere den Kennzeichnungspflichten 
und Transparenzbekanntmachungen. Sie gelten für alle An-
gebote, Verträge und Leistungen der GEWISTA Werbegesell-
schaft m.b.H. gegenüber ihren Auftraggebern in ihrem Unter-
nehmensbereich GEWISTA (nachfolgend „GEWISTA“ genannt). 
Diese Bedingungen stellen wesentliche Vertragspflichten dar, 
wenn politische Werbung vorliegt und die, im Falle einer Ver-
letzung, GEWISTA zur Ablehnung von Werbeschaltungen und 
zur außerordentlichen Kündigung von entsprechenden Ver-
trägen berechtigen; weitergehende Ansprüche behält sich 
GEWISTA ausdrücklich vor.
   1.Der Auftraggeber wird GEWISTA darauf hinweisen, ob und 
inwiefern es sich bei der diesem Vertrag zugrunde liegenden 
Werbedienstleistung um eine politische Werbedienstleistung 
im Sinne des Art. 3 Nummer 5 TTPA handelt und mitteilen, 
dass die Kriterien des Art. 5 Abs. 2 TTPA erfüllt sind.
   2.Der Auftraggeber stellt sicher, dass die von ihm geliefer-
ten Werbeinhalte den Kennzeichnungspflichten gemäß Art. 11 
TTPA entsprechen und die erforderlichen Informationen be-
inhalten sowie auf weitergehende Informationen verweisen 
(z. B. über einen QR Code oder über eine Website), gegebe-
nenfalls unter Nutzung des Musters für visuelle Kennzeich-
nungen gemäß EU DurchführungsVO 2025/1410.
   3.Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Vorgaben für Trans-
parenzbekanntmachungen einzuhalten (Art. 12 TTPA, Transpa-
renzbekanntmachungspflicht) und die hierfür erforderlichen 
Informationen entsprechend aufbereitet vorzuhalten und 
eindeutig erkennbar zu machen, wo diese Informationen ab-
gerufen werden können, gegebenenfalls unter Nutzung des 
Musters für Transparenzbekanntmachungen gemäß EU Durch-
führungsVO 2025/1410.
   4.GEWISTA weist darauf hin, dass eine Meldepflicht über 
Entgelte für politische Werbedienstleistungen besteht, die als 
Anlage zum Jahresbericht beigefügt werden (Art. 14 TTPA). 
Sofern erforderlich, wird der Auftraggeber GEWISTA die hierfür 
erforderlichen Informationen zur Verfügung stellen.
   5.GEWISTA weist darauf hin, dass GEWISTA eine Kontaktmög-
lichkeit eingerichtet hat, über die Meldungen für unzulässige 
politische Werbeinhalte angezeigt werden können (Art. 15 
TTPA). Darüber hinaus wird der Auftraggeber die Möglichkeit 
für Hinweise auf möglicherweise unzulässige politische Inhal-
te entsprechend Art. 15 Abs. 2 TTPA in seiner Transparenzbe-
kanntmachung (vgl. vorstehende Ziff. 3) vorhalten. Im Übrigen 
wird auf die weiteren Vorgaben des Art. 15 TTPA verwiesen. 
Die Parteien werden sich gegenseitig über etwaige Anzeigen 
nach Kenntnisnahme in Textform informieren.
   6.Der Auftraggeber ist verpflichtet, in dem in Art. 9 TTPA 
sowie Art. 12 Abs. 4 TTPA genannten Umfang Informationen 
zu sammeln und entsprechend für den dort genannten Zeit-
raum (aktuell sieben Jahre) aufzubewahren. Der Auftraggeber 
wird GEWISTA auf Anfordern unter Nennung der Gründe (z. B. 
Aufforderung der zuständigen Behörde) die entsprechenden 
Informationen unverzüglich und kostenfrei zur Verfügung 
stellen.
   7.Der Auftraggeber garantiert, dass seine Angaben wahr 
und vollständig sind und haftet darüber hinaus auch für deren 
Richtigkeit. Der Auftraggeber stellt GEWISTA von etwaigen An-
sprüchen Dritter, einschließlich der Kosten der Rechtsverteidi-
gung, frei. Der Auftraggeber garantiert, GEWISTA unverzüglich 
zu informieren, sobald er Kenntnis davon erlangt oder es hier-
für Anhaltspunkte gibt, dass seine Angaben bzw. Informatio-
nen i. S. d. TTPA ganz oder teilweise unwahr und/oder unvoll-
ständig sind. In diesem Fall wird er die Angaben unverzüglich 
berichtigen oder vervollständigen. Sofern sich der Auftrag-
geber eines Dritten bedient, verpflichtet er sich, diese ent-
sprechend zu verpflichten, bleibt jedoch gegenüber GEWISTA 
verantwortlich und haftet auch weiterhin für die Wahrheit und 
Vollständigkeit dieser Informationen. GEWISTA ist nicht ver-
pflichtet, die Angaben des Kunden im Transparenz-Fragebo-
gen auf ihre Richtigkeit zu überprüfen, behält sich aber vor, 
diese im Zuge der Veröffentlichung allenfalls zu ergänzen oder 
richtigzustellen, beispielsweise, was den Bezug der Werbung 
auf einen politischen Prozess betrifft. Erweisen sich die Anga-
ben des Kunden als unrichtig und entstehen GEWISTA dadurch 
Nachteile, so hält der Kunde GEWISTA schad- und klaglos.
   8.Der Auftraggeber wird GEWISTA Zugriff auf die vorgenann-
ten Informationen geben (z. B. auf eine vom Auftraggeber 
hierfür erstellte Website, auf der solche Informationen bereit-
gestellt werden), damit GEWISTA nachvollziehen kann, ob die 
Informationen vollständig und genau sind.

24. ERFÜLLUNGSORT UND GERICHTSSTAND 
Erfüllungsort ist Wien. Gerichtsstand für sämtliche Verpflich-
tungen beider Teile ist das jeweils sachlich in Handelssachen 
und örtlich für Wien, Innere Stadt zuständige Gericht. 

Stand: 27. Mai 2026

I N H A L T

AGB AGB


