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1. ALLGEMEINES

Diese AGB gelten fir Vertrage zwischen Gewista Werbegesell-
schaft m.b.H. (,GEWISTA”) und Unternehmern (,Auftragge-
ber”). Sie gelten nicht gegeniiber Konsumenten.

2. WERBETRAGER

Gegenstand dieser AGB sind folgende Werbetrdger: Plakat
(,P™), City Light (,CL”), Premium Board, das ist ein verglaster
und hinterleuchteter Werbetréger (,,PB”), City Light Wechsler,
das ist ein CL, das mit einer Wechseltechnik ausgestattet ist,
die eine Mehrfachbelegung ermdglicht (,,CW*), Transport Me-
dia, Brand Area und Station Branding (,TM“), U-Bahntafeln
und andere Dauerwerbung (,DW”), Mobile Werbung (, MW*),
Digital Media, das sind digitale Out of Home-Medien (,DM”),
und Sonderwerbeformen und Innovationen.

3. ANGEBOT UND AUFTRAGSANNAHME

Angebote von GEWISTA sind freibleibend (unverbindlich). Die
Auftragsannahme durch GEWISTA und Anderungen von Auf-
tragen bedurfen der geschriebenen Form (E-Mail oder online
ber unsere Buchungsplattform). GEWISTA behdlt sich das
Recht vor, Auftrége ohne Angaben von Griinden abzulehnen.
Eine Weitergabe gebuchter Werbefldchen an Dritte ist nicht
gestattet.

4. GRAFISCHE GESTALTUNG

Inhalt, technische Form, Umfang, Material, Aussehen und Far-
be der Werbung missen den behordlichen Vorschriften und
jenen des Betreibers der Fahrzeuge und des Instandhalters
der Flachen entsprechen. Die entsprechenden Vorgaben sind
im Falle von TM dem tbermittelten Druckdatenblatt und im
Falle von DM der Animationsrichtlinie und dem Datenblatt
zur Datenanlieferung zu entnehmen. Fir alle anderen Wer-
betrager sind die Produktionsdetails den Auftragsunterlagen
zu entnehmen. Alle gedruckten Werbemittel gehen mit ihrer
Anlieferung in das Eigentum von GEWISTA iber. Der Auftrag-
geber hat die gedruckten Werbemittel in nachstehender Qua-
litat jeweils mit nicht reflektierenden Farben, 14 Werktage vor
Klebebeginn laut Verteiler frei Haus (Lieferadresse laut durch
GEWISTA beigestellter Versandliste) wie folgt zu liefern:

Besonderheiten bei P: 100-115g/m2, holzfrei, einseitig, glatt,
Bluebac, plan auf Palette, nach Bogen sortiert. Als Einlage
zwischen den unterschiedlichen Teilen sind Zwischenblatter
zu verwenden; 15% Ersatzplakate. Fur Plakate ist zur genau-
en Auftragsdurchfiihrung eine Klebeskizze anzuliefern. Bei
Plakatformaten, die nicht den Abmessungen oder 0-Normen
bzw. der Bestellung entsprechen, ist mit einem zusatzlichen
Aufwand fir Klebe- und Papierkosten zu rechnen. Als Plakat-
formate gemaR O-Norm A 1001 gelten: 1/1 Bg. 84 x 59,5 cm,
2/1Bg. 119 x 84 cm, 4/1 Bg. 168 x 119 cm, 8/1 Bg. 238 x 168
cm, 16/1Bg. 238 x 336 cm, 24/1 Bg. 238 x 504 cm, 48/1Bg. 238
x 1.008 cm, Sonderformate nach Vereinbarung.

Besonderheiten bei CL: Gestrichenes Offsetpapier, weil}, matt,
holzfrei, lichtdurchlassig im Ganzen mit einer Grammatur von
mindestens 130g/m2 bis maximal 150g/m2, nicht geknickt,
plan auf Palette; 15% Ersatzplakate. Das ProduktionsmaR be-
tragt 118,5 x 175 cm (in einem Stuick, Hochformat). Die unein-
geschrankte Sichtflache betragt 104 x 161,5 cm (Hochformat).
Bei geringen Auflagen bis 20 Stick kénnen auch Filmfolien
(GroRdias), wenn sie der angegebenen GroRe entsprechen,
verwendet werden. Bei Anlieferung von unterschiedlichen
Sujets, ist der Eindruck von den entsprechenden Zahlen in der
linken oberen Ecke des Werbemittels notwendig.

Besonderheiten bei PB: 170-200g/m2, plan auf Palette mit der
Vorderseite der Plakate nach unten gerichtet. Bei geringeren
Auflagen bis 25 Stuck kénnen diese auch gerollt auf Karton-
rolle angeliefert werden. Als Einlage zwischen den Paletten
sind Holzplatten zu verwenden. Das Sujet ist im Format 314 x
231 cm anzulegen. Die Schriften und die wichtigsten Elemente
des Sujets sind in der uneingeschrankten Sichtflache von 300
X 216 cm zu platzieren, da in einem Rahmen von 7 cm das Su-
jet teilweise durch ein verlaufendes Passepartout abgedeckt
ist. 1-teilig gedruckte Plakate sind im Mal von 317 x 234 cm
geschnitten anzuliefern.

Besonderheiten bei DM: Bei DM erfolgt die Ausspielung des
Werbemittels Gber digitale Out of Home-Medien. Werbema-
terial ist nach den Vorgaben von GEWISTA laut Animations-
richtlinien und dem Datenblatt zur Datenanlieferung, die der
Auftragsbestatigung beigelegt sind, vom Auftraggeber zur
Verfigung zu stellen. Fir den rechtzeitigen Eingang ein-
wandfreien Werbematerials ist der Auftraggeber verantwort-
lich. Im Falle von Dynamic Content hat der Auftraggeber fiir
die Planung und Vorbereitung an GEWISTA spétestens sechs
Wochen vor Kampagnenstart Storyboard, Konzept oder Idee
zu Ubermitteln. Bei direct Out of Home-Medien haben die
Werbevorlagen bis spatestens 10 Werktage vor dem ersten
Schalttermin in der vereinbarten Form bei GEWISTA einzuge-
hen. Uber erkennbar ungeeignete oder beschadigte Vorlagen
wird GEWISTA den Auftraggeber unverziglich unterrichten. Bei
direct und programmatic digitalen Out of Home Kampagne
gibt GEWISTA den Content frei. Die Moderation (hier ist die
Freigabe des Contents und des Contentaufbaues gemeint) von
Dynamic Content Kampagnen ist zwingend erforderlich und
muss den Animationsrichtlinien von GEWISTA entsprechen.
Die Moderation erfolgt durch den Auftraggeber oder nach ge-
sonderter Vereinbarung durch GEWISTA. Die Animationsricht-
linien sind unter www.gewista.at abrufbar.

Im Falle von Dynamic Content Kampagnen tragt der Auftrag-
geber die Verantwortung dafir, dass Daten (z.B. Fotos etc.)
nie ohne Freigabe ausgespielt werden. Bei Buchung einer
Brand Area ist es GEWISTA gestattet, bestehende Auftrage auf
digitalen City Lights, die Teil einer Brand Area sind, im Um-
fang zu reduzieren, bei gleichzeitiger Budgetreduktion. Ge-

wista garantiert die Erreichung der gebuchten VAC/Kontakte,
innerhalb der gebuchten Laufzeit im Rahmen des GEWISTA
Inventars.

Besonderheiten bei TM: Die Verwendung von Klebebuchsta-
ben, Tagesleuchtfarben und reflektierenden Farben ist nicht
gestattet. Als Tragermaterial sind wiederablosbar, deckende,
zertifizierte und vom Bestandgeber zugelassene Folien ge-
stattet. Bei Swing Cards und Brand Areas an den Rolltreppen
sind in der Gestaltung KEINE QR-Codes erlaubt.

Besonderheiten bei DW: Die Verwendung von Klebebuchsta-
ben, Tagesleuchtfarben und reflektierenden Farben ist nicht
gestattet. Als Tragermaterial sind wiederablosbare, selbstkle-
bende, deckende und glanzend laminierte Klebefolien zu ver-
wenden. Die Mindesthaltbarkeit soll 3 -5 Jahre betragen. Jede
Ahnlichkeit der Hinweistafeln mit offiziellen Verkehrszeichen
ist nicht gestattet. Sollten fur die gewiinschten Standorte Be-
willigungen erforderlich sein, hat der Auftraggeber die jeweils
anfallenden Kosten des Bewilligungsverfahrens (Bekanntga-
be auf Anfrage) pro Tafel, auch im Falle einer Ablehnung, zu
tragen. Lieferadresse: GEWISTA Technik - Lager, Franzosengra-
ben 5, 1030 Wien Anlieferzeiten: MO - DO 6.00 - 14.00 Uhr, FR
6.00 - 11.30 Uhr

Besonderheiten bei Sonderwerbeformen und Innovationen:
Die Umsetzung einer Sonderwerbeform kann nur in Verbin-
dung mit einer ergdnzenden Kampagne erfolgen. Die Um-
setzung einer Sonderwerbeform erfolgt auf Risiko des Kun-
den, dies gilt auch im Falle von Vandalismus und Diebstahl.
Aufgrund besonderer Spezifikationen in der Umsetzung kann
es zu langeren Aufbauzeiten kommen, die vom Aushangka-
lender der GEWISTA abweichen konnen. Fir die Planung der
Endmontage ist der GEWISTA ein Prototyp oder dessen Druck-
daten inkl. Stellungsskizze bzw. Mock Up, bis spatestens vier
Wochen vor Kampagnenstart, druckfertig zur Verfiigung zu
stellen. Produktionskosten sind Richtwerte und kénnen erst
nach Vorliegen der endgultigen Druckdaten und nach Anfer-
tigung/ Anlieferung eines Prototyps bestimmt werden. Ent-
wickelt GEWISTA einen Prototypen, so kann ein Livetesting in
der gebuchten Reallaufzeit erfolgen. Montagekosten gelten
fur den Raum Wien. Aufgrund baulicher Unterschiede der ein-
zelnen Standorte kann es vor Ort zu Anpassungen kommen.
Ebenso kann es aufgrund Vorgaben Dritter zu kurzfristigen
Anderungen der Standorte kommen. Verwendung von tech-
nischem Equipment, welches nicht im Eigentum der GEWISTA
ist, kann nicht far Umsetzungszwecke vorausgesetzt werden.
Aufgrund von Kooperationen mit Partnerunternehmen und
offentlichen Stellen, kann es in speziellen Féllen zur Notwen-
digkeit von zusatzlichen Freigaben durch diese kommen. Im
Falle eines Samplings werden anfallende Reinigungskosten,
welche durch beigestellte Produkte oder Fremdfirmen ent-
stehen, bei Notwendigkeit gesondert verrechnet. Eine allen-
falls erforderliche produktspezifische Lagerung hat der Kunde
bereitzustellen. Bei Durchfihrungen in Gebduden gelten die
Richtlinien des Instandhalters und Betreibers. Die GEWISTA ist
hierbei schadlos zu halten.

5. AUSHANG

Der Aushang der Werbemittel erfolgt ausschlieRlich durch
Mitarbeiter der GEWISTA oder durch von GEWISTA beauftragte
Unternehmen. Details zu Aushangdauer und Mindestlaufzei-
ten entnehmen Sie der jeweils aktuellen Preisliste/ Aushang-
kalender der GEWISTA. Kosten fur Aushange auBRerhalb des
Aushangkalenders sind gesondert zu vereinbaren und vom
Auftraggeber zu tragen. Aus technischen Griinden (Sonn- oder
Feiertag am gebuchten Aushangbeginn, Wetter, starker Wind)
sind geringe zeitliche Verschiebungen mdoglich. Ein tagge-
nauer Aushang kann nicht garantiert werden. Bei zu starkem
Wind, Kalte- und Regenperioden sowie Naturkatastrophen,
auergewchnlichen Witterungseinfliissen sowie bei einer
AuBentemperatur von unter +5°C (Folienklebung) ist GEWISTA
von der Leistungsverpflichtung unter Aufrechterhaltung des
Entgeltanspruchs frei. GEWISTA wird den Auftraggeber von
derartigen Umstanden binnen angemessener Frist benach-
richtigen. Fir Verdnderungen der Werbemittel in der Farbe
infolge Verwendung bestimmter Druckfarben oder infolge
von Witterungseinflissen wird keine Haftung tibernommen.
Sofern nichts anderes schriftlich vereinbart wurde, kann die
Verklebung/Entfernung (TM) je nach Abwicklungsvolumen bei
GEWISTA funf Werktage vor bzw. nach Auftragsbeginn erfol-
gen. Die Montage einer U-Bahn-Tafel kann bis 8 Wochen nach
Folienanlieferung dauern; Verlangerungen aufgrund von Mon-
tagebeschrénkungen der WIENER LINIEN GmbH & Co KG (,Wie-
ner Linien”) bleiben vorbehalten. Sperrfristen (Verklebung/
Aushang nicht vor einem bestimmten Stichtag) missen bis 14
Werktage vor Auftragsbeginn schriftlich an GEWISTA kommu-
niziert werden und konnen Sonderkosten verursachen.

6. KEIN KONKURRENZAUSSCHLUSS
Konkurrenzausschluss kann nicht gewahrt werden.

7. LAUFZEIT BEI VERSPATETER ANLIEFERUNG DER
WERBEMITTEL

Bei verspateter Anlieferung der Werbemittel durch den Auf-
traggeber kann eine termingerechte und vollstandige Auf-
tragserfillung nicht gewahrleistet werden. Die Laufzeit ver-
langert sich in diesem Fall nicht, wird aber wie beauftragt
verrechnet. Jede gewiinschte Abweichung vom offiziellen
Aushang laut Aushangkalender/Auftragsunterlagen muss bis
spatestens 10 Werktage vor Aushangstart schriftlich bekannt-
gegeben werden und kann mit Kosten verbunden sein.

8. UMSETZUNGEN VON WERBEMITTELN

GEWISTA ist nach eigenem Ermessen dazu berechtigt, die
gebuchten Standorte zu verandern und Umsetzungen vor-
zunehmen, um Anschlag- bzw. Ausstrahlungsflachen besser

auszunitzen bzw. die Standortqualitdt zu verbessern. Die
Versetzung der Werbeankiindigung darf jedoch nicht zu einer
Verschlechterung der bestdtigten Kontakte fihren. Diese
Bedingung gilt nicht in Fallen, in denen die Versetzung aus
berechtigten Grinden nétig ist, wie Abbau bzw. Umbau der
Werbeflache, kurzfristige Einschrankungen der Sichtbarkeit,
etc. In diesem Fall werden nur die effektiv erfillten Kontakt-
mengen verrechnet.

9. EINSATZGEBIETE DER FAHRZEUGE BEI TM

Die jeweiligen Einsatzgebiete/-bereiche des Fahrzeuges oder
Liniennetze des Fahrzeugbetreibers sind im Auftrag genannt.
Einen stdndigen Einsatznachweis des jeweiligen Fahrzeuges
kann GEWISTA dem Auftraggeber nicht erbringen. Der Auf-
traggeber nimmt zur Kenntnis, dass GEWISTA keine Gewdhr
fur einen einheitlichen und gleichbleibenden Einsatz auf den
Verkehrsmitteln ibernehmen kann, weil innerhalb der Kraft-
fahrlinien der Verkehrsmittelbetreiber Verschiebungen auftre-
ten konnen. Anderungen der Fahrzeiten und Abweichungen
vom Einsatzgebiet kénnen aus betrieblichen Grinden (War-
tungen, Reparaturen, Akutschaden etc.) eintreten. Solche be-
trieblichen Notwendigkeiten sind vorrangig durchzufihren.
Eine Regressmaglichkeit in diesen Fallen gegeniiber GEWISTA
und den Verkehrsunternehmen ist ausgeschlossen. Sollte ein
anderes Fahrzeug innerhalb eines Verkehrsunternehmens
wahrend eines Linieneinsatzes wegen eines Defektes ausfal-
len, kann das Fahrzeug mit der Werbung des Auftraggebers
als Ersatzfahrzeug eingesetzt und damit dessen vereinbarter
Fahrbereich kurzzeitig verandert werden, was nicht zur Gel-
tendmachung von Schadenersatzanspriichen des Auftrag-
gebers fuhrt. Die Einschrankung eines Fahrzeuges fur den
ausschlieBlichen Einsatz auf einer einzelnen Linie oder der
Einfluss auf die Haufigkeit eines Einsatzes auf einzelnen Li-
nien durch GEWISTA ist nicht maglich (ausgenommen einge-
schrankte Liniengarantie). Eine eingeschrankte Liniengarantie
gewdhrt GEWISTA lediglich bei der FahrzeugauBenwerbung im
Straenbahnbetrieb der Wiener Linien in folgendem Ausmaf:
- Wiener Linien geben fiir zwei Zige - eingeschrankt auf 20
Tage im Monat - pro freigegebene Linie eine eingeschrank-
te Garantie daftr, dass Fahrzeuge mit einer entsprechen-
den AuBenwerbung nur auf der benannten Linie fahren.
- Diese Garantie kann von Wiener Linien aus betrieblichen
Grinden jederzeit widerrufen werden.

10. GEWAHRLEISTUNG UND HAFTUNGSAUSSCHLUSS
Ersatzanspriche und allfallige Mangelragen konnen nur wéh-
rend der Dauer des Anschlages geltend gemacht werden.
GEWISTA leistet keine Gewdhr, dass die nach dem Auftrag
mit den Ankindigungen versehenen Objekte wahrend der
vereinbarten Laufzeit ununterbrochen im Betriebe stehen
und ununterbrochen sichtbar sind. Fur eventuell beschadig-
te oder nicht rechtzeitig ausgetauschte Ankindigungen leis-
tet GEWISTA keinen Ersatz. Einschrankungen oder Storungen
voribergehender Natur, welcher Art und aus welchem Grund
auch immer, beriihren den Auftrag nicht und berechtigen
den Auftraggeber nicht, das Entgelt zurickzuverlangen oder
sonstige Ersatzleistungen zu fordern. Die Haftung fur die
Nichtausfuhrung, Unterbrechung, vorzeitige Beendigung,
Verzogerung, mangelhafte Durchfihrung oder sonstige Sto-
rung der Werbeschaltung aus Griinden, die GEWISTA nicht zu
vertreten hat oder die auBerhalb des Einflussbereiches von
GEWISTA liegen, insbesondere aufgrund hoherer Gewalt (z.B.
Aufruhr, hoheitliche Eingriffe oder Auflagen, von 6ffentlichen
Einrichtungen durchgefiihrte oder aufgegebene Bau- und
Abrissmalinahmen, Stromausfélle, EDV-Ausfélle, Streik, Be-
triebsstorungen, Witterungsbedingungen, Beschadigungen
oder sonstige Beeintrachtigungen der Werbeflachen durch
Dritte), ist ausgeschlossen. Der Ersatz von Folgeschdden ist
ausgeschlossen, ausgenommen bei vorsatzlicher oder grob
fahrlassiger Fehlleistung von GEWISTA. Dies gilt insbesondere
fur die Produktionskosten von Werbemitteln. Eine Haftung fur
einen bestimmten Werbeerfolg ist ausgeschlossen. Schaden-
ersatzanspriche aus Verschiebungen oder einem Entfall eines
Aushangs aus den in Punkt 5 genannten Griinden sind aus-
geschlossen.

Besonderheiten bei DW: Mangel, insbesondere infolge Ab-
handenkommens des Werbemittels (z.B. Diebstahl, Bau-
arbeiten), hat der Auftraggeber unverziglich in geschriebener
Form (E-Mail) anzuzeigen. Bis zum Eingang der Anzeige sind
jegliche Gewahrleistungsanspriiche ausgeschlossen. Der Auf-
traggeber hat keine Anspriche aufgrund von Mangeln, die
mehr als drei Monate zuriickliegen. Die Gewéhrleistungs-
rechte sind auch insoweit ausgeschlossen, als sie auf einer
saisonbedingten oder voriibergehenden Beeintrachtigung der
WerbemaRnahmen durch Umbauten oder vergleichbare MaR-
nahmen Dritter beruhen. Montagearbeiten (Anbringung und
Entfernung) an Objekten der GEWISTA und deren Partnerun-
ternehmen sind ausnahmslos durch Beauftragte der GEWISTA
durchzufihren. Fir alle Gbrigen Montagen, die nicht durch die
GEWISTA und die von ihr Beauftragten vorgenommen werden,
haftet im Falle eventueller durch das Werbeobjekt verursach-
ter Beschadigungen der Auftraggeber. Im Falle des desolaten
Zustandes einer Folie oder Tafel (z.B. aufgrund von Vandalis-
mus) ist GEWISTA nach ihrem eigenen Ermessen berechtigt,
diese jederzeit zu demontieren. GEWISTA wird den Kunden
hieriber umgehend informieren und nach Ubermittlung der
Druckdaten den ordentlichen Zustand der Tafel wiederher-
stellen. Der Kunde tragt die Kosten fur Instandhaltung und
Wiederherstellung der Objekte (z.B. Erneuerung aufgrund von
Diebstahl, Bauarbeiten, Vandalismus, Beschadigung, Manipu-
lation durch Dritte ...). Die Tafel bleibt in jedem Fall im Eigen-
tum der GEWISTA (dies gilt insbesondere fir Tafeln an Masten/
Standern). Nach Ablauf des Auftrages sind die Objekte wieder
in den urspringlichen Zustand zu versetzen. Die anfallenden
Kosten gehen zu Lasten des Auftraggebers.
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Besonderheiten bei DM: Der Auftraggeber nimmt zur Kennt-
nis, dass GEWISTA den Content nur so ausspielen kann, wie
er angeliefert wird. Im Fall einer Storung, eines Ausfalls oder
eines Cyberangriffs auf Projektpartner und Datenquellen, die
den Content an GEWISTA anliefern, ibernimmt GEWISTA keine
Haftung fur den ausgespielten Content. GEWISTA wird sich in
solchen Fallen gemeinsam mit den Projektpartnern bemuhen,
den korrekten Content schnellstméglich wiederherzustellen.

11. UNTERBRECHUNG VON KAMPAGNEN

GEWISTA ist berechtigt, laufende Kampagnen des Auftrag-
gebers, insbesondere in den Bereichen DM und MW, jeder-
zeit fur die Dauer einer auf Aufforderung der Stadt Wien oder
einer Bundes- oder Landesbehorde zu veréffentlichenden
Katastrophenwarnmeldung (z.B. Einblendung einer Warnung
und einer Entwarnung) zu unterbrechen. Der Auftraggeber
kann aus solchen Unterbrechungen keine Anspriiche ableiten.
GEWISTA behdlt sich weiters vor, langfristige DW Kampagnen
nach eigenem Ermessen zu unterbrechen, wenn die gebuchte
Platzierung voribergehend fir eine andere Kampagne beno-
tigt wird. Das an GEWISTA zu leistende Entgelt wird in diesem
Fall anteilig um den Betrag reduziert, der dem Zeitraum der
Unterbrechung entspricht.

12. BEHANDLUNG VON ZEITLICH BEFRISTETEN INHALTEN
GEWISTA ist bemiht, Kampagnen mit zeitlich befristeten In-
halten (z.B. zeitlich befristete Aktionen oder Preise, zeitlich
befristet lizensierte Bilder) nach einer ausreichenden Mittei-
lung durch den Auftraggeber nach Malgabe der Kapazitaten
abzudecken oder sonst zu entfernen. Die Uberklebung/Abde-
ckung/Entfernung kann nicht lickenlos und unmittelbar ga-
rantiert werden, sondern erfolgt im Fall konkreter Mitteilung
bis zur nachsten Klebung.

13. VERANTWORTUNG FUR WERBEINHALTE UND SCHAD- UND
KLAGLOSHALTUNG

Die Verantwortung fur die Zuldssigkeit des Inhalts der Wer-
bemittel tragt allein der Auftraggeber. Der Auftraggeber hélt
GEWISTA hinsichtlich aller diesbeztglichen Anspriche Drit-
ter vollstandig schad- und klaglos, insbesondere Anspriiche
wegen Ubler Nachrede, Beleidigung oder Kreditschadigung,
VerstoBen gegen das Mediengesetz, Urheberrechtsgesetz,
Datenschutzvorschriften, Immaterialgiter- und Personlich-
keitsrechte und das Gesetz gegen den unlauteren Wett-
bewerb. Dies gilt auch fur Inhalte webbasierter Tools, die
GEWISTA im Rahmen von ,Innovate Umsetzungen” von Dritt-
anbietern (z.B. Social Media, Websites) integriert. GEWISTA hat
auf diese Inhalte keinen Einfluss und ibernimmt dafir keine
Haftung.

14. RUCKTRITT DURCH GEWISTA

GEWISTA ist berechtigt, in folgenden Féllen von einem bereits
angenommenen Auftrag ganz oder teilweise zuriickzutreten:
3) Wenn bei Annahme des Auftrages Form oder Inhalt des
Werbemittels der GEWISTA unbekannt waren und sich diese
als rechtswidrig herausstellen; oder

b) GEWISTA das Werbemittel dem Werberat vorgelegt hat und
dieser innerhalb von 48 Stunden ab Vorlage das Werbemittel
beanstandet oder die informelle Empfehlung ausgesprochen
hat, das Werbemittel nicht zu affichieren/ auszuspielen; oder
¢) bei Abhaltung von Wahlen (zum Gemeinderat, Landtag,
Nationalrat etc.) bzw. bei Volksbefragungen oder Ahnlichem,
soweit fur Wahlwerbung erforderlich.

d) Bei Nichteinhaltung der Zahlungsbedingungen nach Set-
zung einer Nachfrist von 3 Tagen, wobei GEWISTA diesfalls
berechtigt ist, Werbemittel ohne weitere Mahnfrist sofort zu
entfernen oder zu iberkleben.

e) Wenn aufgrund von Kooperationen mit Partnerunterneh-
men oder offentlichen Stellen (Behorden) das Werbemittel
von diesen nicht genehmigt wird.

f) Wenn der Auftraggeber Werbemittel zum vereinbarten An-
lieferungszeitpunkt nicht geliefert hat. Bei einem berechtig-
ten Rucktritt der GEWISTA gemal3 a) oder b) vor Klebebeginn
kommen die Stornobedingungen des Punktes 18. sinngemaf
zur Anwendung. Demnach hat der Auftraggeber bei einem
Rucktritt ab dem ersten Tag der vierten Woche vor Laufzeit-
beginn das volle Entgelt zu bezahlen. Der Auftraggeber hat
nach Malgabe der Termine im Aushangkalender und der Lie-
fertermine die Moglichkeit, ein Ersatzwerbemittel zu liefern.
Der Auftraggeber hat auch dann das volle Entgelt zu bezahlen,
wenn GEWISTA dieses Ersatzwerbemittel nicht akzeptiert. Bei
einem berechtigten Rucktritt der GEWISTA geméR3 ¢) und e)
entféllt der Entgeltanspruch der GEWISTA; der Auftraggeber
kann daraus keine Schadenersatzanspriche ableiten. Bei
einem berechtigten Rucktritt der GEWISTA gemaR d) bleibt
der Auftraggeber zur Zahlung des vollstandigen Entgelts ge-
maR Punkt 14 verpflichtet. Bei einem berechtigten Rucktritt
der GEWISTA gemaR f) bleibt der Auftraggeber zur Zahlung
des Entgelts gemaR Punkt 7 zweiter Satz zeitanteilig bis ein-
schlieBlich dem Tag der Absendung der Rucktrittserklérung
der GEWISTA verpflichtet.

15. ZUSATZLICHE ENTGELTE UND ERSATZ VON KOSTEN

Der Auftraggeber hat folgende zuséatzliche Entgelte zu bezah-
len und Kosten zu ersetzen:

- Entgelte fur besondere Leistungen, z.B. Sperrfristen, Verpa-
ckungsmaterial, Zoll, Versandkosten, Aufkleben von Streifen,
Aushang auBerhalb des regelmaBigen Aushangkalenders,
vereinbarte Rucksendungen nicht verbrauchter Werbemittel.
- Bei einer behdrdlichen Beschlagnahme von Werbemitteln:
Kosten fir deren Entfernen oder Uberkleben.

+ Rechtsgeschaftsgebihren und Werbeabgabe (sofern an-
wendbar).

« Fur Kollektivplakate (Plakate oder Spots, die fir mehrere
Produkte und Marken oder Leistungen mehrerer Unterneh-
rnurl'gen werben) kann ein Aufschlag bis zu 200% verrechnet
werden

16. TARIFE UND ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

MaRgeblich fir die Berechnung des Entgelts sind die zur Zeit
der Durchfiihrung des Auftrages gultigen Tarife laut aktueller
Preisliste. Tarifanderungen vorbehalten. Alle Preise verstehen
sich exkl. Umsatzsteuer und allfélliger zusatzlicher Entgelte
und Abgaben geméR Punkt 15, zahlbar prompt, netto Kassa
ohne Skonto. Es werden nur an die GEWISTA direkt geleistete
Zahlungen anerkannt. Die GEWISTA behalt sich vor, bei Erst-
bestellung von Neukunden eine 100%ige Vorauszahlung des
Gesamtauftragswertes zu verlangen, fallig bei Auftragsertei-
lung. GEWISTA ist nicht zur Gewahrung einer Mittlervergiitung
verpflichtet, sondern entscheidet dartiber im Einzelfall.

17. ZAHLUNGSVERZUG

Bei Zahlungsverzug oder Stundung gelten Verzugszinsen in
Hohe von 9,2 Prozentpunkten ber dem Basiszinssatz. GE-
WISTA kann auBer den gesetzlichen Zinsen auch den Ersatz
anderer, vom Auftraggeber verschuldeter und ihr erwachse-
ner Schdden geltend machen, insbesondere die notwendigen
Kosten zweckentsprechender auRergerichtlicher Betreibungs-
oder EinbringungsmaBnahmen, soweit diese in einem an-
gemessenen Verhaltnis zur betriebenen Forderung stehen (§
1333 Abs 2 ABGB).

18. STORNOBEDINGUNGEN

Der Auftraggeber kann Auftrdge, ganz oder teilweise, in ge-
schriebener Form (E-Mail) stornieren. Die Stornogebuhr be-
tragt folgenden Prozentsatz jeweils der Bruttoauftragssumme
ohne Werbeabgabe fir den betroffenen Auftragsteil, wobei
fur die Fristberechnung das Einlangen bei GEWISTA gilt:

Bis zehn Wochen vor Laufzeitbeginn 0%, bis acht Wochen da-
vor 10%, bis fanf Wochen davor 30%, ab dem ersten Tag der
vierten Woche vor Laufzeitbeginn 100%. Die Stornogebihr bei
Auftragsrucktritten vor der vierten Woche vor Starttag werden
gutgeschrieben, wenn der Auftrag nach Verfiigbarkeit in glei-
chem Umfang zu den vereinbarten Konditionen auf dem iden-
ten Medium innerhalb von drei Monaten (jedoch im selben
Kalenderjahr der diesbeztglichen erstmaligen Auftragsertei-
lung) durchgefthrt wird. Stornogebuhren bei Auftragsrucktrit-
ten ab der vierten Woche vor dem Starttag werden nicht gut-
geschrieben. Die Stornierung hat in geschriebener Form (Post,
Fax oder E-Mail) zu erfolgen. Fur die Rechtzeitigkeit gilt der
Termin des Einlangens der Mitteilung bei GEWISTA. Falls der
Auftrag erst innerhalb von vier Wochen vor Starttag gebucht
wird, ist eine gebuhrenfreie Stornierung innerhalb von 48
Stunden ab Buchung maglich. Ein Auftragsricktritt nach die-
ser Frist zieht die Verrechnung einer Stornogebihr von 100%
mit sich. Bereits entstandene Produktionskosten sind in allen
Fallen vollstandig zu bezahlen. Aufgabe oder Ubertragung des
Betriebes des Auftraggebers fuhren nicht zu einer vorzeitigen
Beendigung des Vertrages mit GEWISTA und haben keinen
Einfluss auf die Zahlungspflicht des Auftraggebers. Bei DW
und T™M gelten allféllige abweichende Stornobedingungen laut
Auftragsbestatigung. Umfasst ein Auftrag Leistungen Dritter,
so gelten fir diese Leistungen deren Stornobedingungen im
Verhéltnis zwischen GEWISTA und dem Auftraggeber.

19. VERWENDUNG VON BILD- UND DATENMATERIAL DES AUF-
TRAGGEBERS

GEWISTA erstellt zum Zwecke der Marktkommunikation und
Werbung, insbesondere im Rahmen von Newslettern, Social
Media-Kandlen und Presseaussendungen der GEWISTA, Fotos
und Filme von ihren Werbetrdgern. Der Auftraggeber stimmt
zu, dass in diesem Zusammenhang die affichierten Sujets
sowie samtliches zur Verfagung gestellte Datenmaterial (z.B.
Sujets oder Spots) firr diese Zwecke verwendet werden dirfen
und sichert zu, dass eine solche Verwendung nicht in Rechte
Dritter eingreift, woftr Punkt 13 sinngemaR zur Anwendung
gelangt.

Besonderheiten bei DM: GEWISTA verwahrt das Werbemate-
rial des Auftraggebers mindestens ein Jahr nach Beendigung
des Vertrages, aulRer das Gesetz sieht eine langere Aufbe-
wahrungsfrist vor. Hat der Auftraggeber bis zu diesem Zeit-
punkt nicht in geschriebener Form eine Ruckgabe gefordert,
ist GEWISTA zur Vernichtung bzw. Loschung berechtigt.

20. IMMATERIALGUTERRECHTE DER GEWISTA

Samtliche Rechte an von GEWISTA produzierten Inhalten und
erstellten Konzepten liegen bei GEWISTA, soweit dem Auf-
traggeber nicht ausdrtcklich und schriftlich Rechte daran
eingerdumt wurden. Jede Nutzung solcher Inhalte und Kon-
zepte, insbesondere fur werbliche Auftritte in einem anderen
Medium, bedarf der schriftlichen Zustimmung von GEWISTA.

21. STREUGESCHAFT

Soweit GEWISTA Werbetrager dritter Unternehmen zukauft,
gelten gegenuiber dem Auftraggeber jene Vertragsbedingun-
gen, zu denen GEWISTA von diesem dritten Unternehmen Zu-
kaufe tatigt, soweit diese von den vorliegenden AGB abwei-
chen. Auf derartige abweichende Bedingungen wird GEWISTA
in ihrem Angebot jeweils separat hinweisen.

22. DATENSCHUTZ - ERHEBUNG DES WERBEAUFWANDES

GEWISTA ist berechtigt, die Stuickzahl der fur den Auftraggeber
zum Aushang gebrachten Plakate, mit Angabe des Forma-
tes und der gebuchten Bruttokontakte zum ausschlieBSlichen
Iweck der Werbeaufwanderhebung einschlagigen Instituten,
die sich mit der Erhebung des Werbeaufwandes in samtlichen
klassischen Medien befassen, mitzuteilen. Der Kunde nimmt
zur Kenntnis, dass im Zusammenhang mit der Geschaftsbezie-
hung zwischen Auftraggeber und GEWISTA kundenspezifische
Daten, wie Titel, Firma/Name, Anschrift, Branche, etc., zum
Iwecke einer Kundenevidenz und Zusendung von Informa-
tionsmaterial und fir das Rechnungswesen gespeichert wer-
den. Informationen zu Art und Umfang der Datenverarbeitung
und die in diesem Zusammenhang bestehenden Rechte des

Kunden sind in der Datenschutzerkldrung unter www.gewista.
at nachzulesen.

23. BESONDERE BEDINGUNGEN FUR DIE TRANSPARENZ UND
DAS TARGETING POLITISCHER WERBUNG (ab 30.04.2026)
Diese Besonderen Bedingungen basieren auf der Durchfih-
rungsverordnung (EU) 2025/1410 der Kommission vom 9. Juli
2025, welche das Format, das Muster und die technischen
Spezifikationen der Kennzeichnungen und Transparenzbe-
kanntmachungen politischer Anzeigen gemaR den Artikeln 11
und 12 der Verordnung (EU) 2024/900 festlegt.
Die vorliegenden Besonderen Bedingungen fir die Transpa-
renz und das Targeting politischer Werbung sollen den Vor-
gaben der Verordnung (EU) 2024/900 des Europaischen Parla-
ments und des Rates vom 13. Marz 2024 ber die Transparenz
und das Targeting politischer Werbung (nachfolgend ,TTPA”)
Rechnung tragen, insbesondere den Kennzeichnungspflichten
und Transparenzbekanntmachungen. Sie gelten fir alle An-
gebote, Vertrage und Leistungen der GEWISTA Werbegesell-
schaft m.b.H. gegenuber ihren Auftraggebern in ihrem Unter-
nehmensbereich GEWISTA (nachfolgend ,GEWISTA” genannt).
Diese Bedingungen stellen wesentliche Vertragspflichten dar,
wenn politische Werbung vorliegt und die, im Falle einer Ver-
letzung, GEWISTA zur Ablehnung von Werbeschaltungen und
zur auBBerordentlichen Kiindigung von entsprechenden Ver-
tragen berechtigen; weitergehende Anspriche behélt sich
GEWISTA ausdricklich vor.
1.Der Auftraggeber wird GEWISTA darauf hinweisen, ob und
inwiefern es sich bei der diesem Vertrag zugrunde liegenden
Werbedienstleistung um eine politische Werbedienstleistung
im Sinne des Art. 3 Nummer 5 TTPA handelt und mitteilen,
dass die Kriterien des Art. 5 Abs. 2 TTPA erfillt sind.
2.Der Auftraggeber stellt sicher, dass die von ihm geliefer-
ten Werbeinhalte den Kennzeichnungspflichten gemal$ Art. 11
TTPA entsprechen und die erforderlichen Informationen be-
inhalten sowie auf weitergehende Informationen verweisen
(z. B. Uber einen QR Code oder Uber eine Website), gegebe-
nenfalls unter Nutzung des Musters fur visuelle Kennzeich-
nungen gemaR EU Durchfihrungsvo 2025/1410.
3.Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Vorgaben far Trans-
parenzbekanntmachungen einzuhalten (Art. 12 TTPA, Transpa-
renzbekanntmachungspflicht) und die hierfir erforderlichen
Informationen entsprechend aufbereitet vorzuhalten und
eindeutig erkennbar zu machen, wo diese Informationen ab-
gerufen werden kénnen, gegebenenfalls unter Nutzung des
Musters fur Transparenzbekanntmachungen geméf EU Durch-
fuhrungsvo 2025/1410.
4.GEWISTA weist darauf hin, dass eine Meldepflicht Gber
Entgelte fur politische Werbedienstleistungen besteht, die als
Anlage zum Jahresbericht beigefugt werden (Art. 14 TTPA).
Sofern erforderlich, wird der Auftraggeber GEWISTA die hierfur
erforderlichen Informationen zur Verfiigung stellen.
5.GEWISTA weist darauf hin, dass GEWISTA eine Kontaktmog-
lichkeit eingerichtet hat, iber die Meldungen fur unzuldssige
politische Werbeinhalte angezeigt werden konnen (Art. 15
TTPA). Dariiber hinaus wird der Auftraggeber die Méglichkeit
fur Hinweise auf moglicherweise unzulassige politische Inhal-
te entsprechend Art. 15 Abs. 2 TTPA in seiner Transparenzbe-
kanntmachung (vgl. vorstehende Zziff. 3) vorhalten. Im Ubrigen
wird auf die weiteren Vorgaben des Art. 15 TTPA verwiesen.
Die Parteien werden sich gegenseitig iber etwaige Anzeigen
nach Kenntnisnahme in Textform informieren.
6.Der Auftraggeber ist verpflichtet, in dem in Art. 9 TTPA
sowie Art. 12 Abs. 4 TTPA genannten Umfang Informationen
zu sammeln und entsprechend fir den dort genannten Zeit-
raum (aktuell sieben Jahre) aufzubewahren. Der Auftraggeber
wird GEWISTA auf Anfordern unter Nennung der Grinde (z. B.
Aufforderung der zustandigen Behorde) die entsprechenden
Informationen unverziglich und kostenfrei zur Verfiigung
stellen.
7.Der Auftraggeber garantiert, dass seine Angaben wahr
und vollstandig sind und haftet dariiber hinaus auch fir deren
Richtigkeit. Der Auftraggeber stellt GEWISTA von etwaigen An-
spriichen Dritter, einschlieRlich der Kosten der Rechtsverteidi-
gung, frei. Der Auftraggeber garantiert, GEWISTA unverziglich
zu informieren, sobald er Kenntnis davon erlangt oder es hier-
fur Anhaltspunkte gibt, dass seine Angaben bzw. Informatio-
nen i. S. d. TTPA ganz oder teilweise unwahr und/oder unvoll-
standig sind. In diesem Fall wird er die Angaben unverziglich
berichtigen oder vervollsténdigen. Sofern sich der Auftrag-
geber eines Dritten bedient, verpflichtet er sich, diese ent-
sprechend zu verpflichten, bleibt jedoch gegeniiber GEWISTA
verantwortlich und haftet auch weiterhin fur die Wahrheit und
Vollstandigkeit dieser Informationen. GEWISTA ist nicht ver-
pflichtet, die Angaben des Kunden im Transparenz-Fragebo-
gen auf ihre Richtigkeit zu berprifen, behdlt sich aber vor,
diese im Zuge der Veroffentlichung allenfalls zu erganzen oder
richtigzustellen, beispielsweise, was den Bezug der Werbung
auf einen politischen Prozess betrifft. Erweisen sich die Anga-
ben des Kunden als unrichtig und entstehen GEWISTA dadurch
Nachteile, so halt der Kunde GEWISTA schad- und klaglos.
8.Der Auftraggeber wird GEWISTA Zugriff auf die vorgenann-
ten Informationen geben (z. B. auf eine vom Auftraggeber
hierfiir erstellte Website, auf der solche Informationen bereit-
gestellt werden), damit GEWISTA nachvollziehen kann, ob die
Informationen vollstdndig und genau sind.

24. ERFULLUNGSORT UND GERICHTSSTAND

Erfullungsort ist Wien. Gerichtsstand fur samtliche Verpflich-
tungen beider Teile ist das jeweils sachlich in Handelssachen
und ortlich fir Wien, Innere Stadt zustandige Gericht.

Stand: 27. Mai 2026
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