7N FOCUS Jahresbilanz 2021
FOKus

o

FOCUS JAHRESBILANZ om_.g.i
ENTWICKLUNG P .8
PROGNOSE U,- pe

TOP SUJETS

Ronald Luisser & Viktor Sidiropoulos




FOCUS - be ahead!

o
FOcus

KURZKOMMENTAR WERBEBILANZ & -PROGONOSE

Ronald Luisser

FOCUS Jahresbilanz 2021

Werbebilanz 2021 Ubertrifft ,Vor-Corona-Niveau"

Vor einem Jahr konnte man davon ausgehen, dass sich die Werbezahlen 2021 auf jeden
Fall Uber dem Krisenjahr 2020 einordnen werden. Man konnte aber nicht davon ausgehen,
dass die Werbebilanz bereits im Jahr 2021 das Niveau von 2019 - also das "Vor-Corona-
Jahr”- erreicht und sogar Ubertroffen wird. Mit 4,61 Milliarden Euro liegt der Bereich
AboveTheline fast 10 % Uber den Bruttospendings von 2020 und sogar um 4,8 % Uber
2019 - ein Ergebnis, das mehr als erfreulich und in dieser Hohe durchaus nicht zu erwarten
war.

Die Bruttowerbeausgaben im BelowTheLine (Sposoring & DirectMarketing) entwickeln sich
kumuliert ebenfalls bereits 2021 dulBerst dynamisch, wenngleich innerhalb dieses
Bereiches sehr divergent. Wahrend Sponsoring das Volumen um % in Relation zum Vorjahr
steigern kann und ebenso deutlich Uber 2019 liegt, bleiben die Bruttospendings im
DirectMarketing noch verhalten und damit deutlich hinter dem Niveau von 2019 (-8,6 %).
Das Gesamtvolumen ATL & BTL belauft sich somit auf 6,51 Milliarden Euro (+11,3 % in
Relation zu 2020, +5,1 % in Relation zu 2019).

Verantwortlich fur die "Erholung" des ATL-Werbemarkts sind innerhalb der Medien-
gattungen insbesondere Online, TV und Radio. Die genannten Werbekandle konnten das
Volumen in Relation zu 2020 und ebenfalls zu 2019 deutlich erhéhen. Die dynamischste
Entwicklung weist Online auf (Focus rechnet in der Jahres- und Halbjahresbilanz die Zahlen
auf Basis von Experteninterviews hoch) und steigert den Werbewert um ein 1/4 in Relation
zu 2019 - Online galt bereits im letzten Krisenjahr als der "Profiteur" von Corona. Radio
konnte das hohe Niveau vom 2. Halbjahr des Krisenjahres 2020 halten und legt nochmals
ZU (+ 15 % in Relation zu 2019).

Die signifikante Impuls der Bruttoausgaben im TV sind insbesondere auf die grol3en
Sportereignisse 2021 (Fuldball EM, Olympische Sommerspiele) zurtckzufuhren. Innerhalb
der Werbetrager ist es vor allem der ORF mit einem Zuwachs von 25 % in Relation zu 2019!
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Die signifikante Steigerung der Bruttoausgaben im TV sind insbesondere auf die grofen
Sportereignisse 2021 (Fulball EM, Olympische Sommerspiele) zurtckzufuhren. Innerhalb
der Werbetrager ist es vor allem der ORF mit einem Zuwachs von 25 % in Relation zu 2019!

Print (auf Basis der Bruttowerbeausgaben weiter mit dem hdchsten Werbeanteil von knapp
Uber 40 % am Werbekuchen) kann in Relation zu 2020 die Aufwendungen erhohen (+3,8
%), liegt aber mit 4,8 % noch hinter dem Niveau des Jahres 2019. Die Bruttowerbeausgaben
im Bereich des OOH bleiben ebenfalls noch hinter dem Vor-Corona-Niveau, allerdings
konnten die Aktivitaten in Relation zum Vorjahr deutlich 2-stellig gesteigert werden. Das mit
Abstand am starksten betroffene Medium ,Kino” hat naturgemald die hochsten EinbulRen
(2/3 weniger Aufwendungen) in Relation zu 2019.

Interessante Verschiebungen gibt es auch bei den Werbern selbst - nach vielen Jahren der
Dominanz von Rewe und Spar bei den Top Werbern rangiert 2021 erstmals der XXX-Lutz
Konzern an erster Stelle (Klassisch & DirectMarketing). Mit einem Gesamtbruttovolumen
von 232 Millionen Euro setzt sich XXX-Lutz vor Rewe und Spar. Innerhalb dieser Top 10
Konzerne kann im Grunde jeder Werber das Bruttovolumen in Relation zu 2020 und vor
allem in Relation zu 2019 teils deutlich ausbauen - dies gilt insbesondere auch fur die
Firmen aulBerhalb der dominanten ,Handelssegmente”.

Werbeprognose fur 2022 weiter positiv

Geht es nach den Experten, kdnnen wir uns auf einen weiteren, werbekonjunkturellen
Aufschwung 2022 einstellen. Sowohl die befragten Unternenmen als auch die
Werbeagenturen sehen dem heurigen Jahr positiv entgegen und rechnen mit einem
Wachstum von 4 % in Relation zum Vorjahr.

Ein deutliches Werbeplus wird insbesondere den sehr stark von Corona betroffenen
Gattungen vorhergesagt - allen voran Kino, Messen/Ausstellungen, Events...und wie schon
fast ublich - auch den einzelnen Online-Kandlen wird fur 2022 ein weiterer Push
prognostiziert.
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FOCUS Jahresbilanz 2021
WERBEENTWICKLUNG NACH WERBEKANALEN 2021 - ABOVE THE LINE (ATL)

Bruttowerbewerte in Mio. / %-Veranderung 2021 vs. 2020/2019

0 200 400 600 800 1.000 1.200 1.400 1.600 1.800 2.000

Print 2021 vs. 2020: 3,8%

2021 vs. 2019: -4,8%

Fernsehen

. 2021 vs. 2020: 12,0%
* !
2021 vs. 2020: 9,2% 2021 vs. 2020: 2021 vs. 2019:
Aubenneroung _ . . . |
2021 vs. 2019: -6,4%

2021 vs. 2020:  54%
2021 vs. 2019: 15,0%

2021 vs. 2020: 18,8%
2021 vs. 2019: 13,6%

Radio

Kino 5 2021 vs. 2020: 52,9%
2021 vs. 2019:-67,4%

Basis: Werbebilanz klassisch / Online Hochrechnung* ( basierend auf Experteninterviews 2021 & 2022)
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WERBEENTWICKLUNG NACH WERBEKANALEN 2021 - BELOW THE LINE (BTL)

Bruttowerbewerte in Mio. / %-Veranderung 2021 vs. 2020/2019

0 200 400 600 800 1.000 1.200 1.400

2021 vs. 2020: 24,9%

Sponsoring
2021 vs.2019: 14,1%

Direct Marketing 2021 vs. 2020: -1,7%
2021 vs. 2019: -8,6%

2021 vs.2020: 2021 vs. 2019:

2021 vs. 2020: 2021 vs. 2019:

Basis: Werbebilanz

FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022 5
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WERBE-SAISONALITAT 2021 VS.

Veranderung in %

FOCUS Jahresbilanz 2021

2020/2019 — ABOVE THE LINE (ATL)
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Basis: Werbebilanz klassisch (Online auf Basis Melderunde)
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WERBEENTWICKLUNG NACH WERBETRAGERN 2021 vs. 2020/2019

%-Veranderung zum Vorjahr
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Basis: Werbebilanz klassisch / Online Hochrechnung* ( basierend auf Experteninterviews 2021 & 2022)
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WERBEENTWICKLUNG NACH WERBETRAGERN 2021 vs. 2020/2019
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Basis: Werbebilanz klassisch & Direct Marketing
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MEDIA MiX KLASSISCHE WERBUNG 2021 — ABOVE THE LINE (ATL)

%-Anteile 2021 (2020)

Kino 0,1% (0,1%)
Print 40,6% (43,0%)

AulRenwerbung 6,3% (6,1%)

Online* 16,8% (16,4%)

Fernsehen 29,9% (27,6%)
Radio 6,3% (6,6%)

Basis: Werbebilanz klassisch & Online Hochrechnung* ( basierend auf Experteninterviews 2021 & 2022)

FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022 9
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WERBETRAGERSPLIT NACH WERBEKANALEN 2021 — ABOVE THE LINE (ATL)

%-Anteile

Fachzeitschrift
en
Illustrierte/Ma 4,1%
gazine
13,2%

Klassisch
39,6%

Reg.
Wochenzeitun
gen

22,3%

Social
13,7%

Tageszeitunge
n
60,5%

TV Private
67,6%

Basis: Werbebilanz klassisch & Online Hochrechnung* ( basierend auf Experteninterviews 2021 & 2022)

FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022 10
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WERBETRAGERSPLIT NACH WERBEKANALEN 2021 — ABOVE THE LINE (ATL)

%-Anteile

Ambiente

Media AW DOOH
0,7% 21,5%

Tra nspc\
4,6%

Street
Furniture
19,1%

Horfunk
Private
45,6%

Horfunk ORF
54,4%

Billboard
54,0%

Basis: Werbebilanz Klassisch

FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022 11
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WERBEENTWICKLUNG NACH SEKTOREN 2021 vs. 2020/2019

%-Anteile/%-Veranderung zum Vorjahr — Above The Line (ATL)

%-Aufteilung nach Sektoren 2021 %-Wachstum nach Sektoren 2021vs. 2020/2019
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13%

21vs. 19 3,5
Markenartikel

12,1

21vs. 19 52
Investitionsguter
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Markenartikel

21% 21vs. 19

-0,3
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3,8

I

Basis: Werbebilanz Klassisch

FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022 12
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WERBEENTWICKLUNG NACH WARENKORBEN 2021 vs. 2020

Bruttowerbewerte in Tausend - Above The Line (ATL)

-30.000 -20.000 -10.000 0 10.000 20.000 30.000 40.000 50.000 60.000

Handel Mdbel und Einrichtung 50.418
Handel Lebensmittel 29.168
Schokolade und Susswaren 24.754
Pharmacie 20.537
Lotto/Toto/Wetten 20.105
Ernahrungs-Industrie 20.004
Hotels und Gastronomie 17.121 Top 10 Werbepusher
Handel KFZ 15.977
Telekommunikation 15.738
Alkoholische Getranke 14.366
Fertighduser -1.819
Kaffee -2.164
Kunden-/Bonuskarten -3.164
Handel Uhren und Schmuck -4.395

Reisen -4.836

Tourismus Inland -5.235 Top 10 Werbebremser
Politik -5.649
EDV -6.730
Banken und Sparkassen -11.243
Offentliche Institutionen -17.043

Basis: Werbebilanz Klassisch (Top 100 Warenkdrbe, exkl. Sektor Medien)

FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022 13
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RANKING DER ToP KONZERNE 2021

Bruttowerbewerte in Mio. €/%-Veranderung 2021 vs. 2020 & 2019

Rang Konzern Werte in Mio. € 2021 vs. 2020 | 2021 vs. 2019

1(3) Lutz 2319 35,0% 41,6 %
2 (1) Rewe 210,6 -0,8% 8,3 %
3(2) Spar 189,8 4,0% 19,9 %
4 (6) Procter & Gamble 85,0 26,9% 27,1 %
5 (4) Hofer 82,6 2,9% 2,3 %
o (5) Kika/Leiner 73,1 7,2% 9,6 %
/7 (10)  Ferrero 71,5 42,3% 4,2 %
3 (/) Metro 04,5 2,4% -5,9 %
9 (9) Porsche 58,6 13,3% 10,4 %
10(8) Telekom 58,6 8,5% 31,1 %

Basis: Werbebilanz (Klassisch + Direkt Marketing)

FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022 14
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WERBEENTWICKLUNG ZUSAMMENFASSUNG 2021 Vvs.

Bruttowerbewerte in % - Above The Line (ATL) & Direct Marketing

Bruttowerbewertin 1.000 € Jan-Dez 2021 | Jan-Dez 2020 %Ver. Bruttowerbewert in 1.000 € Dez 2021 | Dez 2020 | %Ver.
ABOVE THE LINE 4.610.282 4.200.370 9,8 ABOVE THE LINE 418344 394.967 59
Kino 5.264 3.443 52,9 ]
Online* 773.210 690.312 12,0 Kino 9/8 - 0.0
Klassisch* 306.388 276.946 106 Online* A1177] 38129] 106
Mobile* 75.102 72.194 4,0 AulBenwerbung 25.180 24.306 3,6
SEA* 181.460 160.863 128 Billboard 9.889 11.165| -11,4
Sodial” 106.202 20.094 17,9 Street Furniture 5328 5695 -64
Video* 104.058 90.215 15,3
AuBenwerbung 289.866 265.526 9.2 Transport 1.302 10251 270
Billboard 156.605 150447 4,1 Ambiente Media 343 423| 189
Street Furniture 55.251 46.670 18,4 Digital-Out-of-home (DOOH) 8.317 5999 38,6
Transport 13.426 11.148 204 Horfunk Total 30.140 29.658 1,6
Ambiente Media 2.150 2.292 -6,2 Horfunk ORF 16.469 15372 71
Digital-Out-of-home (DOOH) 62.433 54.969 13,6 - i
Horfunk Total 291.411 276.426 5,4 Horfunk Private 13671 14285| 43
Horfunk ORF 158.623 148,274 70 TV Total 135.864| 121.044| 12,2
Horfunk Private 132.788 128.152 3,6 TV ORF 43.473 42.583 2,1
TV Total 1.377.353 1.159.749 188 TV Private 92.391 78.461 17.8
TVORF 445.850 375.909 186 Presse Total 185.005| 181.830] 1,7
TV Private 931.502 783.840 18,8 i
Presse Total 1.873.180|  1.804.914 38 Tageszeitungen 113928 1112201 24
Tageszeitungen 1.132.356 1.085.488 43 Reg. Wochenzeitungen 38.766| 36593 59
Reg. Wochenzeitungen 417.486 409.674 1,9 lllustrierte/Magazine 25.566 26.549 -3,7
lllustrierte/Magazine 247.380 233.346 6,0 Fachzeitschriften 6.744 7.468 9,7
Fachzeitschriften /5957 76406 06 BELOW THE LINE 238.525| 232474 26
BELOW THE LINE 1.896.505 1.647.678 15,1 - -
Direct Marketing Total 505,382 605.951 17 Direct Marketing Total 44,666 45115 -1,0
Direct Marketing monatsbereinigt 596,355 603.581 1,2 Direct Marketing monatsbereinigt 48.252 50.701 -4,8
Sponsoring Total 1.301.123 1.041.717 24.9 Sponsoring Total 193.859 187.359 3,5
Basis: Werbebilanz klassisch & Online Hochrechnung* ( basierend auf Experteninterviews 2021 & 2022) Basis: Werbebilanz Klassisch (Online auf Basis Melderunde - ohne SEA, Social,..)

FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022 15
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\WERBEPROGNOSE 2022

basierend auf einer Befragung der TOP werbetreibenden Wirtschaft + Agenturen

Dezember 2021
139 CAWI-Interviews

FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022 16
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WERBEPROGNOSE VS. WERBEBILANZ

% Veranderung

B Firmen: 3,9 %
= |ahresprognose == \\erbebilanz Age nturen: 4,1 %
8
6
4
2 V
0
2004 2005 2006 2007 20 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
-2
Prognose - basiert auf der Befragung von 139 Experten der werbetreibende Wirtschaft & Agenturen
-6

Werbebilanz - basiert auf der quantitativen Werbebeobachtung von Klassischer Werbung und Direct Marketing (ex-post)

FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022
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WERBEPROGNOSE 2022

% Veranderung
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6.0 IST-Situation = tatsachliche Werbeumsatze 4.9

FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022 18
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ERWARTETES WACHSTUM ,,OFFLINE-MEDIEN® 2022

Welche Chancen geben Sie den klassischen Mediengattungen fur das kommende Jahr?

-5,0% 0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0%

Kino 23,1%
Messen/Ausstellungen
Verkaufsforderungsaktionen 4,3%
v 3,3%
Plakat/AuBenwerbung/Ambient Media 2,8%
Public Relations 2,6%
Adressiertes Direct Mail 2,4%
Sponsoring/Eventmarketing
Exportwerbung IM AUSLAND 1,3%
Horfunk 1,1%
Flugblatt/Prospe

-1,8%

Basis: 139 Experteninterviews Dezember 2021

FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022 19
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ERWARTETES WACHSTUM ,,ONLINE-MEDIEN® 2022

Welche Chancen geben Sie den Online Mediengattungen fur das kommende Jahr?

0,0% 2,0% 4,0% 6,0% 8,0% 10,0% 12,0%

Video-Instream-Werbung 9,8%

9,1%

Bezahlte Social Media Werbung

Mobiles Marketing 8,6%

Bezahlte Suchwortanzeigen 7.7%

6,5%

Bezahlte Werbung auf Verkaufsplattformen

6,2%

Klassische Onlinewerbung

Newsletter-Werbung 2,7%

Classifieds/Kleinanzeigen und DirectoriesTextanzeigen 1,9%

Basis: 139 Experteninterviews Dezember 2021

FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022 20
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SUJETFOCUS — DER WERBEMITTELTEST IN OSTERREICH

FOCUS Jahresbilanz 2021

Standardisiertes Bewertungsinstrument zur Werbeerfolgskontrolle fur ALLE klassischen Werbekanale

No. 1 Werbemitteltest in Osterreich seit 1998

30.000+ getestete Sujets

500 Interviews pro Test

50.000+ Interviews mit Konsument*innen allein in 2021 in Osterreich

Objektive, unabhangige Selektion der Sujets: neu & werbestark

Kriterien (Standard):
o Recognition
o Gefdalligkeit — Score

o Markenimpact

o Glaubwuardigkeit

o Imagemerkmale
FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022 22
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Top TV-SPOTS “ANSPRECHEND”, “ORIGINELL”

Basis: SujetFOCUS 2021

I

Der Ansprechendste Der Originellste
Sujet: Tirol Tourismus Teekanne Tee
Beschreibung: Bilder von Sonnenaufgang, Bergen, Bergseen, Hutten getarnte Fotografen beobachten Auerhahn - Teekanne steht im
Bild - Biokrautertee "Behalt die Nerven"
Index: 245% 248%
Erstschaltung: 15. April 2021 18. Janner 2021

Eckdaten TV 2021 Osterreich: 530 getestete TV-Spots; 22.500 Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen
FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022


https://www.focusmr.com/wp-content/uploads/2022/01/tirol-tourismus-0010421-6294289-001-01.mp4
https://www.focusmr.com/wp-content/uploads/2022/01/teekanne-tee-0010121-6225141-001-01.mp4

FOcus

Top TV-SPOTS “MODERN”, “INFORMATIV”

Basis: SujetFOCUS 2021

I

Der Modernste Der Informativste

Sujet: Samsung TV AMA Eier

Beschreibung: Torte, Klimtbild,... verwandeln sich in leuchtenden Pixelstrom - Cartoon - Erklérvideo zu Ei-Kennzeichnung - Lupe Uber Ei
Quantensprung der Bildqualitat - Rahmen von TV 16st sich auf

Index: 219% 215%

Erstschaltung 02. Mai 2021 01. Mai 2021

Eckdaten TV 2021 Osterreich: 530 getestete TV-Spots; 22.500 Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen
FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022

FOCUS Jahresbilanz 2021
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https://www.focusmr.com/wp-content/uploads/2022/01/samsung-tv-0050521-6305571-001-01.mp4
https://www.focusmr.com/wp-content/uploads/2022/01/ama-eier-0010521-6304648-001-01.mp4

FOcus

Top TV-SPOTS “SYMPATHISCH”, “AUFFALLIG”

Basis: SujetFOCUS 2021

FOCUS Jahresbilanz 2021

I

Der Sympathischste Der Auffalligste

Sujet: Merci Finest Selection dm Drogeriemarkt

Beschreibung: versch. Mamas: umarmen, horen zu, suchen Monster unter Bett, kissen, rothaarige Frau geht durch marchenhaften verschneiten Wald -
lesen vor,... erleuchtet Baum

Index: 193% 220%

Erstschaltung 26. April 2021 02. November 2021

Eckdaten TV 2021 Osterreich: 530 getestete TV-Spots; 22.500 Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen

FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022 25


https://www.focusmr.com/wp-content/uploads/2022/01/merci-finest-selection-0020421-6299793-001-01.mp4
https://www.focusmr.com/wp-content/uploads/2022/01/dm-image-0121121-6451334-001-01.mp4
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Top TV-SPOTS “VERSTANDLICH”, “KAUFANREGEND”

Basis: SujetFOCUS 2021

I

Der Verstandlichste Der Kaufanregendste
Sujet: AMA Eier Ferrero Eis
Beschreibung: Cartoon - Erklarvideo zu Ei-Kennzeichnung - Lupe (iber Ei Menschen konnen nicht glauben, dass es Raffaello als Eis gibt
Index: 149% 240%
Erstschaltung 01. Mai 2021 19. April 2021

Eckdaten TV 2021 Osterreich: 530 getestete TV-Spots; 22.500 Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen
FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022 26


https://www.focusmr.com/wp-content/uploads/2022/01/ama-eier-0010521-6304648-001-01.mp4
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Top TV-SPOT “BESTE PERFORMANCE” — LINDT LINDOR

Basis: SujetFOCUS 2021

—
Beste Performance

Sujet; Lindt Lindor

Beschreibung: Frau sitzt vor Kamin und isst Lindor - Haus mit Leuchtturm - Herstellung
von Pralinen und Tafel

Score: 136

Erstschaltung 06. September 2021

Eckdaten TV 2021 Osterreich: 530 getestete TV-Spots; 22.500 Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen
FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022 27


https://www.focusmr.com/wp-content/uploads/2022/01/3-platz-tv-2021-lindt-lindor-range-0010921-6400571-1.mpg
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Top TV-SPOT “BESTE PERFORMANCE” — SPAR

Basis: SujetFOCUS 2021

I

Sujet:

Beschreibung:

Score:

Erstschaltung

\\§/

~ N

Beste Performance
Spar

H. Pum & H. Reichelt haben die Natur genossen - essen dann mit M.
Weichselbraun vor Hutte

137

05. Februar 2021

Eckdaten TV 2021 Osterreich: 530 getestete TV-Spots; 22.500 Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen

FOCUS - be ahead!

© FOCUS 2022

FOCUS Jahresbilanz 2021
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FOCUS Jahresbilanz 2021

Top TV-SPOT “BESTE PERFORMANCE” — XXXLUTZ

Basis: SujetFOCUS 2021

Beste Performance #1

sujet: XXXLutz

Beschreibung: DJ Otzi singt mit Familie Putz "Freude ist da, wo du bist" - -33% auf Mébel
+10% on top

Score: 144

Erstschaltung 08. Februar 2021

Eckdaten TV 2021 Osterreich: 530 getestete TV-Spots; 22.500 Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen
FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022 29
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TOP ANZEIGEN “ANSPRECHEND”, “ORIGINELL"

I

Basis: SujetFOCUS 2021

FOCUS Jahresbilanz 2021

Sujet:

Beschreibung:

Index:

Erstschaltung

Die Ansprechendste

Bellaflora Garten-Center

Angebote fUr versch. Fruchstraucher:
Unser Grun

209%

25. Marz 2021

Erdbeeren, Himbeeren, Ribisel,...

Eckdaten Print 2021 Osterreich: 144 getestete Anzeigen; 6.000 Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen
© FOCUS 2022

FOCUS - be ahead!

\ OBB
"  INFRA
G

as nich:

Mehr

unsere Bienen.
; e

Die Originellste

OBB Infrastruktur

Biene steht auf 2 Beinen auf Wiese - mehr Platz fur unsere
Bienen

235%

13. Juni 2021
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ToP ANZEIGEN “MODERN”, “INFORMATIV”

Basis: SujetFOCUS 2021

DER NEUE CUPRA BORN.

DER IMPULS EINER
NEUEN GENERATION

JAHRE
GARANTIE"

Die Modernste

Sujet: Cupra Born

Beschreibung: blauer Cupra auf blauem Untergrund - Frauengesicht im Hintergrund -
der Impuls einer neuen Generation

Index: 186%

Erstschaltung 17. November 2021

Eckdaten Print 2021 Osterreich: 144 getestete Anzeigen; 6.000 Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen
FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022

FOCUS Jahresbilanz 2021

| LEHRLING H/{{ﬁ
- EINZELHANDEL (m/w);

\> 100 EIERFILHALE TN

- DEINERNAHE
000

fjl{mmu

2.LEHRJAHR §

Die Informativste

Hofer

Lehrling Einzelhandel (m/w) - Bursch mit Brille im Hofer-Shirt -
Der richtige Weg fur mich.

165%

27.]Janner 2021
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TOP ANZEIGEN “SYMPATHISCH”, “AUFFALLIG”

Basis: SujetFOCUS 2021

Die Sympathischste
Sujet: Merkur Versicherung
Beschreibung: Mann hebt Baby hoch und kusst es - VersICHerung
Index: 215%
Erstschaltung 04. Juli 2021

Eckdaten Print 2021 Osterreich: 144 getestete Anzeigen; 6.000 Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen
FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022

FOCUS Jahresbilanz 2021

Elternsorgens

as
WIENERNF
STADTISCHE

VIENNANSURANC

Die Auffalligste

Wiener Stadtische Versicherung

Kind fuhrt Regenwurm zum Mund - Elternsorgen?

190%

21. Oktober 2021
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FOCUS Jahresbilanz 2021

ToP ANZEIGEN “VERSTANDLICH”, “KAUFANREGEND”

Basis: SujetFOCUS 2021

Sujet:

Beschreibung:

Index:

Erstschaltung

| LEHRLING ../{{ﬁ
- EINZELHANDEL (m/w)

\> 100 EINER FIHALE (0

DEINERNAHE
«“:’-“
-
Der ric|

JETZT BEWERBEN!

Die Verstandlichste

Hofer

Lehrling Einzelhandel (m/w) - Bursch mit Brille im Hofer-Shirt - Der
richtige Weg fur mich.

142%

27.)Janner 2021

Eckdaten Print 2021 Osterreich: 144 getestete Anzeigen; 6.000 Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen

FOCUS - be ahead!

© FOCUS 2022

Die Kaufanregendste

Eskimo Magnum

Magnum ohne Verpackung in GroRaufnahme - fur immer ein
Klassiker

229%

05. Marz 2021
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FOCUS Jahresbilanz 2021

TorP ANZEIGE “BESTE PERFORMANCE” —WIENER STADTISCHE

Basis: SujetFOCUS 2021

Sujet:

Beschreibung:

Score:

Erstschaltung

Beste Performance

Wiener Stadtische

Kind fuhrt Regenwurm zum Mund - Elternsorgen?

143,2

21. Oktober 2021

Eckdaten Print 2021 Osterreich: 144 getestete Anzeigen; 6.000 Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen

FOCUS - be ahead!

© FOCUS 2022

Elternsorgens<

WIENERNA
STADTISCHE

VIENNA INSURANCE GROUP

34
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Top ANZEIGE “BESTE PERFORMANCE”

Basis: SujetFOCUS 2021

Sujet:

Beschreibung:

Score:

Erstschaltung

Beste Performance

Post

Kfz-Flotte - Unsere Zustellung: Seit 10 Jahren
CO2-neutral. Und ab 2030 frei von CO2

143,4

15. Oktober 2021

FOCUS Jahresbilanz 2021

— POST

UnsereiZustellung Selt 10 Uahrén

CO, neufral Und ab 2030 frei von COZ.

#zusa_mmenbrmgen

Die Post ist nicht nur gelb, sondern auch griin. Mit Osterreichs
groBter E-Flotte, unseren eigenen Photovoltaik-Anlagen und
Grinraumkonzepten reden wir nicht nur von Nachhaltigkeit,
sondern leben sie auch. Mehr zum gelben Nachhaltigkeitspaket
der Post unter post.at/nachhaltigkeit

Eckdaten Print 2021 Osterreich: 144 getestete Anzeigen; 6.000 Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen

FOCUS - be ahead!

© FOCUS 2022
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Top ANZEIGE “BESTE PERFORMANCE” — XXXLUTZ

I

FOCUS Jahresbilanz 2021

Basis: SujetFOCUS 2021

Sujet:

Beschreibung:

Score:

Erstschaltung

Eckdaten Print 2021 Osterreich: 144 getestete Anzeigen; 6.000 Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen

FOCUS - be ahead!

#1

Beste Performance
XXXLutz

E®81 utz Kichenaktionen!

auf viele Einbaukichen
der Marken Dieter Knoll’, : “,‘ "

1 i - %
Novel’, Celina' und Dan’ §
VOM HERSTELLERLISTENPREIS

-33% 2

links bis -55% auf Einbaukuchen, Restaurantangebote - rechts bis -50%
Markenrabatt, Gutscheine - Max Putz als Konig

145

071. August 2021

© FOCUS 2022

t Beim XXXLutz ist
u Z jeder Kunde Konig!

- 50% ::?"‘_; &

2 Markenrabatt

e VOM HERSTELLERLISTENPREIS + zusitzlich

} 200 [
\ '
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SUJETFOCUS VERGLEICH — AT vs. DE

FOCUS Jahresbilanz 2021

I

Basis: SujetFOCUS 2021

Recognition Image

Total - Mittelwert TV 2021 Total - Mittelwert TV 2021
41 41

10 15 % 20 25

Markenimpact
Total - Mittelwert TV 2021

spricht mich  originell modern informativ. sympathisch verstandlich regt zum Kauf  auffallig

I T T T T T 1 an an
0 10 20 % 30 40 50 60 B AT mDE

Eckdaten TV 2021 Osterreich: 530 getestete TV-Spots; 22.500 Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen
Eckdaten TV 2021 Deutschland: 250 getestete TV-Spots; 21.000 Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen

FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022 37
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FOCUS Jahresbilanz 2021

Topr TV-SPOT “BESTE PERFORMANCE” — DEUTSCHLAND

Basis: SujetFOCUS 2021

#1

Beste Performance

Sujet: IKEA

. ) Nachbar borgt sich Gluhbirne - verbringen Zeit miteinander - Gluhbirne
Beschreibung: geht erst kaputt als sie alt und grau sind - Knut
Score: 152

Erstschaltun 27. Dezember 2021
Erstscnaltung

Eckdaten TV 2021 Deutschland: 250 getestete TV-Spots; 21.000 Interviews mit Konsumenten & Konsumentinnen
FOCUS - be ahead! © FOCUS 2022 38
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FOCUS - be ahead!

FOCUS Institut
Marketing Research Ges.m.b.H.
Maculangasse 8

1220 Vienna

Austria

Mail office@focusmr.com
Phone +43/1/258 97 01

Web www.focusmr.com

© FOCUS 2022

39



